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FORMULARZ ZAWIERAJĄCY INFORMACJE UZUPEŁNIAJĄCE W ZWIĄZKU Z POMOCĄ NA DZIAŁANIA PROMOCYJNE DOTYCZĄCE PRODUKTÓW ROLNYCH


Niniejszy formularz należy wykorzystać do zgłaszania wszelkich środków pomocy państwa na działania promocyjne dotyczące produktów rolnych, zgodnie z opisem w części II sekcja 1.3.4. wytycznych w sprawie pomocy państwa w sektorach rolnym i leśnym oraz na obszarach wiejskich („wytyczne”).
Oprócz niniejszego formularza prosimy o wypełnienie ogólnego formularza informacyjnego dotyczącego zgłoszenia pomocy państwa w sektorach rolnym i leśnym oraz na obszarach wiejskich, w którym zawarto ogólne warunki kwalifikowalności w odniesieniu do pomocy państwa.
1. Proszę wskazać, czy pomoc dotyczy:
|_|	a) produktów rolnych;
|_|	b) produktów spożywczych wytworzonych w oparciu o produkty rolne, wymienionych w załączniku I do rozporządzenia (UE) 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex – 32014R1144 – PL – EUR-Lex (europa.eu).] 

Jeżeli pomoc przyznawana jest na działania promocyjne dotyczące produktów spożywczych wytworzonych w oparciu o produkty rolne, wymienionych w załączniku I do rozporządzenia (UE) 1144/2014, proszę wskazać te produkty:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Proszę określić, czy działanie promocyjne ma na celu:
|_|	a) informowanie społeczeństwa o cechach produktów rolnych np. poprzez organizowanie konkursów, uczestnictwo w targach i działania w zakresie komunikacji, poprzez rozpowszechnianie wiedzy naukowej lub publikacje zawierające udokumentowane informacje; lub
|_|	b) zachęcenie podmiotów gospodarczych lub konsumentów do nabywania danego produktu rolnego poprzez kampanie promocyjne.
3. Gdzie będzie realizowane działanie promocyjne? 
|_|	a) na rynku wewnętrznym;
|_|	b) w państwach trzecich.
4. Czy beneficjentem pomocy na organizację konkursów, targów lub wystaw mogą być wyłącznie MŚP?
|_|	tak			|_|	nie
5. Proszę wskazać, czy pomoc dotyczy środka promocyjnego:
|_|	a) odnoszącego się konkretnie do produktów objętych systemami jakości; lub
|_|	b) mającego ogólny charakter i przynoszącego korzyści wszystkim producentom danego rodzaju produktów.
6. Czy kampania promocyjna jest zgodna z rozporządzeniem (UE) nr 1169/2011[footnoteRef:2], a także, w stosownych przypadkach, ze szczególnymi przepisami dotyczącymi etykietowania? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - PL - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	tak			|_|	nie
Proszę określić obowiązujące zasady etykietowania:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Czy zgłoszenie zawiera próbki lub projekty materiałów promocyjnych?
|_|	tak			|_|	nie
8. Jeśli materiały te nie są jeszcze dostępne, czy państwo członkowskie zobowiązuje się do dostarczenia ich na późniejszym etapie, a w każdym przypadku przed rozpoczęciem kampanii promocyjnej?
|_|	tak			|_|	nie
9. Jeżeli działania promocyjne realizowane są przez grupy producentów lub inne organizacje, czy dostęp do nich jest uzależniony od członkostwa w tych grupach lub organizacjach?
[bookmark: Check1]|_|	tak			|_|	nie
Proszę zwrócić uwagę, że zgodnie z pkt 464 wytycznych realizacji środków promocyjnych mogą podejmować się grupy producentów lub inne organizacje, bez względu na ich wielkość. Jeżeli środek promocyjny realizowany jest przez grupy producentów lub inne organizacje, dostęp do nich nie może być uzależniony od członkostwa w tych grupach lub organizacjach.
10. Jeżeli odpowiedź na poprzednie pytanie brzmi „tak”, czy wszelki wkład w postaci opłat administracyjnych na rzecz danej grupy lub organizacji jest ograniczony do kosztu realizacji środka promocyjnego?
|_|	tak			|_|	nie
11. Czy roczny budżet wspieranej kampanii promocyjnej przekracza 5 mln EUR?
|_|	tak			|_|	nie
Jeżeli odpowiedź brzmi „tak”, proszę zwrócić uwagę, że zgodnie z pkt 463 wytycznych kampanię promocyjną, której budżet przekracza próg 5 mln EUR powodujący obowiązek zgłoszenia, o którym mowa w pkt 35 lit. b), należy zgłaszać indywidualnie.
12. [bookmark: _Ref378839008]Proszę wskazać odpowiednią formę pomocy:
|_|	a) usługi dotowane;
|_|	b) zwrot rzeczywistych kosztów poniesionych przez beneficjenta;
|_|	c) gotówka – w przypadku pomocy na symboliczne nagrody.
Proszę zwrócić uwagę, że zgodnie z pkt 466 wytycznych pomoc na rzecz kampanii promocyjnych może być przyznawana wyłącznie w formie usług dotowanych.
13. Jeżeli pomoc na symboliczne nagrody wypłacana jest podmiotowi realizującemu środki promocyjne - czy pomoc taka zostanie wypłacona wyłącznie w przypadku fatycznego przyznania nagrody i po przedstawieniu dowodu jej przyznania?
|_|	tak			|_|	nie
14. Czy kampania promocyjna będzie ukierunkowana na produkty objęte systemami jakości, o których mowa w pkt 274 wytycznych?
|_|	tak			|_|	nie
15. Proszę wskazać koszty kwalifikowalne:
|_|	a) koszty związane z organizacją konkursów, targów i wystaw oraz uczestnictwem w nich:
|_| opłaty z tytułu uczestnictwa;
|_| koszty podróży i koszty transportu produktów związane z uczestnictwem w konkursach, targach i wystawach;
|_| koszty publikacji i stron internetowych zapowiadających imprezę;
|_| wynajem pomieszczeń i stanowisk wystawowych oraz koszt montażu i demontażu tych stanowisk;
|_| koszty symbolicznych nagród do wartości 3 000 EUR na nagrodę i na zwycięzcę konkursu.
|_|	b) koszty publikacji na papierze i w mediach elektronicznych, stron internetowych i spotów reklamowych w mediach elektronicznych, radiu i telewizji mających przedstawiać oparte na faktach informacje dotyczące producentów z danego regionu lub producentów danego produktu;
Proszę potwierdzić, że informacje te są neutralne oraz, że wszyscy zainteresowani producenci mają takie same możliwości zaprezentowania się w danej publikacji:
|_|	tak			|_|	nie
|_|	c) koszty rozpowszechniania wiedzy naukowej i udokumentowanych informacji dotyczących:
|_|systemów jakości, o których mowa w pkt 274, dostępnych dla produktów rolnych z innych państw członkowskich i państw trzecich;
|_|generycznych produktów rolnych oraz ich wartości odżywczych i zalecanych sposobów wykorzystywania tych produktów;
|_|	d) koszty kampanii promocyjnych ukierunkowanych na konsumentów, organizowanych w mediach lub w punktach sprzedaży detalicznej, a także kosztów materiałów promocyjnych rozprowadzanych bezpośrednio wśród konsumentów.
16. Czy pomoc obejmująca koszty związane z organizacją konkursów, targów i wystaw, o których mowa w pytaniu 15 lit. a) niniejszego formularza informacji uzupełniających, oraz z uczestnictwem w nich, jest dostępna dla wszystkich kwalifikujących się podmiotów na danym obszarze, na podstawie obiektywnie określonych warunków?
|_|	tak			|_|	nie
Odniesienie do konkretnego przedsiębiorstwa, znaku towarowego lub miejsca pochodzenia:
17. Proszę potwierdzić, że w przypadku przyznania pomocy na działania promocyjne, o których mowa w pkt 468 lit. c) wytycznych i kampanie promocyjne, o których mowa w pkt 468 lit. d) wytycznych, a w szczególności działania promocyjne o charakterze ogólnym i przynoszące korzyści wszystkim producentom danego typu produktów, o których mowa w pkt 468 lit. b) wytycznych, przedmiotowe działania promocyjne nie będą zawierać odniesień do żadnego konkretnego przedsiębiorstwa, znaku towarowego ani miejsca pochodzenia:
|_|	tak			|_|	nie
18. Proszę potwierdzić, że w przypadku przyznania pomocy na kampanie promocyjne ukierunkowane na konsumentów – organizowane w mediach lub w punktach sprzedaży detalicznej – o których mowa w pkt 468 lit. d) wytycznych, takie działanie promocyjne nie będzie poświęcone produktom konkretnego przedsiębiorstwa lub konkretnych przedsiębiorstw:
|_|	tak			|_|	nie
19. W drodze odstępstwa od pytań 17 i 18 niniejszego formularza informacji uzupełniających, w przypadku przyznania pomocy na działania promocyjne zawierające odniesienie do miejsca pochodzenia, proszę wskazać powód:
|_|	a) pomoc przyznaje się na działania promocyjne i kampanie promocyjne – o których mowa odpowiednio w pkt 468 lit. c) i d) wytycznych – które odnoszą się w szczególności do produktów objętych systemami jakości, o których mowa w pkt 274 wytycznych, pod warunkiem spełnienia następujących warunków:
|_| (i) działanie promocyjne lub kampania promocyjna odnoszą się konkretnie do oznaczeń zatwierdzonych przez Unię, o których mowa w tytule II rozporządzenia (UE) nr 1151/2012[footnoteRef:3]. W takim przypadku informacje na temat pochodzenia produktów muszą odpowiadać dokładnie informacjom zarejestrowanym przez Unię; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - PL - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| (ii) działanie promocyjne lub kampania promocyjna dotyczą produktów objętych systemami jakości innymi niż systemy oznaczeń zatwierdzone przez Unię, o których mowa w tytule II rozporządzenia (UE) nr 1151/2012. W takim przypadku informacja o pochodzeniu musi mieć charakter drugorzędny w komunikacie.
|_|	b) pomoc przyznaje się na działania promocyjne i kampanie promocyjne na rynkach lokalnych lub dotyczące produktów na rynkach lokalnych, mające na celu zachowanie społeczności rolniczej i spełniające następujące warunki:
|_| (i) wskazanie pochodzenia produktu ma charakter drugorzędny w głównym komunikacie;
|_| (ii) działanie promocyjne lub kampania promocyjna są proporcjonalne do założonego celu.
20. Proszę potwierdzić, że wszelkie odniesienia do miejsca pochodzenia:
|_|	nie będą dyskryminujące;
|_|	nie będzie zachęcać do konsumpcji produktu tylko ze względu na jego pochodzenie;
|_|	będą zgodne z zasadami ogólnymi prawa Unii; oraz
|_|	nie będą prowadzić do ograniczenia swobodnego przepływu produktów rolnych z naruszeniem art. 34 Traktatu.
21. Proszę podać intensywność pomocy:
|_|…..% kosztów kwalifikowalnych, o których mowa w pkt 468 lit. a), b) i c) wytycznych;
Proszę zwrócić uwagę, że zgodnie z pkt 471 wytycznych intensywność pomocy w odniesieniu do kosztów kwalifikowalnych, o których mowa w pkt 468 lit. a), b) i c) wytycznych, nie może przekraczać 100 % kosztów kwalifikowalnych.
|_|…..% kosztów kwalifikowalnych kampanii promocyjnych dotyczących konkretnie produktów objętych systemami jakości, zgodnie z pkt 468 lit. d) wytycznych;
Proszę zwrócić uwagę, że zgodnie z pkt 472 wytycznych intensywność pomocy w odniesieniu do kampanii promocyjnych dotyczących konkretnie produktów objętych systemami jakości, o których mowa w pkt 468 lit. d) w związku z pkt 460 lit. a), nie może przekraczać 50 % kosztów kwalifikowalnych kampanii. Jeżeli udział sektora pokrywa co najmniej 50 % kosztów, intensywność pomocy może wynieść do 100 % kosztów kwalifikowalnych.
|_|…..% kosztów kwalifikowalnych kampanii promocyjnych dotyczących konkretnie produktów objętych systemami jakości, o których mowa w pkt 468 lit. d) wytycznych, w przypadku działań promocyjnych w państwach trzecich;
Proszę zwrócić uwagę, że zgodnie z pkt 472 wytycznych intensywność pomocy w odniesieniu do kampanii promocyjnych w państwach trzecich dotyczących konkretnie produktów objętych systemami jakości, o których mowa w pkt 468 lit. d) w związku z pkt 460 lit. a), nie może przekraczać 80 % kosztów kwalifikowalnych.
|_|…..% kosztów kwalifikowalnych ogólnych kampanii promocyjnych, o których mowa w pkt 468 lit. d) wytycznych;
Proszę zwrócić uwagę, że zgodnie z pkt 473 wytycznych intensywność pomocy na rzecz ogólnych kampanii promocyjnych, o których mowa w pkt 468 lit. d) w związku z pkt 460 lit. b), nie może przekraczać 100 % kosztów kwalifikowalnych.
INNE INFORMACJE
Proszę podać inne informacje uznane za istotne dla oceny przedmiotowego środka w ramach przedmiotowej sekcji wytycznych.
………………………………………………………………………………………………….
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