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ΣΥΜΠΛΗΡΩΜΑΤΙΚΌ ΔΕΛΤΊΟ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΏΝ ΣΧΕΤΙΚΆ ΜΕ ΤΙΣ ΕΝΙΣΧΎΣΕΙΣ ΓΙΑ ΜΈΤΡΑ ΠΡΟΏΘΗΣΗΣ ΓΕΩΡΓΙΚΏΝ ΠΡΟΪΌΝΤΩΝ


Το παρόν έντυπο πρέπει να χρησιμοποιείται για κρατικές ενισχύσεις όσον αφορά μέτρα προώθησης γεωργικών προϊόντων, κατά τα προβλεπόμενα στο μέρος ΙΙ τμήμα 1.3.4 των κατευθυντήριων γραμμών σχετικά με τις κρατικές ενισχύσεις στον γεωργικό και τον δασοκομικό τομέα και στις αγροτικές περιοχές («κατευθυντήριες γραμμές»).
Εκτός από το παρόν έντυπο, θα πρέπει να συμπληρώσετε το γενικό δελτίο πληροφοριών για την κοινοποίηση κρατικών ενισχύσεων στους τομείς της γεωργίας και της δασοκομίας και στις αγροτικές περιοχές, στο οποίο αποτυπώνονται οι γενικοί όροι επιλεξιμότητας για τις κρατικές ενισχύσεις.
1. Αναφέρετε εάν η ενίσχυση χορηγείται για:
|_|	α) γεωργικά προϊόντα∙
|_|	β) τρόφιμα με βάση γεωργικά προϊόντα, που απαριθμούνται στο παράρτημα I του κανονισμού (ΕΕ) αριθ. 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - EL - EUR-Lex (europa.eu).] 

Εάν η ενίσχυση χορηγείται για την προώθηση του (των) προϊόντος (-ων) με βάση τα τρόφιμα που απαριθμούνται στο παράρτημα I του κανονισμού (ΕΕ) αριθ. 1144/2014, διευκρινίστε τα εν λόγω προϊόντα:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Διευκρινίστε εάν η δραστηριότητα προώθησης έχει ως στόχο:
|_|	α) να ενημερώσει το κοινό σχετικά με τα χαρακτηριστικά των γεωργικών προϊόντων, για παράδειγμα, με τη διοργάνωση διαγωνισμών, με τη συμμετοχή σε εμποροπανηγύρεις και δραστηριότητες δημοσίων σχέσεων, με την εκλαΐκευση επιστημονικών γνώσεων ή με δημοσιεύσεις με τεκμηριωμένες πληροφορίες∙ ή
|_|	β) να παροτρύνει τους οικονομικούς φορείς ή τους καταναλωτές να αγοράζουν το εν λόγω γεωργικό προϊόν μέσω εκστρατειών προώθησης.
3. Πού θα πραγματοποιηθεί η δραστηριότητα προώθησης; 
|_|	α) στην εσωτερική αγορά·
|_|	β) σε τρίτες χώρες∙
4. Η ενίσχυση που χορηγείται για τη διοργάνωση διαγωνισμών, εμποροπανηγύρεων ή εκθέσεων περιορίζεται στις ΜΜΕ;
|_|	ναι			|_|	όχι
5. Αναφέρετε εάν η ενίσχυση χορηγείται για την προώθηση που:
|_|	α) αφορά ειδικά τα προϊόντα τα οποία καλύπτονται από συστήματα ποιότητας∙ ή
|_|	β) έχει γενικό χαρακτήρα και να είναι επωφελής για όλους τους παραγωγούς του συγκεκριμένου είδους προϊόντων.
6. Η εκστρατεία προώθησης είναι σύμφωνη με τον κανονισμό (ΕΕ) αριθ. 1169/2011[footnoteRef:2] και, κατά περίπτωση, με τους ειδικούς κανόνες για την επισήμανση που προβλέπονται για διάφορα προϊόντα; [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - EL - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	ναι			|_|	όχι
Διευκρινίστε τους ισχύοντες κανόνες επισήμανσης:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Η κοινοποίηση περιλαμβάνει δείγματα ή μακέτες του υλικού προώθησης;
|_|	ναι			|_|	όχι
8. Εάν το εν λόγω υλικό προώθησης δεν είναι ακόμη διαθέσιμο, δεσμεύεται το κράτος μέλος να προσκομίσει το εν λόγω υλικό σε μεταγενέστερο στάδιο και, σε κάθε περίπτωση, πριν από την έναρξη της εκστρατείας προώθησης;
|_|	ναι			|_|	όχι
9. Όταν η δραστηριότητα προώθησης αναλαμβάνεται από ομάδες και οργανώσεις παραγωγών, θα εξαρτάται η συμμετοχή από την ιδιότητα μέλους των εν λόγω ομάδων ή οργανώσεων;
[bookmark: Check1]|_|	ναι			|_|	όχι
Επισημαίνεται ότι, σύμφωνα με το σημείο (464) των κατευθυντήριων γραμμών, οι ομάδες ή άλλες οργανώσεις παραγωγών, ανεξάρτητα από το μέγεθός τους, μπορούν να αναλαμβάνουν την υλοποίηση μέτρων προώθησης. Όταν το μέτρο προώθησης υλοποιείται από ομάδες ή άλλες οργανώσεις παραγωγών, η συμμετοχή δεν πρέπει να εξαρτάται από την ιδιότητα μέλους στις εν λόγω ομάδες ή οργανώσεις.
10. Εάν η απάντηση στην προηγούμενη ερώτηση είναι ναι, κάθε συνεισφορά από άποψη διοικητικών τελών για την ομάδα ή την οργάνωση περιορίζεται στο κόστος υλοποίησης του μέτρου προώθησης;
|_|	ναι			|_|	όχι
11. Ο ετήσιος προϋπολογισμός της ενισχυόμενης εκστρατείας προώθησης υπερβαίνει τα 5 εκατ. EUR;
|_|	ναι			|_|	όχι
Εάν η απάντηση είναι ναι, παρακαλούμε να σημειώσετε ότι, σύμφωνα με το σημείο (463) των κατευθυντήριων γραμμών, η εκστρατεία προώθησης που υπερβαίνει το όριο κοινοποίησης των 5 εκατ. EUR, που αναφέρεται στο σημείο (35) στοιχείο β) πρέπει να κοινοποιείται μεμονωμένα.
12. [bookmark: _Ref378839008]Αναφέρετε τη μορφή της ενίσχυσης:
|_|	α) επιδοτούμενη υπηρεσία∙
|_|	β) επιστροφή των δαπανών που όντως έχουν πραγματοποιηθεί από τον δικαιούχο·
|_|	γ) σε μετρητά, όταν η ενίσχυση χορηγείται για συμβολικό βραβείο.
Επισημαίνεται ότι, σύμφωνα με το σημείο (466) των κατευθυντήριων γραμμών, η ενίσχυση για εκστρατείες προώθησης πρέπει να χορηγείται μόνο με τη μορφή επιδοτούμενων υπηρεσιών.
13. Σε περίπτωση που η ενίσχυση για συμβολικά βραβεία καταβάλλεται στον πάροχο του μέτρου προώθησης, η ενίσχυση αυτή θα καταβάλλεται μόνον εάν το βραβείο έχει όντως χορηγηθεί και με την προσκόμιση της σχετικής απόδειξης;
|_|	ναι			|_|	όχι
14. Θα αφορά η εκστρατεία προώθησης προϊόντα ποιότητας που καλύπτονται από σύστημα ποιότητας όπως αναφέρεται στο σημείο (274) των κατευθυντηρίων γραμμών;
|_|	ναι			|_|	όχι
15. Αναφέρετε τις επιλέξιμες δαπάνες:
|_|	α) δαπάνες που σχετίζονται με διοργάνωση διαγωνισμών, εμπορικών πανηγύρεων ή εκθέσεων και τη συμμετοχή σε αυτούς/αυτές:
|_| τα έξοδα συμμετοχής·
|_| τα έξοδα ταξιδίου και τα έξοδα μεταφοράς των προϊόντων τα οποία αφορά η συμμετοχή σε διαγωνισμούς, εμποροπανηγύρεις και εκθέσεις·
|_| οι δαπάνες δημοσίευσης ανακοίνωσης σχετικά με την εκδήλωση σε έντυπα και ιστοσελίδες·
|_| το μίσθωμα των χώρων και των περιπτέρων και το κόστος της εγκατάστασης και της αποσυναρμολόγησής τους·
|_| συμβολικά έπαθλα αξίας έως 3000 EUR ανά έπαθλο και ανά νικητή διαγωνισμού.
|_|	β) οι δαπάνες για δημοσιεύσεις σε έντυπα και ηλεκτρονικά μέσα ενημέρωσης, ιστοτόπους, σύντομα διαφημιστικά μηνύματα σε ηλεκτρονικά μέσα ενημέρωσης, στο ραδιόφωνο ή στην τηλεόραση, με σκοπό την παροχή τεκμηριωμένων πληροφοριών για παραγωγούς από συγκεκριμένη περιοχή ή παραγωγούς συγκεκριμένου προϊόντος∙
Επιβεβαιώστε ότι οι πληροφορίες αυτές είναι ουδέτερες και ότι όλοι οι παραγωγοί έχουν ίσες ευκαιρίες να εκπροσωπούνται στη δημοσίευση:
|_|	ναι			|_|	όχι
|_|	γ) οι δαπάνες για τη διάδοση επιστημονικών γνώσεων, καθώς και τεκμηριωμένων πληροφοριών σχετικά με:
|_| συστήματα ποιότητας τα οποία αναφέρονται στο σημείο(274) και είναι ανοικτά στα γεωργικά προϊόντα άλλων κρατών μελών και τρίτων χωρών·
|_| γεωργικά προϊόντα χωρίς να αναφέρεται εμπορική επωνυμία και τα διατροφικά τους οφέλη, καθώς και προτεινόμενες χρήσεις για τα προϊόντα αυτά·
|_|	δ) οι δαπάνες για εκστρατείες προώθησης με στόχο τον καταναλωτή που διοργανώνονται από τα μέσα ενημέρωσης ή από καταστήματα λιανικής πώλησης, καθώς και οι δαπάνες για το σύνολο του υλικού προώθησης που διανέμεται απευθείας στους καταναλωτές.
16. Όλοι όσοι είναι επιλέξιμοι στην οικεία περιοχή έχουν πρόσβαση στις ενισχύσεις για τις δαπάνες που αφορούν τη διοργάνωση και τη συμμετοχή σε διαγωνισμούς, εμποροπανηγύρεις και εκθέσεις, οι οποίες αναφέρονται στην ερώτηση 15 στοιχείο α) του παρόντος συμπληρωματικού δελτίου πληροφοριών,·υπό αντικειμενικά καθορισμένους όρους;
|_|	ναι			|_|	όχι
Αναφορά σε συγκεκριμένη επιχείρηση, εμπορική επωνυμία ή προέλευση:
17. Επιβεβαιώστε ότι όταν η ενίσχυση χορηγείται για δραστηριότητες προώθησης που αναφέρονται στο σημείο (468) στοιχείο γ) των κατευθυντήριων γραμμών και για εκστρατείες προώθησης που αναφέρονται στο σημείο (468) στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών, ιδίως σε εκείνες που έχουν γενικό χαρακτήρα και είναι επωφελείς για όλους τους παραγωγούς του συγκεκριμένου είδους προϊόντων, όπως αναφέρεται στο σημείο (468) στοιχείο β) των κατευθυντήριων γραμμών, δεν πρέπει να γίνεται αναφορά σε καμία συγκεκριμένη επιχείρηση, εμπορική επωνυμία ή προέλευση:
|_|	ναι			|_|	όχι
18. Επιβεβαιώστε ότι, όταν η ενίσχυση χορηγείται για εκστρατείες προώθησης με στόχο τον καταναλωτή που διοργανώνονται από τα μέσα ενημέρωσης ή από καταστήματα λιανικής πώλησης, όπως αναφέρεται στο σημείο (468) στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών, η εν λόγω δραστηριότητα προώθησης δεν προορίζεται για προϊόντα μιας ή περισσότερων συγκεκριμένων εταιρειών:
|_|	ναι			|_|	όχι
19. Κατά παρέκκλιση από τις ερωτήσεις 17 και 18 του παρόντος συμπληρωματικού δελτίου πληροφοριών, εάν η ενίσχυση χορηγείται υπέρ των δραστηριοτήτων προώθησης που περιέχουν αναφορά στην προέλευση, αναφέρετε τον λόγο:
|_|	α) η ενίσχυση χορηγείται για δραστηριότητες προώθησης και εκστρατείες προώθησης που αναφέρονται αντίστοιχα στο σημείο (468) στοιχεία γ) και δ) των κατευθυντήριων γραμμών, οι οποίες αφορούν ειδικά τα προϊόντα που καλύπτονται από συστήματα ποιότητας, όπως αναφέρεται στο σημείο (274) των κατευθυντήριων γραμμών και οι οποίες πληρούν τις ακόλουθες προϋποθέσεις:
|_| i) η δραστηριότητα προώθησης ή η εκστρατεία προώθησης αφορά ειδικά τις αναγνωρισμένες από την Ένωση ονομασίες που αναφέρονται στον τίτλο ΙΙ του κανονισμού (ΕΕ) αριθ. 1151/2012[footnoteRef:3]. Στην περίπτωση αυτή, η αναφορά στην προέλευση των προϊόντων στη δραστηριότητα ή την εκστρατεία προώθησης πρέπει να αντιστοιχεί ακριβώς σε εκείνη που έχει καταχωριστεί από την Ένωση· [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - EL - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii) η δραστηριότητα προώθησης ή η εκστρατεία προώθησης αφορά προϊόντα που καλύπτονται από άλλα συστήματα πλην των συστημάτων για ονομασίες αναγνωρισμένες από την Ένωση που αναφέρονται στον τίτλο ΙΙ του κανονισμού (ΕΕ) αριθ. 1151/2012. Στην περίπτωση αυτή, η προέλευση των προϊόντων πρέπει να είναι δευτερεύουσα στο μήνυμα.
|_|	β) η ενίσχυση χορηγείται για τις δραστηριότητες και τις εκστρατείες προώθησης προϊόντων στις τοπικές αγορές ή οι οποίες αφορούν προϊόντα στις τοπικές αγορές, στόχος των οποίων είναι η διατήρηση του γεωργικού πληθυσμού, υπό την προϋπόθεση ότι πληρούνται οι ακόλουθες προϋποθέσεις:
|_| i) η ένδειξη της προέλευσης του προϊόντος είναι δευτερεύουσα στο κύριο μήνυμα·
|_| ii) η δραστηριότητα προώθησης ή η εκστρατεία προώθησης είναι ανάλογη προς τον επιδιωκόμενο στόχο.
20. Επιβεβαιώστε ότι οποιαδήποτε αναφορά στην προέλευση:
|_|	δεν πρέπει να εισάγει διακρίσεις∙
|_|	δεν πρέπει να αποσκοπεί στην ενθάρρυνση της κατανάλωσης οποιουδήποτε γεωργικού προϊόντος αποκλειστικά και μόνο λόγω της προέλευσής του∙
|_|	θα τηρεί τις γενικές αρχές του δικαίου της Ένωσης· και
|_|	δεν πρέπει να έχει ως αποτέλεσμα τον περιορισμό της ελεύθερης διακίνησης των γεωργικών προϊόντων κατά παράβαση του άρθρου 34 της Συνθήκης.
21. Αναφέρετε την ένταση της ενίσχυσης:
|_|…..% των επιλέξιμων δαπανών οι οποίες αναφέρονται στο σημείο (468)α), β) και γ) των κατευθυντήριων γραμμών∙
Επισημαίνεται ότι, σύμφωνα με το σημείο (471) των κατευθυντήριων γραμμών, η ένταση της ενίσχυσης για τις επιλέξιμες δαπάνες οι οποίες αναφέρονται στο σημείο (468) ) στοιχεία α), β) και γ) των κατευθυντήριων γραμμών δεν πρέπει να υπερβαίνουν το 100 % των επιλέξιμων δαπανών.
|_|…..% των επιλέξιμων δαπανών των εκστρατειών προώθησης που αφορούν ειδικά προϊόντα που καλύπτονται από συστήματα ποιότητας, όπως αναφέρεται στο σημείο (468) στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών·
Επισημαίνεται ότι, σύμφωνα με το σημείο (472) των κατευθυντήριων γραμμών, η ένταση της ενίσχυσης για εκστρατείες προώθησης, οι οποίες αφορούν ειδικά τα προϊόντα που καλύπτονται από συστήματα ποιότητας κατά τα αναφερόμενα στο σημείο (468) στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών σε συνδυασμό με το σημείο (460) στοιχείο α) των κατευθυντήριων γραμμών, δεν μπορεί να υπερβαίνει το 50 % των επιλέξιμων δαπανών της εκστρατείας. Η ενίσχυση μπορεί να χορηγείται έως το 100 % των επιλέξιμων δαπανών, εάν ο τομέας συνεισφέρει τουλάχιστον το 50 % των δαπανών.
|_|…..% των επιλέξιμων δαπανών των εκστρατειών προώθησης που αφορούν ειδικά προϊόντα που καλύπτονται από συστήματα ποιότητας, όπως αναφέρεται στο σημείο (468) στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών, όταν η δραστηριότητα προώθησης πραγματοποιείται σε τρίτες χώρες·
Επισημαίνεται ότι, σύμφωνα με το σημείο (472) των κατευθυντήριων γραμμών, η ένταση της ενίσχυσης για εκστρατείες προώθησης σε τρίτες χώρες, οι οποίες αφορούν ειδικά τα προϊόντα που καλύπτονται από συστήματα ποιότητας κατά τα αναφερόμενα στο σημείο (468) στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών σε συνδυασμό με το σημείο (460) στοιχείο α) των κατευθυντήριων γραμμών, δεν μπορεί να υπερβαίνει το 80 % των επιλέξιμων δαπανών.
|_|…..% των επιλέξιμων δαπανών των γενικών εκστρατειών προώθησης που αναφέρονται στο σημείο (468)στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών·
Επισημαίνεται ότι, σύμφωνα με το σημείο (473) των κατευθυντήριων γραμμών, η ένταση της ενίσχυσης για γενικές εκστρατείες προώθησης, οι οποίες αναφέρονται στο σημείο (468) στοιχείο δ) των κατευθυντήριων γραμμών σε συνδυασμό με το σημείο (460) στοιχείο β) των κατευθυντήριων γραμμών, δεν μπορεί να υπερβαίνει το 100 % των επιλέξιμων δαπανών.
ΑΛΛΕΣ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΕΣ
Αναφέρετε κάθε άλλη πληροφορία που θεωρείται χρήσιμη για την αξιολόγηση του υπόψη μέτρου βάσει του παρόντος τμήματος των κατευθυντήριων γραμμών.
………………………………………………………………………………………………….
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