
	1.3.4.
FICHA DE INFORMACIÓN SUPLEMENTARIA SOBRE LAS AYUDAS PARA MEDIDAS DE PROMOCIÓN DE LOS PRODUCTOS AGRÍCOLAS


El presente impreso debe utilizarse para la notificación de las ayudas estatales para medidas de promoción de los productos agrícolas, según lo descrito en la parte II, sección 1.3.4., de las Directrices de la Unión Europea aplicables a las ayudas estatales en los sectores agrícola y forestal y en las zonas rurales («las Directrices»).
Además del presente impreso, cumpliméntese la ficha de información general para la notificación de las ayudas estatales en los sectores agrícola y forestal y en las zonas rurales, demostrando las condiciones generales de admisibilidad de las ayudas estatales.
1. Confírmese que las ayudas se conceden para:
|_|	a) productos agrícolas;
|_|	b) productos alimenticios basados en productos agrícolas enumerados en el anexo I del Reglamento (UE) n.º 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - ES - EUR-Lex (europa.eu).] 

Si las ayudas se conceden para la promoción de productos alimenticios enumerados en el anexo I del Reglamento (UE) n.º 1144/2014, especifíquense esos productos:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Especifíquese si la actividad de promoción está concebida para:
|_|	a) informar al público de las características de los productos agrícolas, por ejemplo, mediante la organización de concursos, la participación en ferias comerciales y actividades de relaciones públicas, la divulgación de conocimientos científicos o la publicación de información factual; o
|_|	b) animar mediante campañas de promoción a los agentes económicos o a los consumidores a comprar el producto agrícola de que se trate.
3. ¿Dónde se llevará a cabo la actividad de promoción? 
|_|	a) en el mercado interior;
|_|	b) en terceros países.
4. ¿Se conceden las ayudas para la organización de concursos, ferias comerciales o exposiciones limitadas a las pymes?
|_|	sí			|_|	no
5. Confírmese que las ayudas se conceden para una promoción:
|_|	a) relacionada concretamente con productos incluidos en regímenes de calidad; o
|_|	b) de carácter genérico y en beneficio de todos los productores del tipo de producto en cuestión.
6. ¿Se ajusta una campaña de promoción al Reglamento (UE) n.º 1169/2011[footnoteRef:2] y, en su caso, a las normas específicas de etiquetado establecidas para diversos productos? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - ES - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	sí			|_|	no
Especifíquense las normas de etiquetado aplicables:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. ¿Incluye la notificación muestras o maquetas de los materiales de promoción?
|_|	sí			|_|	no
8. Si tales materiales de promoción aún no están disponibles, ¿se compromete el Estado miembro a facilitarlos con posterioridad y, en cualquier caso, antes del lanzamiento de la campaña de promoción?
|_|	sí			|_|	no
9. Cuando la medida de promoción la adopten agrupaciones y organizaciones de productores, ¿estará condicionada la participación a la afiliación a esas agrupaciones y organizaciones?
[bookmark: Check1]|_|	sí			|_|	no
Téngase en cuenta que, de conformidad con el punto (464) de las Directrices, las medidas de promoción pueden ser adoptadas por agrupaciones de productores u otras organizaciones, independientemente de su tamaño. Cuando la medida de promoción haya sido adoptada por agrupaciones u otras organizaciones de productores, la participación no debe estar condicionada a la afiliación a dichas agrupaciones u organizaciones.
10. Si la respuesta a la pregunta anterior es afirmativa, ¿se limita la contribución a los gastos de gestión de la agrupación u organización al coste de la prestación de la medida de promoción?
|_|	sí			|_|	no
11. ¿Supera el presupuesto anual de la campaña de promoción subvencionada los cinco millones de euros?
|_|	sí			|_|	no
Si la respuesta es afirmativa, téngase en cuenta que, de conformidad con el punto (463) de las Directrices, la campaña de promoción que supere el umbral de notificación de cinco millones de euros contemplado en el punto (35), letra b), debe notificarse de forma individual.
12. [bookmark: _Ref378839008]Indíquese la forma de las ayudas:
|_|	a) servicios subvencionados;
|_|	b) reembolso de los costes reales sufragados por el beneficiario;
|_|	c) en efectivo, con respecto a las ayudas para premios simbólicos.
Téngase en cuenta que, de conformidad con el punto (466) de las Directrices, las ayudas para campañas de promoción solo debe concederse en forma de servicios subvencionados.
13. Cuando la ayuda para premios simbólicos se pague al proveedor de la medida de promoción, ¿se pagará dicha ayuda únicamente si el premio se ha concedido realmente y previa presentación de una prueba de la concesión?
|_|	sí			|_|	no
14. ¿Se destinará la campaña de promoción a productos de calidad regulados por uno de los regímenes de calidad mencionados en el punto (274) de las Directrices?
|_|	sí			|_|	no
15. Indíquense los costes subvencionables:
|_|	a) costes relacionados con la organización de concursos, ferias comerciales y exposiciones y la participación en los mismos;
|_| cánones de participación;
|_| gastos de viaje y de transporte de los productos participantes en concursos, ferias comerciales y exposiciones,
|_| costes de las publicaciones y sitios web que anuncien el evento;
|_| alquiler y costes de montaje y desmontaje de los locales y puestos;
|_| premios simbólicos de hasta 3000 EUR por premio y por ganador de un concurso.
|_|	b) costes de publicaciones en medios de comunicación impresos y electrónicos y en sitios web, y anuncios publicitarios en medios de comunicación electrónicos, radio o televisión, destinados a presentar información factual sobre los productores de una región determinada o que producen un producto determinado.
Confírmese que esa información es neutra y que todos los productores tienen las mismas posibilidades de estar representados en la publicación:
|_|	sí			|_|	no
|_|	c) costes de difusión de conocimientos científicos e información objetiva sobre:
|_| regímenes de calidad como los mencionados en el punto (274), abiertos a productos agrícolas procedentes de otros Estados miembros y terceros países;
|_| productos agrícolas genéricos, sus beneficios nutricionales y las recomendaciones de uso de los mismos;
|_|	d) costes de campañas de promoción dirigidas al consumidor organizadas en los medios de comunicación o en comercios minoristas, así como los de la totalidad del material promocional distribuido directamente entre los consumidores.
16. ¿Se conceden las ayudas para costes relacionados con la organización de concursos, ferias comerciales y exposiciones contemplados en la pregunta 15, letra a), de la presente ficha de información suplementaria, así como para la participación en ellos, a todos los que tengan derecho a ella en la zona de que se trate, en función de condiciones establecidas de manera objetiva?
|_|	sí			|_|	no
Referencia a una determinada empresa, marca u origen:
17. Confírmese que, cuando las ayudas se conceden para medidas de promoción contempladas en el punto (468), letra c), de las Directrices y para las campañas de promoción contempladas en el punto (468), letra d), de las Directrices, y en particular para las actividades de promoción de carácter genérico en beneficio de todos los productores del tipo de producto de que se trate a que se refiere el punto (468), letra b), de las Directrices, tales medidas de promoción no mencionarán ninguna empresa, marca ni origen concretos.
|_|	sí			|_|	no
18. Confírmese que, cuando la ayuda se conceda para campañas de promoción dirigidas al consumidor organizadas en los medios de comunicación o en comercios minoristas, tal y como se contemplan en el punto (468), letra d), de las Directrices, tales medidas de promoción no se destinarán a productos de una o varias empresas concretas:
|_|	sí			|_|	no
19. No obstante lo indicado en las preguntas 17 y 18 de la presente ficha de información suplementaria, si las ayudas se conceden para actividades de promoción que contengan referencias al origen, indíquese el motivo:
|_|	a) las ayudas se conceden para actividades de promoción y campañas de promoción contempladas en el punto (468), letras c) y d), respectivamente, de las Directrices, que se centran en los productos amparados por los regímenes de calidad contemplados en el punto (274) de las Directrices, siempre que se cumplan las condiciones siguientes:
|_| i) la actividad de promoción o la campaña de promoción se refiere en concreto a nombres reconocidos por la Unión mencionados en el título II del Reglamento (UE) n.º 1151/2012[footnoteRef:3]. En este caso, la referencia al origen de los productos en la actividad o campaña de promoción debe coincidir exactamente con la registrada por la Unión; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - ES - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii) la actividad de promoción o la campaña de promoción se refieren a productos amparados por regímenes de calidad distintos de los regímenes de nombres reconocidos por la Unión mencionados en el título II del Reglamento (UE) n.º 1151/2012. En este caso, el origen de los productos debe ser secundario en el mensaje.
|_|	b) las ayudas se conceden para actividades de promoción y campañas de promoción en los mercados locales o que se refieran a productos en los mercados locales, cuyo objetivo sea preservar la comunidad agrícola, siempre que se cumplan las condiciones siguientes:
|_| i) la indicación del origen del producto es secundaria en el mensaje principal;
|_| ii) la actividad de promoción o la campaña de promoción es proporcional a los objetivos perseguidos.
20. Confírmese que cualquier referencia al origen:
|_|	no será discriminatoria;
|_|	no tendrá como objetivo favorecer el consumo de los productos agrícolas por el único motivo de su origen;
|_|	respetará los principios generales del Derecho de la Unión; y
|_|	no supondrá una restricción a la libre circulación de productos agrícolas, infringiendo así el artículo 34 del Tratado.
21. Indíquese la intensidad de la ayuda:
|_| ... % de los costes subvencionables contemplados en el punto (468), letras a), b) y c), de las Directrices;
Téngase en cuenta que, de conformidad con el punto (471) de las Directrices, la intensidad de ayuda a los costes subvencionables a los que se refiere el punto (468), letras a), b) y c), no debe superar el 100 % de los costes subvencionables.
|_| ... % de los costes subvencionables de las campañas de promoción que se refieran específicamente a productos cubiertos por regímenes de calidad contemplados en el punto (468), letra d), de las Directrices;
Téngase en cuenta que, de conformidad con el punto (472) de las Directrices, la intensidad de ayuda para campañas de promoción que se refieran en concreto a productos amparados por regímenes de calidad, a las que se hace referencia en el punto (468), letra d), leído juntamente con el punto (460), letra a), de las Directrices, no puede superar el 50 % de los costes subvencionables de la campaña. Las ayudas pueden ser de hasta el 100 % de los costes subvencionables si el sector contribuye como mínimo al 50 % de los costes.
|_| ... % de los costes subvencionables de las campañas de promoción que se refieran específicamente a productos cubiertos por regímenes de calidad contemplados en el punto (468), letra d), de las Directrices, siempre que se lleven a cabo en terceros países;
Téngase en cuenta que, de conformidad con el punto (472) de las Directrices, la intensidad de ayuda para campañas de promoción en terceros países que se refieran en concreto a productos amparados por regímenes de calidad, a las que se hace referencia en el punto (468), letra d), leído juntamente con el punto (460), letra a), de las Directrices, no puede superar el 80 % de los costes subvencionables de la campaña.
|_| ...% de los costes subvencionables de las campañas genéricas de promoción contempladas en el punto (468), letra d), de las Directrices;
Téngase en cuenta que, de conformidad con el punto (473) de las Directrices, la intensidad de ayuda para las campañas de promoción genéricas a las que se refiere el punto (468), letra d), junto con el punto (460) letra b), de las Directrices, no debe superar el 100 % de los costes subvencionables.
INFORMACIÓN ADICIONAL
Indíquese cualquier otra información que se considere pertinente para la evaluación de la medida en cuestión con arreglo a la presente sección de las Directrices.
………………………………………………………………………………………………….
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