
	1.3.4.
LIST S DOPUNSKIM PODACIMA O POTPORAMA ZA PROMIDŽBENE MJERE ZA POLJOPRIVREDNE PROIZVODE


Ovaj se obrazac mora upotrebljavati za državne potpore za promidžbene mjere za poljoprivredne proizvode kako je opisano u dijelu II. odjeljku 1.3.4. Smjernica o državnim potporama u sektoru poljoprivrede i šumarstva te u ruralnim područjima („Smjernice”).
Uz ovaj obrazac potrebno je ispuniti list s općim podacima za prijavu državnih potpora u sektoru poljoprivrede i šumarstva te u ruralnim područjima kojim se dokazuju opći uvjeti prihvatljivosti za državnu potporu.
1. Navedite dodjeljuje li se potpora za:
|_|	(a) poljoprivredne proizvode;
|_|	(b) prehrambene proizvode dobivene od poljoprivrednih proizvoda, navedene u Prilogu I. Uredbi (EU) 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - HR - EUR-Lex (europa.eu).] 

Ako se potpora dodjeljuje za promicanje prehrambenih proizvoda navedenih u Prilogu I. Uredbi (EU) 1144/2014, navedite te proizvode:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Navedite je li promidžbena aktivnost namijenjena za:
|_|	(a) informiranje javnosti o karakteristikama poljoprivrednih proizvoda, na primjer organiziranjem natjecanja, sudjelovanjem na sajmovima i u aktivnostima odnosa s javnošću, popularizacijom znanstvenih spoznaja ili objavljivanjem informativnih publikacija; ili
|_|	(b) za poticanje gospodarskih subjekata ili potrošača na kupnju dotičnog poljoprivrednog proizvoda promidžbenim kampanjama.
3. Gdje će se provoditi promidžbena aktivnost? 
|_|	(a) na unutarnjem tržištu;
|_|	(b) u trećim zemljama.
4. Je li potpora za organizaciju natjecanja, sajmova ili izložbi ograničena na MSP-ove?
|_|	da			|_|	ne
5. Navedite dodjeljuje li se potpora za promidžbu koja je:
|_|	(a) specifično usmjerena na proizvode obuhvaćene sustavima kvalitete ili
|_|	(b) generičke prirode i koristi svim proizvođačima dotične vrste proizvoda
6. Je li promidžbena kampanja u skladu s Uredbom (EU) br. 1169/2011[footnoteRef:2] i, prema potrebi, s posebnim pravilima označivanja utvrđenima za razne proizvode? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - HR - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	da			|_|	ne
Navedite primjenjiva pravila o označivanju:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Uključuje li prijava uzorke ili ogledne primjerke promidžbenih materijala?
|_|	da			|_|	ne
8. Ako taj promidžbeni materijal još nije dostupan, obvezuje li se država članica da će ga dostaviti poslije, a u svakom slučaju prije pokretanja promidžbene kampanje?
|_|	da			|_|	ne
9. Ako promidžbenu aktivnost provode skupine i organizacije proizvođača, je li sudjelovanje uvjetovano članstvom u tim skupinama ili organizacijama?
[bookmark: Check1]|_|	da			|_|	ne
Napominjemo da u skladu s točkom (464) Smjernica promidžbene mjere mogu provoditi skupine ili druge organizacije proizvođača, bez obzira na njihovu veličinu. Ako promidžbenu mjeru provode skupine ili druge organizacije proizvođača, sudjelovanje ne smije biti uvjetovano članstvom u tim skupinama ili organizacijama.
10. Ako je odgovor na prethodno pitanje potvrdan, je li doprinos u smislu administrativnih naknada za skupinu ili organizaciju ograničen na trošak provedbe promidžbene mjere?
|_|	da			|_|	ne
11. Je li godišnji proračun promidžbene kampanje kojoj se dodjeljuje potpora veći od 5 milijuna EUR?
|_|	da			|_|	ne
[bookmark: _GoBack]Ako je odgovor potvrdan, napominjemo da se u skladu s točkom (463) Smjernica promidžbena kampanja koja premašuje prag za prijavu u iznosu od 5 milijuna EUR iz točke (35) podtočke (b) mora prijaviti pojedinačno.
12. [bookmark: _Ref378839008]Navedite oblik potpore:
|_|	(a) subvencionirana usluga;
|_|	(b) povrat stvarno nastalih troškova korisnika;
|_|	(c) u gotovini, ako je riječ o potpori za simboličnu nagradu.
Napominjemo da se u skladu s točkom (466) Smjernica potpore za promidžbene kampanje moraju dodijeliti samo u obliku subvencioniranih usluga.
13. Ako se potpora za simbolične nagrade isplaćuje provoditelju promidžbene mjere, hoće li se ta potpora isplatiti samo ako je nagrada stvarno dodijeljena i nakon dostave dokaza o dodjeli?
|_|	da			|_|	ne
14. Hoće li promidžbena kampanja biti namijenjena kvalitetnim proizvodima obuhvaćenima sustavima kvalitete iz točke (274) Smjernica?
|_|	da			|_|	ne
15. Označite prihvatljive troškove:
|_|	(a) troškovi povezani s organizacijom natjecanja, sajmova i izložbi te sudjelovanjem u njima:
|_| kotizacije;
|_| putni troškovi i troškovi prijevoza proizvoda koji sudjeluju u natjecanjima, sajmovima i izložbama;
|_| troškovi publikacija i internetskih stranica kojima se najavljuje događanje;
|_| najam prostora i štandova te troškovi njihova postavljanja i rastavljanja;
|_| simbolične nagrade u vrijednosti do 3 000 EUR po nagradi i dobitniku.
|_|	(b) troškovi publikacija u tiskanim i elektroničkim medijima, internetskih stranica te prostora u elektroničkim medijima, na radiju i na televiziji u cilju predstavljanja činjenica o proizvođačima iz određene regije ili proizvođačima određenog poljoprivrednog proizvoda;
Potvrdite da su te činjenice neutralne i da svi proizvođači imaju jednake mogućnosti zastupljenosti u publikaciji:
|_|	da			|_|	ne
|_|	(c) troškovi širenja znanstvenih spoznaja i činjenica o:
|_| sustavima kvalitete iz točke (274) otvorenima za poljoprivredne proizvode iz drugih država članica i trećih zemalja;
|_| generičkim poljoprivrednim proizvodima te njihovim nutritivnim koristima i predloženim namjenama;
|_|	(d) troškovi promidžbenih kampanja usmjerenih na potrošače koje se provode u medijima ili maloprodajnim objektima te troškovi svih promidžbenih materijala koji se distribuiraju izravno potrošačima.
16. Je li potpora za troškove povezane s organizacijom natjecanja, sajmova i izložbi te sudjelovanjem u njima iz pitanja 15.(a) ovog lista s dopunskim podacima dostupna svim prihvatljivim subjektima na dotičnom području na temelju objektivno utvrđenih uvjeta?
|_|	da			|_|	ne
Upućivanje na određenog poduzetnika, robnu marku ili podrijetlo:
17. Ako se potpora dodjeljuje za promidžbene aktivnosti iz točke (468) podtočke (c) Smjernica i promidžbene kampanje iz točke (468) podtočke (d) Smjernica, a osobito one koje su generičke prirode i koriste svim proizvođačima dotične vrste proizvoda kako je navedeno u točki (468) podtočki (b) Smjernica, potvrdite da se u tim promidžbenim aktivnostima neće spominjati nijedan konkretni poduzetnik, robna marka ili podrijetlo:
|_|	da			|_|	ne
18. Ako se potpora dodjeljuje za promidžbene kampanje usmjerene na potrošače koje se provode u medijima ili maloprodajnim objektima iz točke (468) podtočke (d) Smjernica, potvrdite da ta promidžbena aktivnost neće biti namijenjena proizvodima jednog ili više konkretnih trgovačkih društava:
|_|	da			|_|	ne
19. Odstupajući od pitanja 17. i 18. ovog lista s dopunskim podacima, ako se potpora dodjeljuje za promidžbene aktivnosti u kojima se upućuje na podrijetlo, navedite razlog:
|_|	(a) potpora se dodjeljuje za promidžbene aktivnosti i promidžbene kampanje iz točke (468) podtočaka (c) i (d) Smjernica koje su specifično usmjerene na proizvode obuhvaćene sustavima kvalitete iz točke (274) Smjernica i koje ispunjavaju sljedeće uvjete:
|_| i. promidžbena aktivnost ili promidžbena kampanja specifično je usmjerena na nazive koje je priznala Unija iz glave II. Uredbe (EU) br. 1151/2012[footnoteRef:3]. U tom slučaju upućivanje na podrijetlo proizvoda u promidžbenoj aktivnosti ili kampanji mora točno odgovarati nazivu koji je registriran u Uniji; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - HR - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii. promidžbena aktivnost ili promidžbena kampanja odnosi se na proizvode obuhvaćene sustavima kvalitete koji nisu sustavi za nazive priznate u Uniji iz glave II. Uredbe (EU) br. 1151/2012. U tom slučaju podrijetlo proizvoda mora imati sekundarnu ulogu u dotičnoj poruci.
|_|	(b) potpora se dodjeljuje za promidžbene aktivnosti i promidžbene kampanje na lokalnim tržištima ili one koje se odnose na proizvode na lokalnim tržištima, čiji je cilj očuvanje poljoprivredne zajednice i koje ispunjavaju sljedeće uvjete:
|_| i. oznaka podrijetla proizvoda ima sekundarnu ulogu u glavnoj poruci;
|_| ii. promidžbena aktivnost ili promidžbena kampanja razmjerna je cilju koji se želi postići.
20. Potvrdite da upućivanje na podrijetlo:
|_|	neće biti diskriminirajuće;
|_|	neće imati za cilj poticanje potrošnje poljoprivrednog proizvoda samo na temelju njegova podrijetla;
|_|	poštovat će opća načela prava Unije; i
|_|	neće dovesti do ograničenja slobodnog kretanja poljoprivrednih proizvoda protivno članku 34. Ugovora.
21. Navedite intenzitet potpore:
|_|…..% prihvatljivih troškova iz točke (468) podtočaka (a), (b) i (c) Smjernica;
Napominjemo da u skladu s točkom (471) Smjernica intenzitet potpore za prihvatljive troškove iz točke (468) podtočaka (a), (b) i (c) Smjernica ne smije premašiti 100 % prihvatljivih troškova.
|_|…..% prihvatljivih troškova za promidžbene kampanje koje su specifično usmjerene na proizvode obuhvaćene sustavima kvalitete iz točke (468) podtočke (d) Smjernica;
Napominjemo da u skladu s točkom (472) Smjernica intenzitet potpore za promidžbene kampanje koje su specifično usmjerene na proizvode obuhvaćene sustavima kvalitete iz točke (468) podtočke (d) u vezi s točkom (460) podtočkom (a) Smjernica ne smije premašiti 50 % prihvatljivih troškova kampanje. Potpore se mogu dodijeliti u visini do 100 % prihvatljivih troškova ako sektor sudjeluje s najmanje 50 % troškova.
|_|…..% prihvatljivih troškova za promidžbene kampanje koje su specifično usmjerene na proizvode obuhvaćene sustavima kvalitete iz točke (468) podtočke (d) Smjernica, ako se promidžbena aktivnost provodi u trećim zemljama;
Napominjemo da u skladu s točkom (472) Smjernica intenzitet potpore za promidžbene kampanje u trećim zemljama koje su specifično usmjerene na proizvode obuhvaćene sustavima kvalitete iz točke (468) podtočke (d) u vezi s točkom (460) podtočkom (a) Smjernica ne smije premašiti 80 % prihvatljivih troškova.
|_|…..% prihvatljivih troškova za generičke promidžbene kampanje iz točke (468)(d) Smjernica;
Napominjemo da u skladu s točkom (473) Smjernica intenzitet potpore za generičke promidžbene kampanje iz točke (468) podtočke (d) u vezi s točkom (460) podtočkom (b) Smjernica ne smije premašiti 100 % prihvatljivih troškova.
OSTALE INFORMACIJE
Navedite sve ostale informacije koje smatrate relevantnima za ocjenu dotične mjere iz ovog odjeljka Smjernica.
………………………………………………………………………………………………….
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