
	1.3.4.
FOLJU TA’ INFORMAZZJONI SUPPLEMENTARI DWAR GĦAJNUNA GĦALL-MIŻURI TA’ PROMOZZJONI FAVUR PRODOTTI AGRIKOLI


Din il-formola trid tintuża għall-għajnuna mill-Istat għa;;-miżuri ta’ promozzjoni favur prodotti agrikoli kif deskritt fil-Parti II., it-Taqsima 1.3.4. tal-Linji Gwida għall-għajnuna mill-Istat fis-setturi tal-agrikoltura u tal-forestrija u fiż-żoni rurali (“il-Linji Gwida”).
Minbarra din il-formola, imla l-Folju ta’ Informazzjoni Ġenerali għan-notifika tal-għajnuna mill-Istat fis-setturi tal-agrikoltura u tal-forestrija u fiż-żoni rurali, filwaqt li turi l-kundizzjonijiet ġenerali tal-eliġibbiltà għall-għajnuna mill-Istat.
1. Indika jekk l-għajnuna tingħata favur:
|_|	(a) il-produzzjoni agrikola;
|_|	(b) prodotti tal-ikel ibbażati fuq prodotti agrikoli, elenkati fl-Anness I tar-Regolament (UE) Nru 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - EN - EUR-Lex (europa.eu).] 

Meta l-għajnuna tingħata għall-promozzjoni tal-prodott/prodotti fuq il-bażi tal-ikel elenkati fl-Anness I tar-Regolament (UE) Nru 1144/2014, speċifika dawk il-prodotti:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Speċifika jekk l-attività ta’ promozzjoni hijiex imfassla biex:
|_|	(a) tinforma lill-pubbliku dwar il-karatteristiċi tal-prodotti agrikoli, pereżempju, billi torganizza kompetizzjonijiet, billi tipparteċipa f’fieri kummerċjali u attivitajiet ta’ relazzjonijiet pubbliċi, permezz tal-vulgarizzazzjoni tal-għarfien xjentifiku jew permezz ta’ pubblikazzjonijiet b’informazzjoni fattwali; jew
|_|	(b) jinkoraġġixxu lill-operaturi ekonomiċi jew lill-konsumaturi biex jixtru l-prodott agrikolu inkwistjoni permezz ta’ kampanji ta’ promozzjoni.
3. Fejn se ssir l-attività ta’ promozzjoni? 
|_|	(a) fis-suq intern;
|_|	(b) f’pajjiżi terzi;
4. L-għajnuna tingħata għall-organizzazzjoni ta’ kompetizzjonijiet, fieri kummerċjali jew wirjiet limitati għall-SMEs?
|_|	iva			|_|	le
5. Indika jekk l-għajnuna tingħatax favur il-promozzjoni li:
|_|	(a) tkunu relatata speċifikament ma’ prodotti koperti minn skemi tal-kwalità; jew
|_|	(b) tkun ta’ karattru ġeneriku u ta’ benefiċċju għall-produtturi kollha tat-tip ta’ prodott ikkonċernat.
6. Kampanja ta’ promozzjoni tikkonforma mar-Regolament (UE) Nru 1169/2011[footnoteRef:2], u, fejn xieraq, mar-regoli speċifiċi dwar it-tikkettar stabbiliti għal diversi prodotti? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - EN - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	iva			|_|	le
Speċifika r-regoli applikabbli dwar it-tikkettar:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. In-notifika tinkludi kampjuni jew mudelli tal-materjali promozzjonali?
|_|	iva			|_|	le
8. Meta materjal promozzjonali bħal dan ikun għadu mhux disponibbli, l-Istat Membru jimpenja ruħu li jipprovdi dan il-materjal fi stadju aktar tard u f’kull każ qabel it-tnedija tal-kampanja ta’ promozzjoni?
|_|	iva			|_|	le
9. Meta l-miżura promozzjonali ssir minn gruppi jew organizzazzjonijiet tal-produtturi oħrajn, il-parteċipazzjoni tkun soġġetta għas-sħubija ta’ dawn il-gruppi jew l-organizzazzjonijiet?
[bookmark: Check1]|_|	iva			|_|	le
Innota li skont il-punt (464) tal-Linji Gwida, il-provvediment ta’ miżuri promozzjonali jista’ jsir minn gruppi ta’ produtturi jew ta’ organizzazzjonijiet oħrajn irrispettivament mid-daqs tagħhom. Meta l-miżura ta’ promozzjoni ssir minn gruppi ta’ produtturi jew organizzazzjonijiet oħra, il-parteċipazzjoni ma tridx tkun kondizzjonali fuq is-sħubija f’dawk il-gruppi jew organizzazzjonijiet.
10. Jekk it-tweġiba għall-mistoqsija preċedenti hija iva, kull kontribuzzjoni f’termini ta’ tariffi amministrattivi għall-grupp jew għall-organizzazzjoni hija limitata għall-ispiża biex tiġi pprovduta l-miżura ta’ promozzjoni?
|_|	iva			|_|	le
11. Il-baġit annwali tal-kampanja ta’ promozzjoni megħjuna jaqbeż il-EUR 5 miljun?
|_|	iva			|_|	le
Jekk it-tweġiba hija iva, innota li skont il-punt (463) tal-Linji Gwida, il-kampanja ta’ promozzjoni li taqbeż il-limitu tan-notifika ta’ EUR 5 miljun, imsemmija fil-punt (35) (b) trid tiġi nnotifikata individwalment.
12. [bookmark: _Ref378839008]Indika l-forma-għajnuna:
|_|	(a) servizzi sussidjati;
|_|	(b) rimborż tal-ispejjeż reali mġarrba mill-benefiċjarju;
|_|	(c) fi flus, meta l-għajnuna tingħata għal premju simboliku.
Innota li skont il-punt (466) tal-Linji Gwida, l-għajnuna għall-kampanji ta’ promozzjoni trid tingħata biss fil-forma ta’ servizzi ssussidjati.
13. Meta l-għajnuna għal premjijiet simboliċi titħallas lill-fornitur tal-miżura ta’ promozzjoni, din l-għajnuna titħallas biss jekk il-premju jkun ingħata u mal-preżentazzjoni ta’ prova tal-għotja?
|_|	iva			|_|	le
14. Il-kampanja ta’ promozzjoni se tiġi allokata għal prodotti ta’ kwalità koperti minn skema tal-kwalità kif imsemmi fil-punt (274) tal-Linji Gwida?
|_|	iva			|_|	le
15. Indika l-ispejjeż eliġibbli:
|_|	(a) spejjeż marbuta mal-organizzazzjoni u l-parteċipazzjoni f’kompetizzjonijiet, f’fieri kummerċjali jew f’wirjiet;
|_| tariffi tal-parteċipazzjoni;
|_| spejjeż tal-ivvjaġġar u spejjeż għat-trasport ta’ prodotti kkonċernati mill-parteċipazzjoni f’kompetizzjonijiet, fieri kummerċjali u wirjiet;
|_| spejjeż ta’ pubblikazzjonijiet u websites li jħabbru l-event;
|_| kera ta’ bini u stands u l-ispejjeż għall-installazzjoni u ż-żarmar tagħhom;
|_| il-premjijiet simboliċi sa valur ta’ EUR 3 000 għal kull premju u rebbieħ tal-kompetizzjoni.
|_|	(b) l-ispejjeż tal-pubblikazzjonijiet f’mezzi stampati u elettroniċi, websites u riklami f’mezzi elettroniċi, fuq ir-radju jew it-televiżjoni, bil-għan li jippreżentaw informazzjoni fattwali dwar il-produtturi minn reġjun partikolari jew produtturi ta’ prodott partikolari;
Ikkonferma li din l-informazzjoni hija newtrali u l-produtturi kollha għandhom opportunitajiet indaqs biex ikunu rappreżentati fil-pubblikazzjoni:
|_|	iva			|_|	le
|_|	(c) l-ispejjeż għat-tixrid tal-għarfien xjentifiku u informazzjoni fattwali dwar:
|_| skemi tal-kwalità kif jissemma fil-punt (274) miftuħin għal prodotti agrikoli minn Stati Membri oħrajn u pajjiżi terzi;
|_| prodotti agrikoli ġeneriċi u l-benefiċċji nutrizzjonali tagħhom u l-użu ssuġġerit għalihom;
|_|	(d) l-ispejjeż għall-kampanji ta’ promozzjoni mmirati lejn il-konsumaturi organizzati fil-media jew fi ħwienet kif ukoll l-ispejjeż għall-materjal ta’ promozzjoni kollu li jiġi distribwit direttament lill-konsumaturi.
16. L-għajnuna għall-ispejjeż marbuta mal-organizzazzjoni u l-parteċipazzjoni f’kompetizzjonijiet, f’fieri kummerċjali u f’wirjiet, msemmija fil-mistoqsija 15(a) ta’ dan il-Folju ta’ Informazzjoni Supplementari hija aċċessibbli għal kull min hu eliġibbli fil-qasam ikkonċernat, fuq il-bażi ta’ kundizzjonijiet definiti oġġettivament?
|_|	iva			|_|	le
Referenza għal impriża, isem tad-ditta jew oriġini partikolari
17. Ikkonferma li meta l-għajnuna tingħata għal attivitajiet ta’ promozzjoni li jsemmew fil-punt (468)(c) tal-Linji Gwida u għal kampanji ta’ promozzjoni li jissemmew fil-punt (468)(d) tal-Linji Gwida, b’mod partikolari dawk li huma ġeneriċi fin-natura tagħhom u għall-benefiċċju tal-produtturi kollha tat-tip ta’ prodott ikkonċernat, kif hemm referenza għal dan fil-punt (468)(b) tal-Linji Gwida, attivitajiet ta’ promozzjoni bħal dawn ma jsemmu l-ebda impriża, isem tad-ditta jew oriġini partikolari:
|_|	iva			|_|	le
18. Ikkonferma li meta l-għajnuna tingħata għall-kampanji ta’ promozzjoni mmirati lejn il-konsumatur organizzati fil-media jew fi stabbilimenti tal-bejgħ bl-imnut, imsemmija fil-punt (468)(d) tal-Linji Gwida, din l-attività ta’ promozzjoni ma tkunx allokata għal prodotti ta’ kumpanija jew kumpaniji partikolari waħda jew aktar:
|_|	iva			|_|	le
19. B’deroga mill-mistoqsijiet 17 u 18 ta’ dan il-Folju ta’ Informazzjoni Supplementari, meta l-għajnuna tingħata favur l-attivitajiet ta’ promozzjoni li fihom ir-referenza għall-oriġini, indika r-raġuni:
|_|	(a) attivitajiet ta’ promozzjoni u kampanji ta’ promozzjoni msemmija rispettivament fil-punt (468)(c) u (d) tal-Linji Gwida, li huma relatati speċifikament ma’ prodotti koperti minn skemi tal-kwalità kif imsemmi fil-punt (274) tal-Linji Gwida, u li jissodisfaw il-kundizzjonijiet li ġejjin:
|_| (i) l-attività ta’ promozzjoni jew il-kampanja ta’ promozzjoni huma relatati speċifikament mad-denominazzjonijiet rikonoxxuti mill-Unjoni msemmija fit-Titolu II tar-Regolament (UE) Nru 1151/2012[footnoteRef:3]. F’dan il-każ, ir-referenza għall-oriġini tal-prodotti fl-attività jew il-kampanja ta’ promozzjoni trid tikkorrispondi eżattament ma’ dik irreġistrata mill-Unjoni; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - EN - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| (ii) l-attività ta’ promozzjoni jew il-kampanja ta’ promozzjoni tkun tikkonċerna prodotti koperti minn skemi tal-kwalità għajr skemi għal denominazzjonijiet rikonoxxuti mill-Unjoni msemmija fit-Titolu II tar-Regolament (UE) Nru 1151/2012. F’dan il-każ, l-oriġini tal-prodotti trid tkun sekondarja fil-messaġġ.
|_|	(b) attivitajiet ta’ promozzjoni u kampanji ta’ promozzjoni fis-swieq lokali jew li huma marbuta ma’ prodotti fis-swieq lokali, bl-objettiv li jippreservaw il-komunità agrikola u li jissodisfaw il-kundizzjonijiet li ġejjin:
|_| (i) l-indikazzjoni tal-oriġini tal-prodott tkun sekondarja fil-messaġġ prinċipali;
|_| (ii) l-attività ta’ promozzjoni jew il-kampanja ta’ promozzjoni tkun proporzjonata għall-objettiv segwit;
20. Ikkonferma li kull referenza għall-oriġini:
|_|	ma tkunx diskriminatorja;
|_|	ma jkollhiex l-għan li tinkoraġġixxi l-konsum tal-prodott agrikolu fuq il-bażi esklużiva tal-oriġini tiegħu;
|_|	tirrispetta l-prinċipji ġenerali tal-liġi tal-Unjoni; u
|_|	ma tammontax għal restrizzjoni tal-moviment liberu ta’ prodotti agrikoli bi ksur tal-Artikolu 34 tat-Trattat.
21. Indika l-intensità tal-għajnuna:
|_|…% tal-ispejjeż eliġibbli msemmija fil-punt (468)(a), (b) u (c) tal-Linji Gwida;
Innota li skont il-punt (471)(a) tal-Linji Gwida, l-intensità tal-għajnuna għal spejjeż eliġibbli msemmija fil-punt (468)(a), (b) u (c) tal-Linji Gwida, ma tridx taqbeż il-100 % tal-ispejjeż eliġibbli.
|_|…% tal-ispejjeż eliġibbli tal-kampanji ta’ promozzjoni relatati speċifikament ma’ prodotti koperti minn skemi tal-kwalità, kif imsemmi fil-punt (468)(d) tal-Linji Gwida;
Innota li skont il-punt (472) tal-Linji Gwida, l-intensità tal-għajnuna għal kampanji ta’ promozzjoni relatati speċifikament mal-prodotti koperti mill-iskemi tal-kwalità, kif imsemmi fil-punt (468)(d) tal-Linji Gwida flimkien mal-punt (460)(a) tal-Linji Gwida, ma tridx taqbeż il-50 % tal-ispejjeż eliġibbli tal-kampanja. L-għajnuna tista’ tingħata sa 100 % tal-ispejjeż eliġibbli meta s-settur jikkontribwixxi mill-inqas 50 % tal-ispejjeż.
|_|…% tal-ispejjeż eliġibbli tal-kampanji ta’ promozzjoni marbuta speċifikament ma’ prodotti koperti minn skemi tal-kwalità, kif imsemmi fil-punt (468)(d) tal-Linji Gwida, meta l-attività tal-promozzjoni ssir f’pajjiżi terzi;
Skont il-punt (472) tal-Linji Gwida, l-intensità tal-għajnuna għall-kampanji ta’ promozzjoni f’pajjiżi terzi relatati speċifikament ma’ prodotti koperti minn skemi tal-kwalità, kif imsemmi fil-punt (468) (d) tal-Linji Gwida flimkien mal-punt (460)(a) tal-Linji Gwida, ma tridx taqbeż it-80 % tal-ispejjeż eliġibbli.
|_|…% tal-ispejjeż eliġibbli tal-kampanji ta’ promozzjoni ġenerika msemmija fil-punt (468)(d) tal-Linji Gwida;
[bookmark: _GoBack]Innota li skont il-punt (473) tal-Linji Gwida, l-intensità tal-għajnuna għal kampanji ta’ promozzjoni ġeneriċi, imsemmija fil-punt (468)(d) tal-Linji Gwida flimkien mal-punt (460)(b) tal-Linji Gwida, ma tridx taqbeż il-100 % tal-ispejjeż eliġibbli.
INFORMAZZJONI OĦRA
Indika kull informazzjoni oħra li tqis rilevanti għall-valutazzjoni tal-miżura kkonċernata f’din it-Taqsima tal-Linji Gwida.
………………………………………………………………………………………………….
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