
	1.3.4.
FORMULÄR FÖR KOMPLETTERANDE UPPLYSNINGAR OM STÖD FÖR SÄLJFRÄMJANDE ÅTGÄRDER TILL FÖRMÅN FÖR JORDBRUKSPRODUKTER


Detta formulär ska användas för statliga stödåtgärder för säljfrämjande åtgärder till förmån för jordbruksprodukter i enlighet med del II avsnitt 1.3.4 i riktlinjerna för statligt stöd inom jordbruks- och skogsbrukssektorn och i landsbygdsområden (riktlinjerna).
Förutom detta formulär, fyll även i formuläret för allmänna upplysningar för anmälan av statligt stöd inom jordbruks- och skogsbrukssektorn och i landsbygdsområden som anger de allmänna villkoren för berättigande till statligt stöd.
1. Ange om stödet beviljas till förmån för
|_|	a) jordbruksprodukter,
|_|	b) livsmedelsprodukter framställda från jordbruksprodukter, som förtecknas i bilaga I till förordning (EU) 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - SV - EUR-Lex (europa.eu).] 

Om stödet beviljas för säljfrämjande åtgärder för de livsmedelsprodukter som förtecknas i bilaga I till förordning (EU) 1144/2014, ange dessa produkter:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Ange om den säljfrämjande verksamheten är avsedd att
|_|	a) informera allmänheten om jordbruksprodukternas egenskaper, till exempel genom att anordna tävlingar, delta i mässor och PR-arrangemang, genom popularisering av vetenskaplig kunskap eller faktapublikationer, eller
|_|	b) uppmuntra ekonomiska aktörer eller konsumenter att köpa jordbruksprodukten i fråga genom säljfrämjande kampanjer.
3. Var kommer den säljfrämjande verksamheten att genomföras? 
|_|	a) På den inre marknaden.
|_|	b) I tredjeland.
4. Beviljas stödet för att anordna av tävlingar, mässor eller utställningar begränsat till små och medelstora företag?
|_|	ja			|_|	nej
5. Ange om stödet beviljas till förmån för den säljfrämjande åtgärden som
|_|	a) specifikt avser produkter som omfattas av kvalitetssystem, eller
|_|	b) är av generisk karaktär och gynnar alla tillverkare av den berörda produkttypen.
6. Är en säljfrämjande kampanj förenlig med förordning (EU) nr 1169/2011[footnoteRef:2] och, i förekommande fall, med de särskilda märkningsregler som fastställts för olika produkter? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - SV - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	ja			|_|	nej
Ange de tillämpliga märkningsreglerna:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Innehåller anmälan prover eller modeller av säljfrämjande material?
|_|	ja			|_|	nej
8. Om sådant säljfrämjande material ännu inte finns tillgängligt, åtar sig medlemsstaten att tillhandahålla detta i ett senare skede och under alla omständigheter innan den säljfrämjande kampanjen inleds?
|_|	ja			|_|	nej
9. När den säljfrämjande verksamheten vidtas av producentgrupper och producentorganisationer, är deltagandet villkorat medlemskap i dessa grupper och organisationer?
[bookmark: Check1]|_|	ja			|_|	nej
Notera att enligt punkt 464 i riktlinjerna får säljfrämjande åtgärder tillhandahållas av producentgrupper eller andra organisationer, oberoende av deras storlek. Om den säljfrämjande åtgärden genomförs av producentgrupper eller andra organisationer får deltagandet inte villkoras av medlemskap i dessa grupper eller organisationer.
10. Om svaret på föregående fråga är ja, är något bidrag i form av administrationsavgifter för gruppen eller organisationen begränsat till kostnaden för att tillhandahålla den säljfrämjande åtgärden?
|_|	ja			|_|	nej
11. Överstiger den årliga budgeten för den understödda säljfrämjande kampanjen 5 miljoner euro?
|_|	ja			|_|	nej
Om svaret är ja, observera att enligt punkt 463 i riktlinjerna ska den säljfrämjande kampanj som överstiger tröskelvärdet för anmälan på 5 miljoner euro enligt punkt 35 b anmälas individuellt.
12. [bookmark: _Ref378839008]Ange form av stöd:
|_|	a) Subventionerade tjänster.
|_|	b) Ersättning för stödmottagarens faktiska kostnader.
|_|	c) Kontant, om stöd beviljas för ett symboliskt pris.
Notera att enligt punkt 466 i riktlinjerna får stöd för säljfrämjande kampanjer endast beviljas i form av subventionerade tjänster.
13. Om stöd för symboliska priser betalas ut till den som tillhandahåller den säljfrämjande åtgärden, kommer sådant stöd endast att betalas ut om priset faktiskt har beviljats och mot uppvisande av bevis på priset?
|_|	ja			|_|	nej
14. Kommer den säljfrämjande kampanjen att begränsas till kvalitetsprodukter som omfattas av ett kvalitetssystem enligt punkt 274 i riktlinjerna?
|_|	ja			|_|	nej
15. Ange de stödberättigande kostnaderna:
|_|	a) Kostnader för anordnande av och deltagande i tävlingar, mässor och utställningar.
|_| Deltagaravgifter.
|_| Resekostnader och kostnader för transport av produkter som deltagar i tävlingar, handelsmässor och utställningar.
|_| Kostnader för publikationer och webbplatser som tillkännager evenemanget.
|_| Hyra för lokaler och montrar och kostnaderna för att montera och nedmontera dem.
|_| Symboliska priser upp till ett värde av 3 000 euro per pris och vinnare av en tävling.
|_|	b) Kostnader för publikationer i tryckt och elektronisk media, webbplatser, inslag i elektronisk media, i radio eller tv, som syftar till att lägga fram faktauppgifter om producenter från en viss region eller producenter av en viss jordbruksprodukt.
Bekräfta att denna information är neutral och att alla producenter har lika möjligheter att uppmärksammas i publikationen:
|_|	ja			|_|	nej
|_|	c) Kostnader för att sprida vetenskaplig kunskap och faktauppgifter om
|_| kvalitetssystem som avses i punkt (274) och som är öppna för jordbruksprodukter från andra medlemsstater och tredjeländer,
|_| generiska jordbruksprodukter och deras fördelar i näringshänseende och förslag på användning av dem.
|_|	d) Kostnaderna för konsumentinriktade säljfrämjande kampanjer som anordnas i medier eller på försäljningsställen samt kostnaderna för allt säljfrämjande material som distribueras direkt till konsumenter.
16. Är stödet för kostnaderna för anordnande av och deltagande i de tävlingar, mässor och utställningar som avses i fråga 15 a i detta formulär för kompletterande upplysningar tillgängligt för alla stödberättigade i det berörda området enligt objektivt utformade villkor?
|_|	ja			|_|	nej
Hänvisning till enskilda företag, varumärken eller ursprung:
17. Bekräfta att stöd som beviljas för de säljfrämjande verksamheter som avses i punkt 468 c i riktlinjerna och de säljfrämjande kampanjer som avses i punkt 468 d, särskilt sådana som är av generisk art och gagnar alla producenter av den berörda produkttyp som avses i punkt 468 b i riktlinjerna, inte kommer att hänvisa till enskilda företag, varumärken eller ursprung:
|_|	ja			|_|	nej
18. Bekräfta att om stöd beviljas för de konsumentinriktade säljfrämjande kampanjer som anordnas i medier eller butiker och som avses i punkt 468 d i riktlinjerna, kommer sådan säljfrämjande verksamhet inte att öronmärkas för produkter från ett eller flera särskilda företag:
|_|	ja			|_|	nej
19. Om du har svarat nej på fråga 17 och 18, och stödet beviljas den säljfrämjande verksamhet som innehåller en hänvisning till ursprung, ange skälet till detta:
|_|	a) Stödet beviljas för den säljfrämjande verksamhet och de säljfrämjande kampanjer som avses i punkt 468 c respektive d i riktlinjerna och som särskilt avser produkter som omfattas av kvalitetssystem enligt punkt 274 i samma riktlinjer och som uppfyller följande villkor:
|_| i) Den säljfrämjande verksamheten eller kampanjen avser särskilt beteckningar som erkänns av unionen och som avses i avdelning II i förordning (EU) nr 1151/2012[footnoteRef:3]. I detta fall måste hänvisningen till produkternas ursprung i den säljfrämjande verksamheten eller kampanjen exakt motsvara den som registrerats av unionen. [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - SV - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii) Den säljfrämjande verksamheten eller kampanjen avser produkter som omfattas av andra kvalitetssystem än system för beteckningar som erkänns av unionen och som avses i avdelning II i förordning (EU) nr 1151/2012. I detta fall måste produkternas ursprung vara av underordnad betydelse i budskapet.
|_|	b) Stöd beviljas för säljfrämjande verksamhet och säljfrämjande kampanjer på lokala marknader eller som avser produkter på lokala marknader, vars syfte är att bevara lantbruket och som uppfyller följande villkor:
|_| i) Angivande av produktens ursprung är sekundärt i huvudmeddelandet.
|_| ii) Den säljfrämjande verksamheten eller säljfrämjande kampanjen står i proportion till det eftersträvade målet.
20. Bekräfta att varje hänvisning till ursprunget
|_|	inte kommer att vara diskriminerande,
|_|	inte kommer att syfta till att stimulera konsumtion av jordbruksprodukten uteslutande på grund av dess ursprung,
|_|	kommer att respektera de allmänna principerna i unionsrätten, och
|_|	inte kommer att utgöra en begränsning av den fria rörligheten för jordbruksprodukter i strid med artikel 34 i fördraget.
21. Ange stödnivå:
|_|…..% av de stödberättigande kostnaderna som avses i punkt (468) a, b och c i riktlinjerna.
Notera att enligt punkt 471 i riktlinjerna får stödnivån för de stödberättigande kostnaderna som avses i punkt 468 a, b och c i samma riktlinjer inte överstiga 100 % av de stödberättigande kostnaderna.
|_|…..% av de stödberättigande kostnaderna för de säljfrämjande kampanjer som särskilt avser produkter som omfattas av kvalitetssystem enligt punkt 468 d i riktlinjerna.
Notera att enligt punkt 472 i riktlinjerna får stödnivån för säljfrämjande kampanjer som avser produkter som omfattas av kvalitetssystem enligt punkt 468 d jämförd med punkt 460 a riktlinjerna inte överstiga 50 % av de stödberättigande kostnaderna för kampanjen. Stöd får beviljas upp till 100 % av de stödberättigande kostnaderna om sektorn bidrar med minst 50 % av kostnaderna.
|_|…..% av de stödberättigande kostnaderna för de säljfrämjande kampanjer som särskilt avser produkter som omfattas av kvalitetssystem enligt punkt (468) d i riktlinjerna, om den säljfrämjande verksamheten genomförs i tredjeländer.
Notera att enligt punkt 472 i riktlinjerna får stödnivån för säljfrämjande kampanjer i tredjeländer som avser produkter som omfattas av kvalitetssystem enligt punkt 468 d jämförd med punkt 460 a riktlinjerna inte överstiga 80 % av de stödberättigande kostnaderna.
|_|…..% av de stödberättigande kostnaderna för de generiska säljfrämjande kampanjer som avses i punkt (468) d i riktlinjerna.
Notera att enligt punkt 473 i riktlinjerna får stödnivån för de generiska säljfrämjande kampanjer som avses i punkt 468 d jämförd med punkt 460 b i samma riktlinjer inte överstiga 100 % av de stödberättigande kostnaderna.
ÖVRIG INFORMATION
Andra upplysningar som ni anser vara relevanta för bedömningen av den berörda åtgärden enligt detta avsnitt av riktlinjerna.
………………………………………………………………………………………………….
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