
	1.3.4
OBRAZEC ZA DODATNE INFORMACIJE O POMOČI ZA PROMOCIJSKE UKREPE ZA KMETIJSKE PROIZVODE


Ta obrazec je treba uporabiti za državno pomoč za promocijske ukrepe za kmetijske proizvode, kot so opisani v delu II, oddelek 1.3.4, Smernic EU o državni pomoči v kmetijskem in gozdarskem sektorju ter na podeželju (v nadaljnjem besedilu: smernice).
Poleg tega obrazca izpolnite obrazec za splošne informacije za priglasitev državne pomoči v kmetijskem in gozdarskem sektorju ter na podeželju, v katerem navedete splošne pogoje za upravičenost do državne pomoči.
1. Navedite, ali se pomoč dodeli za:
|_|	(a) kmetijske izdelke;
|_|	(b) živila iz kmetijskih proizvodov, našteta v Prilogi I k Uredbi (EU) 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - SL - EUR-Lex (europa.eu).] 

Če se pomoč dodeli za promocijo živilskih proizvodov, naštetih v Prilogi I k Uredbi (EU) št. 1144/2014, jih navedite:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Navedite, ali je promocijska dejavnost namenjena:
|_|	(a) informiranju javnosti o značilnostih kmetijskega proizvoda, na primer z organiziranjem tekmovanj, sodelovanjem na sejmih in v dejavnostih odnosov z javnostmi, s poljudnim predstavljanjem znanstvenih spoznanj ali z objavljanjem dejanskih informacij; ali
|_|	(b) spodbujanju gospodarskih subjektov ali potrošnikov k nakupu zadevnega kmetijskega proizvoda z organiziranjem promocijskih kampanj.
3. Kje se bo izvajala promocijska dejavnost? 
|_|	(a) na notranjem trgu;
|_|	(b) v tretjih državah;
4. Ali je pomoč, dodeljena za organiziranje tekmovanj, sejmov ali razstav, omejena na MSP?
|_|	da			|_|	ne
5. Navedite, ali se pomoč dodeli za promocijo, ki je:
|_|	(a) osredotočena na proizvode, zajete v sheme kakovosti; ali
|_|	(b) generična in v korist vseh proizvajalcev zadevne vrste proizvoda.
6. Ali je promocijska kampanja v skladu z Uredbo (EU) št. 1169/2011[footnoteRef:2] in po potrebi s posebnimi pravili označevanja, določenimi za različne proizvode? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - SL - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	da			|_|	ne
Navedite veljavna pravila označevanja:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Ali priglasitev vključuje vzorce ali modele promocijskega gradiva?
|_|	da			|_|	ne
8. Ali se država članica, v primeru, da takšno promocijsko gradivo še ni na voljo, zavezuje, da ga bo zagotovila v poznejši fazi in v vsakem primeru pred začetkom izvajanja promocijske kampanje?
|_|	da			|_|	ne
9. Če promocijsko dejavnost izvajajo skupine ali organizacije proizvajalcev, ali je članstvo v takih skupinah in organizacijah pogoj za sodelovanje?
[bookmark: Check1]|_|	da			|_|	ne
Upoštevajte, da v skladu s točko 464 smernic promocijske ukrepe lahko izvajajo skupine proizvajalcev ali druge organizacije ne glede na svojo velikost. Če promocijski ukrep izvajajo skupine ali organizacije proizvajalcev, članstvo v takih skupinah ali organizacijah ne sme biti pogoj za sodelovanje.
10. Če je odgovor na prejšnje vprašanje „da“, ali je vsak prispevek v smislu upravnih stroškov skupine ali organizacije omejen na stroške izvajanja promocijskega ukrepa?
|_|	da			|_|	ne
11. Ali letni proračun promocijske kampanje, ki prejema pomoč, presega 5 milijonov EUR?
|_|	da			|_|	ne
Če je odgovor „da“, upoštevajte, da je treba v skladu s točko 463 smernic promocijske kampanje, ki prekoračijo prag za priglasitev v višini 5 milijonov EUR iz točke 35(b), priglasiti posebej.
12. [bookmark: _Ref378839008]Navedite obliko pomoči:
|_|	(a) subvencionirana storitev;
|_|	(b) povračilo dejanskih stroškov, ki jih je imel upravičenec;
|_|	(c) v gotovini, če se pomoč dodeli za simbolično nagrado.
Upoštevajte, da se sme v skladu s točko 466 smernic pomoč za promocijske kampanje dodeliti samo v obliki subvencioniranih storitev.
13. Če se pomoč za simbolične nagrade izplača ponudniku promocijskega ukrepa, ali se taka pomoč izplača le, če je bila nagrada dejansko dodeljena in je bil predložen dokaz o nagradi?
|_|	da			|_|	ne
14. Ali bo promocijska kampanja zasnovana za kakovostne proizvode, zajete v shemo kakovosti iz točke 274 smernic?
|_|	da			|_|	ne
15. Navedite, kateri stroški so upravičeni:
|_|	(a) stroški, povezani z organizacijo tekmovanj, sejmov ali razstav ter udeležbo na njih:
|_| stroški udeležbe;
|_| potni stroški in stroški prevoza proizvodov, ki so predstavljeni na tekmovanjih, trgovinskih sejmih in razstavah;
|_| stroški publikacij in spletišč, ki napovedujejo dogodek;
|_| najem prostorov in stojnic ter stroški namestitve in odstranitve;
|_| simbolične nagrade do vrednosti 3 000 EUR na nagrado in zmagovalca tekmovanja.
|_|	(b) stroški publikacij v tiskanih in elektronskih medijih, stroški spletnih mest ter oglasov v elektronskih medijih, na radiu ali televiziji, namenjenih predstavljanju dejanskih informacij o proizvajalcih iz določene regije ali proizvajalcih določenega proizvoda;
Potrdite, da so takšne informacije nevtralne in da imajo vsi proizvajalci enake možnosti, da so predstavljeni v publikaciji:
|_|	da			|_|	ne
|_|	(c) stroški širjenja znanstvenih spoznanj in dejanskih informacij o:
|_| shemah kakovosti iz točke 274, odprtih za kmetijske proizvode iz ostalih držav članic in tretjih držav;
|_|generičnih proizvodih ter njihovih prehranjevalnih koristih in priporočeni uporabi;
|_|	(d) stroški oglaševalskih kampanj, usmerjenih v potrošnike, ki se izvedejo v medijih ali na maloprodajnih mestih, in vsega promocijskega materiala, ki se distribuira neposredno potrošnikom.
16. Ali je pomoč za stroške v zvezi z organizacijo tekmovanj, sejmov in razstav ter udeležbo na njih iz vprašanja 15(a) tega obrazca za dodatne informacije na podlagi objektivno opredeljenih pogojev dostopna vsem upravičencem na zadevnem območju?
|_|	da			|_|	ne
Sklicevanje na posamezna podjetja, blagovne znamke ali poreklo:
17. Potrdite, da kadar se pomoč dodeli za promocijske dejavnosti iz točke 468(c) smernic in promocijske kampanje iz točke 468(d) smernic, zlasti generične promocijske dejavnosti, od katerih imajo koristi vsi proizvajalci proizvoda zadevne vrste v skladu s točko 468(b) smernic, se ne bo omenjalo nobeno določeno podjetje, blagovna znamka ali poreklo:
|_|	da			|_|	ne
18. Potrdite, da kadar je pomoč dodeljena za oglaševalske kampanje, usmerjene v potrošnike, ki se izvedejo v medijih ali na maloprodajnih mestih iz točke 468(d) smernic, taka promocijska dejavnost ne bo zasnovana za proizvode določenega podjetja ali podjetij:
|_|	da			|_|	ne
19. V primeru odstopanja pri vprašanjih 17 in 18 tega obrazca za dodatne informacije navedite razlog za dodelitev pomoči za promocijske dejavnosti, ki vsebujejo sklic na poreklo:
|_|	(a) pomoč je dodeljena za promocijske dejavnosti in promocijske kampanje iz točke 468(c) oziroma (d) smernic, ki so povezane izrecno s proizvodi, zajetimi v sheme kakovosti iz točke 274, če sta izpolnjena naslednja pogoja:
|_| (i) promocijska dejavnost ali promocijska kampanja osredotoča na označbe, ki jih priznava Unija, iz naslova II Uredbe (EU) št. 1151/2012[footnoteRef:3]. V tem primeru mora sklic na poreklo proizvodov v promocijski dejavnosti ali kampanji popolnoma ustrezati sklicu, ki ga je registrirala Unija; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - SL - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| (ii) promocijska dejavnost ali promocijska kampanja se nanaša na proizvode, zajete v sheme kakovosti, ki niso sheme za označbe, ki jih priznava Unija, iz naslova II Uredbe (EU) št. 1151/2012. V tem primeru mora biti poreklo proizvodov v sporočilu drugotnega pomena.
|_|	(b) pomoč je dodeljena za promocijske dejavnosti in promocijske kampanje na lokalnih trgih ali povezane s proizvodi na lokalnih trgih, katerih cilj je ohranjanje kmetijske skupnosti in ki izpolnjujejo naslednje pogoje:
|_|(i) navedba porekla proizvoda je v glavnem sporočilu drugotnega pomena;
|_|(ii) promocijska dejavnost ali promocijska kampanja je sorazmerna z zastavljenim ciljem.
20. Potrdite, da sklici na poreklo:
|_|	ne bodo diskriminatorni;
|_|	ne bodo usmerjeni v spodbujanje potrošnje kmetijskega proizvoda zgolj zaradi njegovega porekla;
|_|	bodo spoštovali splošna načela prava Unije; in
|_|	ne bodo omejevali prostega pretoka kmetijskih proizvodov v nasprotju s členom 34 Pogodbe.
21. Navedite intenzivnost pomoči:
|_|…..% upravičenih stroškov iz točke 468(a), (b) in (c) smernic;
Upoštevajte, da v skladu s točko 471 smernic intenzivnost pomoči za upravičene stroške iz točke 468(a), (b) in (c) smernic ne sme presegati 100 % upravičenih stroškov.
|_|…..% upravičenih stroškov promocijskih kampanj, ki so izrecno povezane s proizvodi, zajetimi v sheme kakovosti iz točke 468(d) smernic;
Upoštevajte, da v skladu s točko 472 smernic intenzivnost pomoči za promocijske kampanje, ki so izrecno povezane s proizvodi, zajetimi v sheme kakovosti iz točke 468(d) smernic v povezavi s točko 460(a) smernic, ne sme presegati 50 % upravičenih stroškov kampanje. Pomoč se lahko dodeli v višini do 100 % upravičenih stroškov, če sektor prispeva vsaj 50 % stroškov.
|_|…..% upravičenih stroškov promocijskih kampanj, ki so izrecno povezane s proizvodi, vključenimi v sheme kakovosti iz točke 468(d) smernic, če se promocijska dejavnost izvaja v tretjih državah;
Upoštevajte, da v skladu s točko 472 smernic intenzivnost pomoči za promocijske kampanje v tretjih državah, ki so izrecno povezane s proizvodi, vključenimi v sheme kakovosti iz točke 468(d) smernic v povezavi s točko 460(a) smernic, ne sme presegati 80 % upravičenih stroškov.
|_|…..% upravičenih stroškov generičnih promocijskih kampanj iz točke 468(d) smernic;
Upoštevajte, da v skladu s točko 473 smernic intenzivnost pomoči za generične promocijske kampanje iz točke 468(d) smernic v povezavi s točko 460(b) smernic ne sme presegati 100 % upravičenih stroškov.
DRUGE INFORMACIJE
Navedite vse druge informacije, ki se vam zdijo pomembne za presojo zadevnega ukrepa iz tega oddelka smernic.
………………………………………………………………………………………………….
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