
	1.3.4.
SUPPLERENDE INFORMATIONSSKEMA OM STØTTE TIL FREMSTØDSFORANSTALTNINGER FOR LANDBRUGSPRODUKTER


Dette informationsskema anvendes ved anmeldelse af statsstøtte til fremstødsforanstaltninger for landbrugsprodukter som beskrevet i del II, afsnit 1.3.4, i retningslinjerne for statsstøtte til landbrugs- og skovbrugssektoren og i landdistrikter ("retningslinjerne").
Foruden dette skema udfyldes ligeledes det generelle informationsskema til anmeldelse af statsstøtte i landbrugs- og skovbrugssektoren og i landdistrikter om de generelle betingelser for statsstøtte.
1. Angiv, om der ydes støtte til:
|_|	a) landbrugsprodukter
|_|	b) landbrugsfødevarer som opført i bilag I til forordning (EU) 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - DA - EUR-Lex (europa.eu).] 

Ved støtte til fremstød for landbrugsfødevarer som opført i bilag I til forordning (EU) 1144/2014 angives de pågældende produkter:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Angiv, om fremstødsaktiviteten tager sigte på:
|_|	a) at informere offentligheden om landbrugsprodukters egenskaber, f.eks. ved afholdelse af konkurrencer, deltagelse i messer og pr-aktiviteter, formidling af videnskabelige oplysninger eller udsendelse af publikationer med faktuelle oplysninger eller
|_|	b) via kampagner at tilskynde erhvervsdrivende eller forbrugere til at købe det pågældende landbrugsprodukt.
3. Hvor gennemføres fremstødsaktiviteten? 
|_|	a) i det indre marked
|_|	b) i tredjelande.
4. Er det udelukkende SMV'er, der kan modtage støtte til afholdelse af konkurrencer, messer eller udstillinger?
|_|	ja			|_|	nej
5. Angiv, om der ydes støtte til fremstød, der:
|_|	a) specifikt vedrører produkter omfattet af kvalitetsordninger eller
|_|	b) er af generisk karakter og til gavn for alle producenter af den pågældende type produkt.
6. Opfylder fremstødskampagnen bestemmelserne i Europa-Parlamentets og Rådets forordning (EU) nr. 1169/2011[footnoteRef:2] og, hvis det er relevant, de specifikke mærkningsregler, der er fastsat for en række produkter? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - DA - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	ja			|_|	nej
Angiv de specifikke mærkningsregler:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Indeholder anmeldelsen prøver af kampagnematerialet?
|_|	ja			|_|	nej
8. Hvis kampagnematerialet endnu ikke foreligger, giver medlemsstaten da tilsagn om at fremsende det på et senere tidspunkt og under alle omstændigheder inden lanceringen af kampagnen?
|_|	ja			|_|	nej
9. Hvis fremstødsaktiviteten tilvejebringes af producentsammenslutninger eller andre organisationer, er deltagelsen da betinget af medlemskab af den pågældende sammenslutning eller organisation?
[bookmark: Check1]|_|	ja			|_|	nej
Bemærk, at i henhold til punkt (464) i retningslinjerne kan fremstødsaktiviteten tilvejebringes af producentsammenslutninger eller andre organisationer, uanset deres størrelse. Hvis aktiviteten gennemføres af producentsammenslutninger eller andre organisationer, må deltagelse ikke være betinget af medlemskab af den pågældende sammenslutning eller organisation.
10. Hvis svaret på ovenstående spørgsmål er ja, er eventuelle bidrag til sammenslutningens eller organisationens administrationsomkostninger da begrænset til omkostningerne ved at levere fremstødsforanstaltningen?
|_|	ja			|_|	nej
11. Er det årlige budget til den støttede fremstødskampagne på mere end 5 mio. EUR?
|_|	ja			|_|	nej
Hvis svaret er ja, bemærkes det, at i henhold til punkt (463) i retningslinjerne skal støtte til fremstødskampagner, hvor den i punkt (35), litra b), fastsatte anmeldelsestærskel på 5 mio. EUR er overskredet, anmeldes individuelt.
12. [bookmark: _Ref378839008]Angiv støttens form:
|_|	a) subsidieret tjeneste
|_|	b) godtgørelse af omkostninger faktisk afholdt af støttemodtageren
|_|	c) i kontanter, når den ydes til symbolske præmier.
Bemærk, at i henhold til punkt (466) i retningslinjerne må der til fremstødskampagner kun ydes støtte i form af subsidierede tjenester.
13. Hvis støtten til symbolske præmier udbetales til udbyderen af fremstødsaktiviteten, udbetales den da kun, hvis der rent faktisk er uddelt en præmie og ved fremlæggelse af bevis herfor?
|_|	ja			|_|	nej
14. Er fremstødskampagnen øremærket til kvalitetsprodukter omfattet af en kvalitetsordning, jf. punkt 274 i retningslinjerne?
|_|	ja			|_|	nej
15. Angiv de støtteberettigede omkostninger:
|_|	a) omkostninger ved afholdelse af og deltagelse i konkurrencer, messer eller udstillinger:
|_| deltagergebyrer
|_| rejseomkostninger og omkostninger ved transport af de pågældende produkter ved deltagelse i konkurrencer, messer og udstillinger
|_| omkostninger ved publikationer og websteder til annoncering af begivenheden
|_| leje af udstillingslokaler og stande samt udgifter til opsætning og nedtagning heraf
|_| symbolske præmier op til en værdi af 3 000 EUR pr. præmie og pr. vinder af en konkurrence.
|_|	b) omkostninger til publikationer i trykte og elektroniske medier, websteder, annoncer i elektroniske medier, radio eller tv, med faktuelle oplysninger om støttemodtagere fra en bestemt region eller producenter af et bestemt landbrugsprodukt
Bekræft, at oplysningerne er neutrale, og at alle berørte støttemodtagere har samme muligheder for at blive optaget i publikationen:
|_|	ja			|_|	nej
|_|	c) omkostninger til udbredelse af videnskabelig viden og faktuel information om:
|_| kvalitetsordninger som omhandlet i punkt (274), som landbrugsproducenter fra andre medlemsstater og tredjelande har adgang til
|_| generiske landbrugsprodukter og deres ernæringsmæssige fordele og brug
|_|	d) omkostninger til forbrugerrettede kampagner i medier eller i butikker samt til reklamemateriale, der uddeles direkte til forbrugere.
16. Er støtten til omkostninger i forbindelse med afholdelse af og deltagelse i konkurrencer, messer eller udstillinger, jf. spørgsmål 15a), tilgængelig for alle, der i det pågældende område er støtteberettigede på grundlag af objektivt fastlagte betingelser?
|_|	ja			|_|	nej
Omtale af bestemte virksomheder, varemærker eller oprindelser
17. Bekræft, at der ved støtte til de i punkt (468), litra c), i retningslinjerne omhandlede fremstødsaktiviteter og de i punkt (468), litra d), i retningslinjerne omhandlede fremstødskampagner, i særdeleshed fremstød af generisk karakter til gavn for alle producenter af den pågældende produkttype, jf. punkt 468, litra b), ikke må nævnes nogen bestemt virksomhed, noget bestemt varemærke eller nogen bestemt oprindelse:
|_|	ja			|_|	nej
18. Bekræft, at ved støtte til de i punkt (468), litra d), i retningslinjerne omhandlede forbrugerrettede kampagner i medier eller i butikker, vil sådanne fremstødsaktiviteter ikke være forbeholdt en eller flere bestemte virksomheders produkter:
|_|	ja			|_|	nej
19. Hvis der som en undtagelse til spørgsmål 17 og 18 ydes støtte til fremstødsaktiviteter, som indeholder en henvisning til oprindelse, angives årsagen hertil:
|_|	a) støtten ydes til fremstødsaktiviteter og fremstødskampagner efter henholdsvis punkt (468) litra c) og d), i retningslinjerne, der specifikt vedrører produkter omfattet af de i punkt (274) i retningslinjerne omhandlede kvalitetsordninger, og som opfylder følgende betingelser:
|_| i) fremstødsaktiviteten eller fremstødskampagnen vedrører specifikt betegnelser, der er anerkendt af EU som anført i afsnit II i forordning (EU) nr. 1151/2012[footnoteRef:3]. I dette tilfælde skal henvisningen til produktets oprindelse i forbindelse med fremstødsaktiviteten eller -kampagnen svare nøjagtigt til den, der er registreret af EU. [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - DA - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii) fremstødsaktiviteten eller fremstødskampagnen drejer sig om produkter omfattet af andre af de kvalitetsordninger end ordninger for EU-anerkendte betegnelser som anført i afsnit II i forordning (EU) nr. 1151/2012. I dette tilfælde skal produktets oprindelse spille en sekundær rolle i budskabet.
|_|	b) støtten ydes til fremstødsaktiviteter og fremstødskampagner på lokale markeder, eller som vedrører produkter på lokale markeder, og som har til formål at bevare landbrugssamfundet og opfylder følgende betingelser:
|_| i) oprindelsesangivelsen for produktet spiller en sekundær rolle i budskabet
|_| ii) fremstødsaktiviteten eller fremstødskampagnen står i et rimeligt forhold til det forfulgte mål.
20. Bekræft, at alle henvisninger til oprindelsen:
|_|	ikke er diskriminerende
|_|	ikke tager sigte på at tilskynde til køb af landbrugsprodukter alene på grund af dets oprindelse
|_|	overholder de generelle principper i Unionsretten og
|_|	ikke fører til en begrænsning af den frie bevægelighed for landbrugsprodukter i strid med traktatens artikel 34.
21. Angiv støtteintensiteten:
|_|….. % af de i punkt (468), litra a), b) og c), i retningslinjerne nævnte støtteberettigede omkostninger
Bemærk, at i henhold til punkt (471) i retningslinjerne må støtteintensiteten ved de støtteberettigede omkostninger, der er omhandlet i retningslinjernes punkt (468), litra a), b) og c), ikke overstige 100 % af de støtteberettigede omkostninger.
|_|….. % af de støtteberettigede omkostninger til fremstødskampagner, der specifikt vedrører produkter omfattet af kvalitetsordninger, jf. punkt (468), litra d), i retningslinjerne
Bemærk, at i henhold til punkt (472) i retningslinjerne må støtteintensiteten ved fremstødskampagner, der specifikt vedrører produkter omfattet af fremstødskampagner, jf. retningslinjernes punkt (468), litra d), sammenholdt med punkt (460), litra a), ikke overstige 50 % af de støtteberettigede omkostninger ved kampagnen. Hvis sektoren bidrager til med mindst 50 % af omkostningerne, kan der ydes støtte op til 100 % af de støtteberettigede omkostninger.
|_|….. % af de støtteberettigede omkostninger til fremstødskampagner, der specifikt vedrører produkter omfattet af kvalitetsordninger, jf. punkt (468), litra d), i retningslinjerne, og hvor kampagnen gennemføres i tredjelande
Bemærk, at i henhold til punkt (472) i retningslinjerne må støtteintensiteten ved fremstødskampagner i tredjelande, der specifikt vedrører produkter omfattet af fremstødskampagner, jf. retningslinjernes punkt (468), litra d), sammenholdt med punkt (460), litra a), ikke overstige 80 % af de støtteberettigede omkostninger.
|_|….. % af de støtteberettigede omkostninger ved generiske fremstødskampagner, jf. punkt (468), litra d), i retningslinjerne
Bemærk, at i henhold til punkt (473) i retningslinjerne må støtteintensiteten ved generiske fremstødskampagner, jf. retningslinjernes punkt (468), litra d), sammenholdt med punkt (460), litra b), ikke overstige 100 % af de støtteberettigede omkostninger.
ANDRE OPLYSNINGER
Angiv eventuelle andre oplysninger, der kan være relevante for vurderingen af den foranstaltning, der er omfattet af dette afsnit i retningslinjerne.
………………………………………………………………………………………………….
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