
	1.3.4.
FICHE D’INFORMATION COMPLÉMENTAIRE CONCERNANT LES AIDES AUX ACTIONS DE PROMOTION EN FAVEUR DES PRODUITS AGRICOLES


Le présent formulaire doit être utilisé pour notifier les aides d’État aux actions de promotion en faveur des produits agricoles, telles que décrites dans la partie II, section 1.3.4, des lignes directrices de concernant les aides d’État dans les secteurs agricole et forestier et dans les zones rurales (ci-après les «lignes directrices»).
En plus du présent formulaire, veuillez remplir la fiche d’information générale pour la notification des aides d’État dans les secteurs agricole et forestier et dans les zones rurales ayant trait aux conditions générales d’admissibilité applicables aux aides d’État.
1. Veuillez indiquer si l’aide est octroyée en faveur:
|_|	a) des produits agricoles;
|_|	b) des denrées alimentaires à base de produits agricoles visés à l’annexe I du règlement (UE) 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - FR - EUR-Lex (europa.eu).] 

Si l’aide est octroyée pour les actions de promotion en faveur des denrées alimentaires à base de produits agricoles visés à l’annexe I du règlement (UE) 1144/2014, veuillez préciser lesdits produits:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Veuillez préciser si l’action de promotion vise à:
|_|	a) informer le public sur les caractéristiques des produits agricoles, par exemple, par l’organisation de concours, la participation à des foires commerciales et à des activités de relations publiques, la vulgarisation des connaissances scientifiques ou des publications d’information factuelles; ou
|_|	b) encourager les opérateurs économiques ou les consommateurs à acheter le produit en question, au moyen de campagnes de promotion.
3. Où l’action de promotion sera-t-elle mise en œuvre? 
|_|	a) sur le marché intérieur;
|_|	b) dans des pays tiers.
4. L’aide est-elle octroyée uniquement à des PME en vue de l’organisation de concours, de foires commerciales ou d’expositions?
|_|	oui			|_|	non
5. Veuillez indiquer si l’aide est octroyée en faveur d’actions de promotion qui:
|_|	a) portent spécifiquement sur des produits couverts par des systèmes de qualité; ou
|_|	b) revêtent un caractère générique et profitent à tous les producteurs du type de produit concerné.
6. Une campagne de promotion est-elle conforme au règlement (UE) nº 1169/2011[footnoteRef:2] et, le cas échéant, aux règles spécifiques d’étiquetage prévues pour différents produits? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - FR - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	oui			|_|	non
Veuillez préciser les règles d’étiquetage applicables:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. La notification comprend-elle des échantillons ou des maquettes du matériel de promotion?
|_|	oui			|_|	non
8. Si ce matériel n’est pas encore disponible, l’État membre s’engage-t-il à le fournir à un stade ultérieur et, dans tous les cas, avant le lancement de l’action de promotion?
|_|	oui			|_|	non
9. Lorsque l’action de promotion est mise en œuvre par des groupements ou d’autres organisations de producteurs, la participation est-elle subordonnée à l’affiliation à ces groupements ou organisations?
[bookmark: Check1]|_|	oui			|_|	non
Veuillez noter que, conformément au point (464) des lignes directrices, les actions de promotion peuvent être mises en œuvre par des groupements ou d’autres organisations de producteurs, indépendamment de leur taille. Lorsque l’action de promotion est mise en œuvre par des groupements ou d’autres organisations de producteurs, la participation ne doit pas être subordonnée à l’affiliation à ces groupements ou organisations.
10. Si la réponse à la question précédente est «oui», toute contribution concernant les frais administratifs du groupement ou de l’organisation est-elle limitée aux coûts occasionnés par la fourniture de l’action de promotion?
|_|	oui			|_|	non
11. Le budget annuel de la campagne de promotion pour laquelle une aide est octroyée dépasse-t-il 5 000 000 EUR?
|_|	oui			|_|	non
Si la réponse est «oui», veuillez noter que, conformément au point (463) des lignes directrices, les actions de promotion dépassant le seuil de notification visées au point (35) b) doivent être notifiées individuellement.
12. [bookmark: _Ref378839008]Veuillez indiquer si l’aide est octroyée:
|_|	a) sous la forme de services subventionnés;
|_|	b) sur la base du remboursement des coûts réels engagés par le bénéficiaire;
|_|	c) en espèces pour les aides concernant les prix symboliques.
Veuillez noter que, conformément au point (466) des lignes directrices, les aides en faveur de campagnes de promotion doivent être octroyées uniquement sous la forme de services subventionnés.
13. Lorsque des aides concernant les prix symboliques sont versées au prestataire des actions de promotion, le sont-elles uniquement si le prix a effectivement été attribué et sur présentation d’une preuve de l’attribution?
|_|	oui			|_|	non
14. La campagne de promotion sera-t-elle consacrée aux produits de qualité couverts par un système de qualité visé au point (274) des lignes directrices?
|_|	oui			|_|	non
15. Veuillez indiquer les coûts admissibles:
|_|	a) les coûts concernant l’organisation de concours, de foires commerciales et d’expositions:
|_| les frais de participation;
|_| les frais de voyage et les coûts de transport des produits concernés par la participation à des concours, foires commerciales et expositions;
|_| les coûts des publications et des sites internet annonçant la manifestation;
|_| la location de locaux et de stands et les coûts de leur installation et de leur démontage;
|_| les prix symboliques d’une valeur inférieure ou égale à 3 000 EUR par prix et par lauréat du concours;
|_|	b) les coûts des publications sur papier et par voie électronique, des sites internet et des spots dans les médias électroniques, radiophoniques ou télévisuels, destinés à présenter des informations factuelles sur les producteurs d’une région déterminée ou sur les producteurs d’un produit déterminé;
Veuillez confirmer que ces informations sont neutres et que tous les producteurs ont des chances égales d’être représentés dans la publication:
|_|	oui			|_|	non
|_|	c) les coûts liés à la diffusion des connaissances scientifiques et des informations factuelles sur:
|_| les systèmes de qualité visés au point (274) ouverts aux produits agricoles des autres États membres et des pays tiers;
|_| les produits agricoles génériques et leurs bienfaits nutritionnels ainsi que des suggestions d’utilisation;
|_|	d) les coûts des campagnes de promotion ciblant les consommateurs, organisées dans les médias ou dans des points de vente de détail, ainsi que les coûts de tout le matériel de promotion directement distribué aux consommateurs.
16. Les aides pour les coûts concernant l’organisation de concours, de foires commerciales et d’expositions et la participation à ces événements, visés à la question 15 a) de la présente fiche d’information complémentaire, sont-elles accessibles à toutes les parties admissibles à leur bénéfice dans la zone concernée, sur la base de conditions objectivement définies?
|_|	oui			|_|	non
Référence à une entreprise, une marque ou une origine particulière:
17. Veuillez confirmer que, lorsque l’aide est octroyée pour les activités de promotion visées au point (468) c) des lignes directrices et les campagnes de promotion visées au point (468) d) desdites lignes directrices, et notamment les activités de promotion qui ont un caractère générique et profitent à tous les producteurs du type de produit concerné visé au point (468) b) desdites lignes directrices, ces activités de promotion ne mentionneront aucune entreprise, marque ou origine particulière:
|_|	oui			|_|	non
18. Veuillez confirmer que, lorsque l’aide est octroyée pour les campagnes de promotion ciblant les consommateurs organisées dans les médias ou dans des points de vente de détail visées au point (468) d) des lignes directrices, ces activités de promotion ne seront pas consacrées aux produits d’une ou de plusieurs sociétés en particulier:
|_|	oui			|_|	non
19. Par dérogation aux questions 17 et 18 de la présente fiche d’information complémentaire, si l’aide est octroyée en faveur des activités de promotion qui contiennent la référence à l’origine, veuillez indiquer la raison:
|_|	a) l’aide est octroyée en faveur des activités de promotion et des campagnes de promotion visées respectivement au point (468) c) et au point (468) d) des lignes directrices, qui portent spécifiquement sur des produits couverts par les systèmes de qualité visés au point (274) desdites lignes directrices et qui remplissent les conditions suivantes:
|_| i) l’activité ou la campagne de promotion porte spécifiquement sur des dénominations reconnues par l’Union visées au titre II du règlement (UE) nº 1151/2012[footnoteRef:3]. Dans ce cas, la référence à l’origine des produits dans l’activité ou la campagne de promotion doit correspondre exactement à celle enregistrée par l’Union; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - FR - EUR-Lex (europa.eu).] 

|_| ii) l’activité ou la campagne de promotion concerne des produits couverts par des systèmes de qualité autres que les systèmes portant sur les dénominations reconnues par l’Union visées au titre II du règlement (UE) nº 1151/2012. Dans ce cas, l’origine des produits doit être secondaire dans le message;
|_|	b) l’aide est octroyée en faveur des activités et des campagnes de promotion sur les marchés locaux ou ayant trait à des produits sur des marchés locaux ayant pour objectif de préserver le monde agricole et qui remplissent les conditions suivantes:
|_| i) l’indication de l’origine du projet est secondaire par rapport au message principal;
|_| ii) l’activité ou la campagne de promotion est proportionnée à l’objectif visé.
20. Veuillez confirmer que toute référence à l’origine:
|_|	ne sera pas discriminatoire;
|_|	 ne visera pas à encourager la consommation de ce produit au seul motif de son origine;
|_|	respectera les principes généraux du droit de l’Union; et
|_|	n’aura pas pour effet de restreindre la libre circulation des produits agricoles, en violation de l’article 34 du traité.
21. Veuillez indiquer l’intensité de l’aide:
|_|….. % des coûts admissibles visés au point (468) a), b) et c) des lignes directrices.
Veuillez noter que, conformément au point (471) des lignes directrices, l’intensité de l’aide pour les coûts admissibles visés au point (468) a), b) et c) des lignes directrices ne doit pas excéder 100 % des coûts admissibles.
|_|….. % des coûts admissibles des campagnes de promotion qui portent spécifiquement sur des produits couverts par des systèmes de qualité, visées au point (468) d) des lignes directrices.
Veuillez noter que, conformément au point (472) des lignes directrices, l’intensité de l’aide pour des campagnes de promotion qui portent spécifiquement sur des produits couverts par des systèmes de qualité, visées au point (468) d) en liaison avec le point (460) a) desdites lignes directrices, ne doit pas excéder 50 % des coûts admissibles de la campagne. L’intensité de l’aide peut atteindre 100 % des coûts admissibles si le secteur contribue au moins à hauteur de 50 % des coûts.
|_|….. % des coûts admissibles des campagnes de promotion qui portent spécifiquement sur des produits couverts par des systèmes de qualité, visées au point (468)d) des lignes directrices, lorsque l’action de promotion est mise en œuvre dans des pays tiers.
Veuillez noter que, conformément au point (472) des lignes directrices, l’intensité de l’aide pour des campagnes de promotion dans des pays tiers qui portent spécifiquement sur des produits couverts par des systèmes de qualité, visées au point (468) d) en liaison avec le point (460) a) desdites lignes directrices, ne doit pas excéder 80 % des coûts admissibles.
|_|….. % des coûts admissibles pour les campagnes de promotion génériques visées au point (468)d) des lignes directrices.
Veuillez noter que, conformément au point (473) des lignes directrices, l’intensité de l’aide pour les campagnes de promotion génériques visées au point (468) d), en liaison avec le point (460) b) desdites lignes directrices, ne doit pas excéder 100 % des coûts admissibles.
AUTRES INFORMATIONS
Veuillez fournir tout autre renseignement jugé utile pour l’appréciation de la mesure concernée au regard de la section correspondante des lignes directrices.
………………………………………………………………………………………………….
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