
	1.3.4.
FIȘĂ DE INFORMAȚII SUPLIMENTARE PRIVIND AJUTOARELE PENTRU MĂSURILE DE PROMOVARE ÎN FAVOAREA PRODUSELOR AGRICOLE


Prezentul formular trebuie utilizat pentru ajutoarele de stat care vizează măsurile de promovare a produselor agricole, astfel cum sunt descrise în partea II secțiunea 1.3.4 din Orientările privind ajutoarele de stat în sectoarele agricol și forestier și în zonele rurale (denumite în continuare „Orientările”).
În plus față de acest formular, vă rugăm să completați fișa de informații generale pentru notificarea ajutoarelor de stat în sectoarele agricol și forestier și în zonele rurale, demonstrând îndeplinirea condițiilor generale de eligibilitate pentru ajutoarele de stat.
1. Vă rugăm să precizați dacă ajutoarele se acordă în favoarea:
|_|	(a) unor produse agricole;
|_|	(b) unor produse alimentare pe bază de produse agricole enumerate în anexa I la Regulamentul (UE) nr. 1144/2014[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - RO - EUR-Lex (europa.eu).] 

În cazul în care ajutorul se acordă pentru promovarea unui produs (unor produse) pe bază de alimente enumerate în anexa I la Regulamentul (UE) nr. 1144/2014, vă rugăm să precizați produsele respective:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Vă rugăm să precizați dacă activitatea de promovare este destinată:
|_|	(a) să informeze publicul cu privire la caracteristicile produselor agricole, de exemplu prin organizarea de concursuri, prin participarea la târguri comerciale și la activități de relații publice, prin vulgarizarea cunoștințelor științifice sau prin publicații cu informații factuale; sau
|_|	(b) să încurajeze operatorii economici sau consumatorii să cumpere produsul agricol în cauză prin campanii de promovare.
3. Unde se va desfășura activitatea de promovare? 
|_|	(a) pe piața internă;
|_|	(b) în țări terțe;
4. Ajutorul se acordă pentru organizarea de concursuri, târguri comerciale sau expoziții care se limitează la IMM-uri?
|_|	da			|_|	nu
5. Vă rugăm să precizați dacă ajutoarele se acordă pentru acțiuni de promovare care:
|_|	(a) se referă în mod specific la produse care fac obiectul unor sisteme de calitate; sau
|_|	(b) au un caracter general și sunt în avantajul tuturor producătorilor tipului de produs în cauză.
6. Campania de promovare respectă Regulamentul (UE) nr. 1169/2011[footnoteRef:2] și, dacă este cazul, normele specifice de etichetare stabilite pentru diferite produse? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - RO - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	da			|_|	nu
Vă rugăm să precizați normele de etichetare aplicabile:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Notificarea include eșantioane sau machete ale materialelor promoționale?
|_|	da			|_|	nu
8. În cazul în care un astfel de material promoțional nu este încă disponibil, statul membru se angajează să furnizeze materialul respectiv într-o etapă ulterioară și, în orice caz, înainte de lansarea campaniei de promovare?
|_|	da			|_|	nu
9. Dacă activitatea de promovare este pusă în aplicare de grupuri și organizații de producători, participarea este condiționată de apartenența la astfel de grupuri și organizații de producători?
[bookmark: Check1]|_|	da			|_|	nu
Vă atragem atenția asupra faptului că, în conformitate cu punctul (464) din Orientări, furnizarea de măsuri de promovare poate fi întreprinsă de grupuri de producători sau de alte organizații, indiferent de dimensiunea acestora. În cazul în care măsura de promovare este întreprinsă de grupuri de producători sau de alte organizații, participarea nu trebuie să fie condiționată de apartenența la aceste grupuri sau organizații.
10. Dacă răspunsul la întrebarea anterioară este afirmativ, contribuția în ceea ce privește taxele de administrare pentru grup sau organizație este limitată la costul furnizării măsurii de promovare?
|_|	da			|_|	nu
11. Bugetul anual al campaniei de promovare care beneficiază de ajutor depășește 5 milioane EUR?
|_|	da			|_|	nu
Dacă răspunsul este afirmativ, vă atragem atenția asupra faptului că, în conformitate cu punctul (463) din Orientări, campaniile de promovare care depășesc pragul de notificare de 5 milioane EUR menționat la punctul (35) litera (b) trebuie notificată individual.
12. [bookmark: _Ref378839008]Vă rugăm să indicați categoria de ajutor:
|_|	(a) servicii subvenționate;
|_|	(b) rambursarea costurilor reale suportate de beneficiar;
|_|	(c) în numerar, în cazul în care ajutorul este acordat pentru un premiu simbolic.
Vă atragem atenția asupra faptului că, în conformitate cu punctul (466) din Orientări, ajutoarele pentru campaniile de promovare trebuie acordate numai sub formă de servicii subvenționate.
13. În cazul în care ajutorul pentru premii simbolice este plătit furnizorului măsurii de promovare, acest ajutor va fi plătit numai în cazul în care premiul a fost acordat efectiv și la prezentarea unei dovezi a acordării premiului?
|_|	da			|_|	nu
14. Campania de promovare va fi destinată produselor de calitate care fac obiectul unui sistem de calitate menționat la punctul (274) din Orientări?
|_|	da			|_|	nu
15. Vă rugăm să indicați costurile eligibile:
|_|	(a) costurile aferente organizării de concursuri, târguri comerciale și expoziții și participării la acestea:
|_| taxe de participare;
|_| costurile de deplasare și de transport al produselor care participă la concursuri, târguri comerciale și expoziții;
|_| costurile aferente publicațiilor și site-urilor web în care se anunță evenimentul;
|_| închirierea spațiilor și a standurilor, precum și costurile aferente instalării și demontării acestora;
|_| premiile simbolice, cu o valoare de până la 3000 EUR pe premiu și pe câștigător al unui concurs.
|_|	(b) costurile publicațiilor în format tipărit și electronic, ale site-urilor web și ale spoturilor pe suport electronic, la radio sau la televiziune, destinate să prezinte informații factuale despre producătorii dintr-o anumită regiune sau despre producătorii unui anumit produs;
Vă rugăm să confirmați că aceste informații sunt neutre și că toți producătorii au șanse egale de a fi reprezentați în publicație:
|_|	da			|_|	nu
|_|	(c) costurile de diseminare a cunoștințelor științifice și a informațiilor faptice cu privire la:
|_| sistemele de calitate, astfel cum sunt menționate la punctul(274), deschise produselor agricole din alte state membre și din țări terțe;
|_| produsele agricole generice, precum și la avantajele lor nutriționale și recomandările de utilizare a acestora;
|_|	(d) costurile campaniilor de promovare orientate către consumatori organizate în mass-media sau în cadrul punctelor de vânzare cu amănuntul și costurile tuturor materialelor promoționale care sunt distribuite în mod direct consumatorilor.
16. Ajutoarele pentru costurile având legătură cu organizarea și participarea la concursuri, târguri comerciale și expoziții, menționate la punctul 15 litera (a) din prezenta fișă cu informații suplimentare, sunt accesibile tuturor celor eligibili în zona în cauză, pe baza unor condiții definite în mod obiectiv?
|_|	da			|_|	nu
Trimitere la anumite întreprinderi, nume de marcă sau origini:
17. Vă rugăm să confirmați că, în cazurile în care ajutorul este acordat pentru activitățile de promovare prevăzute la punctul (468) litera (c) din Orientări și pentru campaniile de promovare menționate la punctul (468) litera (d) din Orientări, în particular pentru cele care au un caracter general și de care beneficiază toți producătorii tipului de produs în cauză menționat la punctul (468) litera (b) din Orientări, activitățile de promovare respective nu menționează nicio întreprindere, marcă sau origine anume:
|_|	da			|_|	nu
18. Vă rugăm să confirmați că, în cazurile în care ajutoarele se acordă pentru campaniile de promovare orientate către consumatori organizate în mass-media sau în punctele de vânzare cu amănuntul, menționate la punctul (468) litera (d) din Orientări, o astfel de activitate de promovare nu va fi destinată produselor uneia sau mai multor societăți anume:
|_|	da			|_|	nu
19. Prin derogare de la întrebările 17 și 18 din prezenta fișă de informații suplimentare, dacă ajutorul este acordat în favoarea activităților de promovare care conțin trimiterea la origine, vă rugăm să indicați motivul:
|_|	(a) ajutoarele se acordă pentru activitățile de promovare și campaniile de promovare menționate la punctul (468) literele (c) și, respectiv, (d) din Orientări care se referă în mod specific la produsele care fac obiectul sistemelor de calitate menționate la punctul (274) din Orientări și care îndeplinesc următoarele condiții:
|_| (i) activitatea de promovare sau campania de promovare se referă în mod specific la denumirile recunoscute de Uniune menționate în titlul II din Regulamentul (UE) nr. 1151/2012[footnoteRef:3]. În acest caz, trimiterea la originea produselor în activitatea sau campania de promovare trebuie să corespundă exact cu cea înregistrată de Uniune; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - RO - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| (ii) activitatea de promovare sau campania de promovare se referă la produse care fac obiectul altor sisteme de calitate decât cele referitoare la denumirile recunoscute de Uniune menționate în titlul II din Regulamentul (UE) nr. 1151/2012. În acest caz, originea produselor trebuie să aibă un rol secundar în mesaj.
|_|	(b) ajutoarele se acordă pentru promovarea activităților și a campaniilor de promovare care se desfășoară pe piețele locale sau sunt legate de produse de pe piețele locale având drept obiectiv menținerea comunității agricole care îndeplinesc următoarele condiții:
|_| (i) indicarea originii produsului este un element secundar al mesajului principal;
|_| (ii) activitatea de promovare sau campania de promovare este proporțională cu obiectivul urmărit.
20. Vă rugăm să confirmați că orice trimitere la origine:
|_|	nu va fi discriminatorie;
|_|	nu va urmări încurajarea consumului produsului agricol exclusiv datorită originii sale;
|_|	va respecta principiile generale ale dreptului Uniunii; și
|_|	nu va constitui o restricție a liberei circulații a produselor agricole, ceea ce ar reprezenta o încălcare a articolului 34 din tratat.
21. Vă rugăm să indicați intensitatea ajutoarelor:
|_|.....% din costurile eligibile menționate la punctul (468) literele (a), (b) și (c) din Orientări;
Vă atragem atenția asupra faptului că, în conformitate cu punctul (471) din Orientări, intensitatea ajutoarelor pentru costurile eligibile menționate la punctul (468) literele (a), (b) și (c) din Orientări nu trebuie să depășească 100 % din costurile eligibile.
|_|.....% din costurile eligibile ale campaniilor de promovare care se referă în mod specific la produsele care fac obiectul sistemelor de calitate, astfel cum se menționează la punctul (468) litera (d) din Orientări;
Vă atragem atenția asupra faptului că, în conformitate cu punctul (472) din Orientări, intensitatea ajutoarelor pentru campaniile de promovare care vizează în mod specific produsele care fac obiectul schemelor de calitate, astfel cum se menționează la punctul (468) litera (d) din Orientări coroborat cu punctul (460) litera (a) din Orientări, nu trebuie să depășească 50 % din costurile eligibile ale campaniei. Ajutoarele pot fi acordate până la 100 % din costurile eligibile dacă sectorul contribuie cu cel puțin 50 % din costuri.
|_|.....% din costurile eligibile ale campaniilor de promovare care se referă în mod specific la produsele care fac obiectul sistemelor de calitate, astfel cum se menționează la punctul (468) litera (d) din Orientări, în cazul în care activitatea de promovare se desfășoară în țări terțe;
Vă atragem atenția asupra faptului că, în conformitate cu punctul (472) din Orientări, intensitatea ajutoarelor pentru campaniile de promovare din țări terțe care vizează în mod specific produsele care fac obiectul schemelor de calitate, astfel cum se menționează la punctul (468) litera (d) din Orientări coroborat cu punctul (460) litera (a) din Orientări, nu trebuie să depășească 80 % din costurile eligibile.
|_|.....% din costurile eligibile ale campaniilor de promovare generice menționate la punctul (468) litera (d) din Orientări;
Vă atragem atenția asupra faptului că, în conformitate cu punctul (473) din Orientări, intensitatea ajutoarelor pentru campaniile de promovare generice, astfel cum se menționează la punctul (468) litera (d) din Orientări coroborat cu punctul (460) litera (b) din Orientări, nu trebuie să depășească 100 % din costurile eligibile.
ALTE INFORMAȚII
Vă rugăm să indicați orice altă informație considerată relevantă pentru evaluarea măsurii vizate de prezenta secțiune a Orientărilor.
………………………………………………………………………………………………….

5

