
	1.3.4.
TÄIENDAV TEABELEHT PÕLLUMAJANDUSTOODETE MÜÜGIEDENDUSMEETMETEKS ANTAVA ABI KOHTA


Käesolev vorm tuleb täita põllumajandustoodete müügiedendusmeetmeteks antava riigiabi kohta, mida kirjeldatakse suuniste (põllumajandus- ja metsandussektoris ning maapiirkondades antava riigiabi kohta) (edaspidi „suunised“) II osa jaos 1.3.4.
Lisaks käesolevale vormile täitke palun põllumajandus- ja metsandussektoris ning maapiirkondades antavast riigiabist teatamise üldteabeleht, mis tõendab vastavust üldistele riigiabi saamise tingimustele.
1. Palun täpsustage, kas abi antakse:
|_|	a) põllumajandustoodete jaoks;
|_|	b) määruse (EL) nr 1144/2014[footnoteRef:1] I lisas loetletud põllumajandustoodetel põhinevate toiduainete jaoks. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - ET - EUR-Lex (europa.eu).] 

Kui abi antakse määruse (EL) nr 1144/2014 I lisas loetletud põllumajandustoodetel põhinevate toiduainete müügi edendamiseks, siis palun nimetage need tooted:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Palun täpsustage, kas müügiedendustegevuse eesmärk on:
|_|	a) teavitada üldsust põllumajandustoodete omadustest näiteks konkursside korraldamise või messidel ja suhtekorralduslikus tegevuses osalemise, teaduslikult põhjendatud teadmiste laialdase levitamise või faktiteabe avaldamise kaudu või
|_|	b) müügiedenduskampaaniate abil ergutada ettevõtjaid ja tarbijaid kõnealust põllumajandustoodet ostma.
3. Kus toimub müügiedendustegevus? 
|_|	a) siseturul;
|_|	b) kolmandates riikides.
4. Kas abi antakse konkursside, messide või näituste korraldamiseks üksnes VKEdele?
|_|	jah			|_|	ei
5. Palun täpsustage, kas abi antakse müügiedendusmeetmeteks, mis on:
|_|	a) seotud konkreetselt kvaliteedikavadega hõlmatud toodetega või
|_|	b) üldist laadi ja toetavad kõiki asjaomase tooteliigi tootjaid.
6. Kas müügiedenduskampaania on kooskõlas määrusega (EL) nr 1169/2011[footnoteRef:2] ja asjakohastel juhtudel märgistamist käsitlevate erieeskirjadega? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - ET - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	jah			|_|	ei
Palun täpsustage kohaldatavad märgistamiseeskirjad:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Kas teade sisaldab müügiedendusmaterjali näidiseid?
|_|	jah			|_|	ei
8. Kui selline müügiedendusmaterjal ei ole veel kättesaadav, siis kas liikmesriik kohustub esitama selle materjali hiljem ja igal juhul enne müügiedenduskampaania algust?
|_|	jah			|_|	ei
9. Kui müügiedendusmeedet korraldavad tootjarühmad või -organisatsioonid, siis kas osalemise tingimuseks on sellise tootjarühma või -organisatsiooni liikmeks olemine?
[bookmark: Check1]|_|	jah			|_|	ei
Pange tähele, et suuniste punkti 464 kohaselt võivad müügiedendusmeetmeid korraldada tootjarühmad või muud organisatsioonid, olenemata nende suurusest. Kui müügiedendusmeedet korraldavad tootjarühmad või muud organisatsioonid, ei tohi osalemise tingimuseks seada sellise rühma või organisatsiooni liikmeks olemist.
10. Kui vastus eelmisele küsimusele on jaatav, siis kas osamaksud rühma või organisatsiooni halduskulude katmiseks piirduvad müügiedendusmeetme korraldamise kuludega?
|_|	jah			|_|	ei
11. Kas toetatava müügiedenduskampaania aastaeelarve ületab 5 miljonit eurot?
|_|	jah			|_|	ei
Kui vastus on jaatav, siis pange tähele, et suuniste punkti 463 kohaselt tuleb müügiedenduskampaaniatest, mille maksumus ületab punkti 35 alapunktis b osutatud 5 miljoni euro suurust teatamiskünnist, eraldi teatada.
12. [bookmark: _Ref378839008]Palun märkige abi vorm:
|_|	a) subsideeritud teenus;
|_|	b) abisaaja tegelike kulude hüvitamine;
|_|	c) sularahas, kui abi tähendab sümboolsete auhindade väljaandmist.
Pange tähele, et suuniste punkti 466 kohaselt tuleb müügiedenduskampaaniateks abi anda üksnes subsideeritud teenustena.
13. Kui sümboolsete auhindade jaoks antav abi makstakse müügiedendusmeetmete korraldajale, siis kas selline abi makstakse välja üksnes juhul, kui auhind on tegelikult välja antud ja kui esitatakse tõend auhinna väljaandmise kohta?
|_|	jah			|_|	ei
14. Kas müügiedenduskampaaniat kasutatakse selliste kvaliteettoodete reklaamimiseks, mis on hõlmatud suuniste punktis 274 osutatud kvaliteedikavaga?
|_|	jah			|_|	ei
15. Palun märkige rahastamiskõlblikud kulud:
|_|	a) konkursside, messide ja näituste korraldamise ja neil osalemise kulud:
|_| osalemistasud;
|_| konkurssidel, messidel ja näitustel osalemisega seotud reisikulud ja asjaomaste toodete transportimise kulud;
|_| ürituse toimumisest teatavate väljaannete ja veebisaitide kulud;
|_| ruumide ja bokside rent ning nende montaaži ja demontaažiga seotud kulud;
|_| sümboolsed auhinnad väärtusega kuni 3 000 eurot ühe auhinna ja võitja kohta.
|_|	b) trüki- ja elektroonilises meedias, veebisaitidel, raadios ja televisioonis selliste materjalide avaldamise kulud, mille eesmärk on anda faktilist teavet teatavast piirkonnast pärit või teatavat toodet tootvate tootjate kohta;
Palun kinnitage, et kõnealune teave on neutraalne ja et kõikidel tootjatel on võrdsed võimalused enda tutvustamiseks:
|_|	jah			|_|	ei
|_|	c) kulud, mis on seotud teaduslikult põhjendatud teadmiste ja faktilise teabe levitamisega järgmise kohta:
|_| punktis 274 osutatud kvaliteedikavad, mis on avatud teistest liikmesriikidest ja kolmandatest riikidest pärit põllumajandustoodetele;
|_| üldised põllumajandustooted, nende toitumisalane kasulikkus ja soovituslik kasutusviis;
|_|	d) meedias või jaemüügikohtades tarbijatele suunatud müügiedenduskampaaniate korraldamise kulud ning kõigi otse tarbijatele jaotatavate reklaamimaterjalide kulud.
16. Kas käesoleva täiendava teabelehe küsimuse 15 punktis a nimetatud konkursside, messide ja näituste korraldamise ja nendel osalemise kulude katmiseks antavat abi on kõigil asjaomase piirkonna toetusõiguslikel isikutel võimalus saada objektiivselt kindlaksmääratud tingimustel?
|_|	jah			|_|	ei
Viitamine konkreetsele ettevõtjale, kaubamärgile või päritolule
17. Palun kinnitage, et kui abi antakse suuniste punkti 468 alapunktis c osutatud müügiedendustegevuseks ja suuniste punkti 468 alapunktis d osutatud müügiedenduskampaaniateks, eriti kui need on üldist laadi ja nende eesmärk on toetada kõiki asjaomase tooteliigi tootjaid, nagu on osutatud suuniste punkti 468 alapunktis b, ei viidata sellistes müügiedenduskampaaniates ühelegi konkreetsele ettevõtjale, kaubamärgile ega päritolule.
|_|	jah			|_|	ei
18. Palun kinnitage, et kui abi antakse meedias või jaemüügikohtades tarbijatele suunatud müügiedenduskampaaniate korraldamiseks, nagu osutatud suuniste punkti 468 alapunktis d, ei kasutata sellist müügiedendustegevust ühe või mitme kindla ettevõtte toote reklaamimiseks.
|_|	jah			|_|	ei
19. Erandina käesoleva täiendava teabelehe küsimustest 17 ja 18 tuleb juhul, kui abi antakse müügiedendustegevuseks, mis sisaldab viidet päritolule, märkida selle põhjus:
|_|	a) abi antakse suuniste punkti 468 alapunktides c ja d osutatud müügiedendustegevuseks ja -kampaaniateks, mis on konkreetselt seotud suuniste punktis 274 osutatud kvaliteedikavadega hõlmatud toodetega, kui on täidetud järgmised tingimused:
|_| i) müügiedendustegevus või -kampaania on konkreetselt seotud määruse (EL) nr 1151/2012[footnoteRef:3] II jaotises osutatud liidu tunnustatud nimetustega. Sellisel juhul peab müügiedendustegevuses või -kampaanias kasutatav viide toodete päritolule vastama täpselt liidus registreeritud nimetusele; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - ET - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii) müügiedendustegevus või -kampaania on seotud toodetega, mis on hõlmatud muude kvaliteedikavadega kui määruse (EL) nr 1151/2012 II jaotises osutatud liidu tunnustatud nimetuste kavad. Sellisel juhul peab viide toodete päritolule olema sõnumis teisejärguline.
|_|	b) müügiedendustegevus ja -kampaaniad kohalikel turgudel või müügiedendustegevus ja -kampaaniad, mis on seotud toodetega kohalikel turgudel ja mille eesmärk on säilitada põllumajanduslikku kogukonda, kui on täidetud järgmised tingimused:
|_| i) viide toote päritolule on põhisõnumis teisejärguline;
|_| ii) müügiedendustegevus või -kampaania on taotletava eesmärgiga proportsionaalne.
20. Palun kinnitage, et mis tahes viide päritolule:
|_|	ei ole diskrimineeriv;
|_|	ei tohi õhutada tarbima põllumajandustoodet üksnes selle päritolu pärast;
|_|	järgib liidu õiguse üldpõhimõtteid ning
|_|	ei loo takistusi põllumajandustoodete vabale liikumisele, mis rikuks aluslepingu artiklit 34.
21. Palun märkige abi osakaal:
|_|…..% rahastamiskõlblikest kuludest, millele on osutatud suuniste punkti 468 alapunktides a, b ja c.
Pange tähele, et suuniste punkti 471 kohaselt ei tohi suuniste punkti 468 alapunktides a, b ja c osutatud rahastamiskõlblike kulude puhul abi osakaal ületada 100 % rahastamiskõlblikest kuludest.
|_|…..% müügiedenduskampaaniate puhul, mis on konkreetselt seotud kvaliteedikavadega hõlmatud toodetega, nagu on osutatud suuniste punkti 468 alapunktis d;
Pange tähele, et suuniste punkti 472 kohaselt ei tohi müügiedenduskampaaniate puhul, mis on konkreetselt seotud kvaliteedikavadega hõlmatud toodetega, nagu on osutatud suuniste punkti 468 alapunktis d (koostoimes suuniste punkti 460 alapunktiga a), abi ületada 50 % kampaania rahastamiskõlblikest kuludest. Abi võib anda kuni 100 % rahastamiskõlblikest kuludest, kui sektor osaleb kulude katmises vähemalt 50 % ulatuses.
|_|…..% müügiedenduskampaaniate puhul, mis on konkreetselt seotud kvaliteedikavadega hõlmatud toodetega, nagu on osutatud suuniste punkti 468 alapunktis d, kui müügiedendustegevust korraldatakse kolmandates riikides:
Pange tähele, et suuniste punkti 472 kohaselt ei tohi kolmandates riikides tehtavate müügiedenduskampaaniate puhul, mis on konkreetselt seotud kvaliteedikavadega hõlmatud toodetega, nagu on osutatud suuniste punkti 468 alapunktis d (koostoimes suuniste punkti 460 alapunktiga a), abi ületada 80 % rahastamiskõlblikest kuludest.
|_|…..% rahastamiskõlblikest kuludest suuniste punkti 468 alapunktis d osutatud üldist laadi müügiedenduskampaaniate puhul.
Pange tähele, et suuniste punkti 473 kohaselt ei tohi üldist laadi müügiedenduskampaaniate korral, millele on osutatud suuniste punkti 468 alapunktis d (koostoimes suuniste punkti 460 alapunktiga b), abi osakaal ületada 100 % rahastamiskõlblikest kuludest.
MUU TEAVE
Palun märkige kogu muu teave, mis on suuniste kõnealuse jao alusel asjaomase meetme hindamise seisukohast oluline.
………………………………………………………………………………………………….
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