
	1.3.4
ФОРМУЛЯР ЗА ДОПЪЛНИТЕЛНА ИНФОРМАЦИЯ ОТНОСНО ПОМОЩ ЗА РЕКЛАМНИ МЕРКИ В ПОЛЗА НА СЕЛСКОСТОПАНСКИ ПРОДУКТИ


Настоящият формуляр задължително се използва за уведомление за държавна помощ за мерки за популяризиране в полза на селскостопански продукти, както е описано в част II, раздел 1.3.4 от Насоките за държавната помощ в секторите на селското и горското стопанство и в селските райони („Насоките“).
В допълнение към настоящия формуляр, моля, попълнете формуляра за обща информация за уведомление за държавна помощ в секторите на селското и горското стопанство и в селските райони, в който се посочват общите условия за допустимост за държавна помощ.
1. Моля, уточнете дали помощта се предоставя за:
|_|	а) селскостопански продукти;
|_|	б) хранителни продукти, произведени на основата на селскостопански продукти, изброени в приложение I към Регламент (ЕС) № 1144/2014.[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - BG - EUR-Lex (europa.eu).] 

Ако помощта се предоставя за популяризирането на хранителните продукти, произведени на основата на селскостопански продукти, изброени в приложение I към Регламент (ЕС) № 1144/2014, моля, посочете тези продукти:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Моля, посочете дали дейността за популяризиране има за цел:
|_|	а) да се осведомява обществеността за специфичните качества на селскостопанските продукти, например чрез организиране на конкурси, участия в търговски панаири и мероприятия за връзки с обществеността, чрез популяризиране на научни познания или чрез публикации с фактологична информация; или
|_|	б) да стимулира икономическите оператори или потребителите да купуват въпросния селскостопански продукт чрез рекламни кампании.
3. Къде ще се осъществява дейността за популяризиране? 
|_|	а) на вътрешния пазар;
|_|	б) в трети държави;
4. Помощта, предоставена за организиране на конкурси, търговски панаири или изложения, ограничена ли е до МСП?
|_|	да			|_|	не
5. Моля, посочете дали помощта се предоставя за популяризиране, което:
|_|	a) е свързано конкретно с продукти, обхванати от схеми за качество; или
|_|	б) е от общ характер и в полза на всички производители на съответния вид продукт.
6. Рекламната кампания спазва ли Регламент (ЕС) № 1169/2011[footnoteRef:2] и, когато е целесъобразно, специфичните правила за етикетиране, определени за различни продукти? [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - BG - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	да			|_|	не
Моля, посочете приложимите правила за етикетиране:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Уведомлението включва ли мостри или макети на рекламните материали?
|_|	да			|_|	не
8. Ако тези рекламни материали все още не са налични, ангажира ли се държавата членка да ги предостави на по-късен етап и във всеки случай преди започването на рекламната кампания?
|_|	да			|_|	не
9. Ако дейността за популяризиране се извършва от групи производители и организации, членството в тези групи и организации условие ли е за участие?
[bookmark: Check1]|_|	да			|_|	не
Моля, имайте предвид, че съгласно точка 464 от Насоките мерки за популяризиране могат да се изпълняват от групи производители или други организации, независимо от техния размер. Когато мярката за популяризиране се изпълнява от групи производители или други организации, членството в такива групи или организации не следва да е условие за участие.
10. Ако отговорът на предходния въпрос е „да“, всяко участие в смисъл на административни такси за групата или организацията, ограничено ли е до разходите за изпълнение на мярката за популяризиране?
|_|	да			|_|	не
11. Годишният бюджет на подпомаганата рекламна кампания надвишава ли 5 милиона евро?
|_|	да			|_|	не
Ако отговорът е „да“, моля имайте предвид, че съгласно точка 463 от Насоките рекламната кампания, надвишаваща прага за уведомяване от 5 милиона евро, посочен в точка 35, буква б), подлежи на индивидуално уведомяване.
12. [bookmark: _Ref378839008]Моля, посочете формата на помощта:
|_|	а) субсидирана услуга;
|_|	б) възстановяване на действителни разходи на бенефициера;
|_|	в) в брой, когато помощта се предоставя за символична награда.
Моля имайте предвид, че съгласно точка 466 от Насоките помощ за рекламни кампании трябва да се предоставя само под формата на субсидирани услуги.
13. Когато помощта за символични награди се изплаща на доставчика на мярката за популяризиране, тази помощ ще бъде ли изплатена само ако наградата е била действително предоставена и при представяне на доказателство за нейното предоставяне?
|_|	да			|_|	не
14. Ще бъде ли рекламната кампания предназначена за качествени продукти, обхванати от схема за качество, както е посочено в точка 274 от Насоките?
|_|	да			|_|	не
15. Моля, посочете допустимите разходи:
|_|	а) разходи, свързани с организирането на конкурси, търговски панаири и изложения, както и с участието в тях:
|_| такси за участие;
|_| пътни разходи и разходи за транспортирането на продуктите, за които се отнася участието в конкурси, търговски панаири и изложения;
|_| разходи за публикации и уебсайтове за обявяване на събитието;
|_| наемане на помещения и щандове и разходи за тяхното сглобяване и разглобяване;
|_| символични награди на стойност до 3000 евро на награда и на победител в конкурс.
|_|	б) разходи за публикации на хартиен и електронен носител, на уебсайтове, за рекламни клипове в електронни медии, по радиото и телевизията, предназначени за представяне на фактологична информация относно производители от определен регион или на даден продукт;
Моля, потвърдете, че тази информация е неутрална и че всички производители имат равни възможности да бъдат представени в публикацията:
|_|	да			|_|	не
|_|	в) разходи за разпространение на научни познания и фактологична информация относно:
|_| схеми за качество, посочени в точка 274, които са отворени за селскостопански продукти от други държави членки и трети държави;
|_| генерични селскостопански продукти и техните хранителни предимства и предлаганите приложения на такива продукти;
|_|	г) разходи за насочени към потребителите рекламни кампании, организирани в медиите или в магазините за търговия на дребно, и за всички рекламни материали, раздадени направо на потребителите.
16. Помощта за разходи за организиране и участие в конкурси, търговски панаири и изложения, посочена във въпрос 15, буква а) от настоящия формуляр за допълнителна информация, достъпна ли е за всички, които отговарят на критериите в съответната област, въз основа на обективно определени условия?
|_|	да				|_|	не
Позоваване на конкретно предприятие, марка или произход:
17. Моля, потвърдете, че когато помощта се предоставя за дейностите за популяризиране, посочени в точка 468, буква в) от Насоките и рекламните кампании, посочени в точка 468, буква г) от Насоките, по-специално тези, които са от общ характер и в полза на всички производители на съответния вид продукт, както е посочено в точка 468, буква б) от Насоките, в тях няма да се упоменават конкретно предприятие, марка или произход:
|_|	да			|_|	не
18. Моля, потвърдете, че когато помощта се предоставя за насочени към потребителите рекламни кампании, организирани в медиите или в търговски обекти за търговия на дребно, посочени в точка 468, буква г) от Насоките, тази дейност за популяризиране няма да бъде предназначена за продукти на едно или повече конкретно предприятие или предприятия:
|_|	да			|_|	не
19. Чрез дерогация от въпроси 17 и 18 от настоящия формуляр за допълнителна информация, ако помощта се предоставя в полза на дейности за популяризиране, при които се упоменава произходът, моля, посочете причината:
|_| а) помощта е отпусната за дейностите за популяризиране и рекламните кампании, посочени съответно в точка 468, букви в) и г) от Насоките, които са свързани конкретно с продукти, обхванати от схеми за качество, както е посочено в точка 274 от Насоките, при условие че са изпълнени следните условия:
|_| i) дейността за популяризиране или рекламната кампания се отнася конкретно до признати от Съюза наименования, посочени в дял II от Регламент (ЕС) № 1151/2012[footnoteRef:3]. В този случай позоваването на произхода на продуктите в дейността за популяризиране или рекламната кампания трябва да съответства точно на регистрирания от Съюза; [3: EUR-Lex - 32012R1151 - BG - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii) когато дейността за популяризиране или рекламната кампания се отнася до продукти, обхванати от схеми за качество, различни от схемите за признати от Съюза наименования, посочени в дял II от Регламент (ЕС) № 1151/2012. В този случай на произхода на продуктите трябва да бъде отделено второстепенно място в рекламното послание.
|_|	б) помощта е отпусната за дейностите за популяризиране и рекламните кампании, които се осъществяват на местни пазари или са свързани с продукти на местни пазари, чиято цел е да се запази селскостопанската общност и които изпълняват следните условия:
|_| i) на посочването на произхода на продукта е отделено второстепенно място в основното послание;
|_| ii) дейността за популяризиране или рекламната кампания е пропорционална на преследваната цел.
20. Моля, потвърдете, че всяко позоваване на произхода:
|_|	няма да бъде дискриминационно;
|_|	няма да има за цел да насърчава потреблението на селскостопанския продукт единствено въз основа на неговия произход;
|_|	ще зачита общите принципи на правото на Съюза; както и
|_|	няма да представлява ограничение на свободното движение на селскостопански продукти в нарушение на член 34 от Договора.
21. Моля, посочете интензитета на помощта:
|_|….. % от допустимите разходи, посочени в точка (468), букви а), б) и в) от Насоките;
Моля, имайте предвид, че съгласно точка 471 от Насоките интензитетът на помощта за допустимите разходи, посочени в точка 468, букви а), б) и в) от Насоките, не трябва да надвишава 100 % от допустимите разходи.
|_|….. % от допустимите разходи за рекламните кампании, отнасящи се конкретно до продукти, обхванати от схеми за качество, както е посочено в точка 468, буква г) от Насоките;
Моля, имайте предвид, че съгласно точка 472 от Насоките интензитетът на помощта за рекламни кампании, които са свързани конкретно с продукти, обхванати от схеми за качество, съгласно точка 468, буква г) от Насоките във връзка с точка 460, буква а) от Насоките, не трябва да надвишава 50 % от допустимите разходи за кампанията. Помощта може да бъде отпусната до 100 % от допустимите разходи, ако секторът участва с най-малко 50 % от разходите.
|_|….. % от допустимите разходи за рекламните кампании, отнасящи се конкретно до продукти, обхванати от схеми за качество, както е посочено в точка 468, буква г) от Насоките, когато дейността за популяризиране се извършва в трети държави;
Моля, имайте предвид, че съгласно точка 472 от Насоките интензитетът на помощта за рекламни кампании в трети държави, които са свързани конкретно с продукти, обхванати от схеми за качество, съгласно точка 468, буква г) от Насоките във връзка с точка 460, буква а) от Насоките, не трябва да надвишава 80 % от допустимите разходи.
|_|….. % от допустимите разходи за рекламни кампании от общ характер, посочени в точка (468), буква г) от Насоките;
Моля, имайте предвид, че съгласно точка 473 от Насоките интензитетът на помощта за рекламни кампании от общ характер, посочени в точка 468, буква г) от Насоките във връзка с точка 460, буква б) от Насоките, не трябва да надвишава 100 % от допустимите разходи.
ДРУГА ИНФОРМАЦИЯ
Моля, посочете всяка друга информация, която може да бъде от значение за оценката на съответната мярка съгласно този раздел от Насоките.
………………………………………………………………………………………………….
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