
	1.3.4.
PAPILDOMOS INFORMACIJOS APIE ŽEMĖS ŪKIO PRODUKTŲ PARDAVIMO SKATINIMO PRIEMONIŲ TAIKYMO PAGALBĄ PATEIKIMO FORMA


Šia forma privaloma naudotis pranešant apie valstybės pagalbą žemės ūkio produktų pardavimo skatinimo priemonėms taikyti, kaip apibūdinta Valstybės pagalbos žemės bei miškų ūkio sektoriuose ir kaimo vietovėse gairių (toliau – gairės) II dalies 1.3.4 skirsnyje.
Be šios formos užpildykite bendros informacijos pateikimo formą, skirtą pranešti apie valstybės pagalbą žemės bei miškų ūkio sektoriuose ir kaimo vietovėse, kuria įrodoma, kad valstybės pagalba atitinka bendrąsias tinkamumo finansuoti sąlygas.
1. Nurodykite, ar pagalba teikiama:
|_|	a) Reglamento (ES) Nr. 1144/2014 I priede išvardytų žemės ūkio produktų pardavimui skatinti;
|_|	b) iš pirmiau minėtų žemės ūkio produktų pagamintų maisto produktų pardavimui skatinti[footnoteRef:1]. [1:  EUR-Lex - 32014R1144 - LT - EUR-Lex (europa.eu).] 

Jei pagalba skiriama iš Reglamento (ES) Nr. 1144/2014 I priede išvardytų žemės ūkio produktų pagamintų maisto produktų pardavimui skatinti, nurodykite tuos produktus:
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................
2. Nurodykite, ar pardavimo skatinimo veikla siekiama:
|_|	a) informuoti visuomenę apie žemės ūkio produktų ypatybes (pavyzdžiui, organizuojant konkursus, dalyvaujant prekybos mugėse ir viešųjų ryšių veikloje, skleidžiant mokslo žinias, leidžiant leidinius su faktine informacija) arba
|_|	b) skatinti ekonominės veiklos vykdytojus ar vartotojus pirkti tam tikrą žemės ūkio produktą rengiant pardavimo skatinimo kampanijas.
3. Kur bus vykdoma pardavimo skatinimo veikla: 
|_|	a) vidaus rinkoje;
|_|	b) trečiosiose šalyse.
4. Ar pagalba konkursams, prekybos mugėms arba parodoms organizuoti skiriama tik MVĮ?
|_|	taip			|_|	ne
5. Nurodykite, ar pagalba teikiama pardavimo skatinimui, kuris:
|_|	a) konkrečiai susijęs su produktais, kuriems taikomos kokybės sistemos, arba
|_|	b) yra bendro pobūdžio ir naudingas visiems tam tikros rūšies produkto gamintojams.
6. Ar pardavimo skatinimo kampanija atitinka Reglamentą (ES) Nr. 1169/2011[footnoteRef:2] ir, kai tinkama, specialias įvairiems produktams nustatytas ženklinimo taisykles: [2:  	EUR-Lex - 32011R1169 - LT - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_|	taip			|_|	ne
Nurodykite taikomas ženklinimo taisykles:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
7. Ar pranešant reikia atsiųsti pardavimo skatinimo medžiagos pavyzdžius arba maketus:
|_|	taip			|_|	ne
8. Jei tokios pardavimo skatinimo medžiagos dar neturima, ar valstybė narė įsipareigoja pateikti šią medžiagą vėliau ir bet kuriuo atveju prieš pardavimo skatinimo kampanijos pradžią:
|_|	taip			|_|	ne
9. Kai pardavimo skatinimo priemones taiko gamintojų grupės ir organizacijos, ar galimybė dalyvauti taikant tas priemones priklauso nuo narystės tose gamintojų grupėse arba organizacijose:
[bookmark: Check1]|_|	taip			|_|	ne
Pagal gairių 464 punktą, pardavimo skatinimo priemones gali taikyti gamintojų grupės arba kitos organizacijos, nepriklausomai nuo jų dydžio. Kai pardavimo skatinimo priemones taiko gamintojų grupės arba kitos organizacijos, galimybė dalyvauti taikant tas priemones neturi priklausyti nuo narystės tose grupėse arba organizacijose.
10. Jei į ankstesnį klausimą atsakėte teigiamai, ar bet koks įnašas mokant grupės arba organizacijos administravimo mokesčius neviršija pardavimo skatinimo priemonių taikymo išlaidų:
|_|	taip			|_|	ne
11. Ar pardavimo skatinimo kampanijos, kuriai teikiama pagalba, metinis biudžetas viršija 5 mln. EUR:
|_|	taip			|_|	ne
Jeigu atsakėte teigiamai, atkreipkite dėmesį, kad, pagal gairių 463 punktą, apie pardavimo skatinimo priemones, kurių taikymo išlaidos viršija 35 punkto b papunktyje nurodytą pranešimo ribą, t. y. 5 mln. EUR, turi būti pranešama atskirai.
12. [bookmark: _Ref378839008]Nurodykite pagalbos būdą:
|_|	a) subsidijuojamos paslaugos;
|_|	b) pagalbos gavėjo patirtų faktinių išlaidų kompensavimas;
|_|	c) pagalbos už simbolinius prizus atveju – grynieji pinigai.
Pagal gairių 466 punktą, pagalba pardavimo skatinimo kampanijoms turi būti teikiama tik kaip subsidijuojamos paslaugos.
13. Kai pardavimo skatinimo priemonę taikančiam subjektui mokama pagalba už simbolinius prizus, ar ji bus mokama tik tuo atveju, jeigu prizai buvo faktiškai įteikti ir pateikiamas jų įteikimo įrodymas:
|_|	taip			|_|	ne
14. Ar pardavimo skatinimo kampanija bus skirta kokybiškiems produktams, kuriems taikoma kokybės sistema, nurodyta gairių 274 punkte?
|_|	taip			|_|	ne
15. Nurodykite tinkamas finansuoti išlaidas:
|_|	a) išlaidos, susijusios su konkursų, prekybos mugių ar parodų organizavimu ir dalyvavimu juose:
|_| dalyvavimo mokesčiai;
|_| kelionės išlaidos ir produktų transportavimo išlaidos, susijusios su dalyvavimu konkursuose, prekybos mugėse ir parodose;
|_| išlaidos leidiniams ir interneto svetainėms, kuriuose skelbiama apie renginį;
|_| patalpų bei stendų nuomos ir stendų sumontavimo bei išmontavimo išlaidos;
|_| išlaidos simboliniams prizams, jei vienam konkurso nugalėtojui skirto vieno prizo vertė siekia iki 3 000 EUR;
|_|	b) išlaidos spausdintiniams ir elektroniniams leidiniams, interneto svetainėms ir elektroninės žiniasklaidos, radijo ar televizijos programų intarpams, kuriais siekiama pateikti faktinę informaciją apie pagalbos gavėjus iš atitinkamo regiono arba gaminančius atitinkamą produktą.
Patvirtinkite, kad tokia informacija yra neutrali ir kad visiems pagalbos gavėjams suteiktos lygios galimybės būti paminėtiems taip skelbiant informaciją:
|_|	taip			|_|	ne
|_|	c) išlaidos, patirtos skleidžiant mokslo žinias ir faktinę informaciją apie:
|_| 274 punkte nurodytas kokybės sistemas, kurios gali būti taikomos kitų valstybių narių ir trečiųjų šalių žemės ūkio produktams;
|_| bendrinius žemės ūkio produktus ir jų maistinę vertę bei siūlomą vartojimo paskirtį;
|_|	d) išlaidos, susijusios su vartotojams skirtomis pardavimo skatinimo kampanijomis žiniasklaidoje arba mažmeninės prekybos vietose ir su visa pardavimo skatinimo kampanijos medžiaga, kuri dalijama tiesiogiai vartotojams.
16. Ar šios papildomos informacijos pateikimo formos 15 punkto a papunktyje nurodytų išlaidų, susijusių su konkursų, prekybos mugių ar parodų organizavimu ir dalyvavimu juose, kompensavimo pagalba gali naudotis visi pagalbos skyrimo atitinkamoje vietovėje kriterijus atitinkantys subjektai, remiantis objektyviai nustatytomis sąlygomis:
|_|	taip			|_|	ne
Nuoroda į konkrečią įmonę, prekės ženklą ar kilmę
17. Patvirtinkite, kad, kai pagalba skiriama šių gairių 468 punkto c papunktyje nurodytai pardavimo skatinimo veiklai ir šių gairių 468 punkto d papunktyje nurodytoms pardavimo skatinimo kampanijoms, visų pirma bendro pobūdžio pardavimo skatinimo veiklai, kuri naudinga visiems tos rūšies produkto, su kuriuo susijusi pardavimo skatinimo veikla, kaip nurodyta šių gairių 468 punkto b papunktyje, gamintojams, vykdant tokią pardavimo skatinimo veiklą nebus minima jokia konkreti įmonė, prekės ženklo pavadinimas ar nurodoma konkreti kilmė:
|_|	taip			|_|	ne
18. Patvirtinkite, kad, jei pagalba skiriama gairių 468 punkto d papunktyje nurodytoms vartotojams skirtoms pardavimo skatinimo kampanijoms žiniasklaidoje arba mažmeninės prekybos vietose, tokia pardavimo skatinimo veikla nebus skirta vienos ar daugiau konkrečių įmonių produktams:
|_|	taip			|_|	ne
19. Nukrypstant nuo šios papildomos informacijos pateikimo formos 17 ir 18 klausimų, jeigu pagalba teikiama pardavimo skatinimo veiklai, kurios metu pateikiama kilmės nuoroda, nurodykite priežastį:
|_|	a) pagalba skiriama pardavimo skatinimo veiklai ir pardavimo skatinimo kampanijoms, kurios nurodytos atitinkamai gairių 468 punkto c ir d punktuose, konkrečiai susijusioms su produktais, kuriems taikomos gairių 274 punkte nurodytos kokybės sistemos, jei tenkinamos šios sąlygos:
|_| i) pardavimo skatinimo veikla arba pardavimo skatinimo kampanija konkrečiai susijusi su Sąjungos pripažintais pavadinimais, nurodytais Reglamento (ES) Nr. 1151/2012[footnoteRef:3] II antraštinėje dalyje. Šiuo atveju produktų, kurių pardavimo skatinimo veikla arba kampanija yra organizuojama, kilmės nuoroda turi tiksliai atitikti Sąjungos registruotą nuorodą; [3:  EUR-Lex - 32012R1151 - LT - EUR-Lex (europa.eu)] 

|_| ii) pardavimo skatinimo veikla arba pardavimo skatinimo kampanija susijusi su produktais, kuriems taikomos kitos kokybės sistemos nei Reglamento (ES) Nr. 1151/2012 II antraštinėje dalyje nurodytiems Sąjungos pripažintiems pavadinimams taikomos sistemos. Šiuo atveju informacija apie produktų kilmę pranešime turi būti šalutinė;
|_|	b) pagalba skiriama pardavimo skatinimo veiklai ir pardavimo skatinimo kampanijoms, vykdomoms vietos rinkose arba susijusioms su vietos rinkose parduodamais produktais, kurių tikslas – išsaugoti žemės ūkiu besiverčiančią bendruomenę ir kurios tenkina šias sąlygas:
|_| i) produkto kilmės nuoroda pateikiama kaip šalutinė informacija;
|_| ii) pardavimo skatinimo veikla arba pardavimo skatinimo kampanija yra proporcinga siekiamam tikslui.
20. Patvirtinkite, kad bet kuri kilmės nuoroda:
|_|	nebus diskriminacinė;
|_|	ja nebus siekiama skatinti vartoti žemės ūkio produktą vien dėl jo kilmės;
|_|	ja bus laikomasi bendrųjų Sąjungos teisės principų ir
|_|	ja nebus ribojamas laisvas žemės ūkio produktų judėjimas pažeidžiant Sutarties 34 straipsnį.
21. Nurodykite pagalbos intensyvumą:
|_|….. % gairių 468 punkto a, b ir c papunkčiuose nurodytų tinkamų finansuoti išlaidų.
Pagal gairių 471 punktą, 468 punkto a, b ir c papunkčiuose nurodytoms tinkamoms finansuoti išlaidoms skirtos pagalbos intensyvumas neturi viršyti 100 % tinkamų finansuoti išlaidų.
|_|….. % 468 punkto d papunktyje nurodytų pardavimo skatinimo kampanijų, kurios konkrečiai susijusios su produktais, kuriems taikomos kokybės sistemos, tinkamų finansuoti kampanijos išlaidų.
Pagal gairių 472 punktą, 468 punkto d papunktyje, kuris taikomas kartu su 460 punkto a papunkčiu, nurodytoms pardavimo skatinimo kampanijoms, kurios konkrečiai susijusios su produktais, kuriems taikomos kokybės sistemos, skirtos pagalbos intensyvumas neturi viršyti 50 % tinkamų finansuoti kampanijos išlaidų. Jei sektoriaus lėšomis padengiama bent 50 % išlaidų, pagalba gali siekti iki 100 % tinkamų finansuoti išlaidų.
|_|…..% gairių 468 punkto d papunktyje nurodytų pardavimo skatinimo kampanijų, kurios konkrečiai susijusios su produktais, kuriems taikomos kokybės sistemos, tinkamų finansuoti išlaidų, kai pardavimo skatinimo veikla vykdoma trečiosiose šalyse.
Pagal gairių 472 punktą, gairių 468 punkto d papunktyje, kuris taikomas kartu su gairių 460 punkto a papunkčiu, nurodytoms trečiosiose šalyse vykdomoms pardavimo skatinimo kampanijoms, kurios konkrečiai susijusios su produktais, kuriems taikomos kokybės sistemos, skirtos pagalbos intensyvumas neturi viršyti 80 % tinkamų finansuoti išlaidų.
|_|…..% 468 punkto d papunktyje nurodytų bendro pobūdžio pardavimo skatinimo kampanijų tinkamų finansuoti išlaidų.
Pagal gairių 473 punktą, 468 punkto d papunktyje, kuris taikomas kartu su gairių 460 punkto b papunkčiu, nurodytoms bendro pobūdžio pardavimo skatinimo kampanijoms skirtos pagalbos intensyvumas neturi viršyti 100 % tinkamų finansuoti išlaidų.
KITA INFORMACIJA
Pateikite bet kokią kitą informaciją, kuri laikoma svarbia vertinant atitinkamą priemonę pagal šį gairių skirsnį:
………………………………………………………………………………………………….
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