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1.1.

1)

)

(3)

(4)

IEVADS
Pamatnostadnu mérkis un struktiira

Sajas pamatnostadn@s ir noteikti principi vertikalo noligumu un saskanotu darbibu
noverteésanai saskana ar Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. pantu (turpmak
“101. pants”)* un Komisijas 2022. gada [X] Regulu (ES) [X]/2022 par Liguma par
Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta piem&roSanu vertikalo noligumu un
saskanotu darbibu kategorijam (dévéta par vertikalo noligumu grupu atbrivojuma
regulu, turpmak “VNGAR”)2. Parskatamibas labad $ajas pamatnostadn@s termins
“noligums” ietver ar1 saskanotas darbibas, ja vien nav noteikts citadi.

Ar §m pamatnostadném Komisijas mérkis ir palidzét uzn@mumiem veikt vertikalo
noligumu pasnovertejumu saskana ar ES konkurences noteikumiem. Katrs noligums
ir jaizverte, nemot véra konkrétos faktus®. Tas nozimé, ka §Is pamatnostadnes nevar
piemérot Sablonveidigi. Turklat tas neskar Vispargjas tiesas un Eiropas Savienibas
Tiesas (turpmak “EST”) judikatiiru.

Vertikalie noligumi var tikt noslégti gan par starppatérina, gan galapatérina preceém
un pakalpojumiem. Ja vien nav noradits citadi, $1s pamatnostadnes attiecas uz visiem
precu un pakalpojumu veidiem un uz visiem tirdzniecibas [imeniem.

Pamatnostadnes ir strukturétas Sadi:

o Saja 1.iedala sniegts ievads ar skaidrojumiem, kapec un ar kadu tvérumu
Komisija sagatavojusi noradijumus par vertikalajiem noligumiem. Ievadiedalas
turpinajuma ieziméts konteksts, kada vertikalajiem noligumiem ir piemérojams
101. pants;

o 2. iedala sniegts parskats par vertikalo noligumu pozitivo un negativo ietekmi.
Visa VNGAR, §is pamatnostadnes un Komisijas pieeja konkrétu lietu
izskatiSana balstas uz §ts divéjadas ietekmes ieveroSanu;

o 3. iedala skatiti vertikalie noligumi, uz kuriem 101. panta 1. punkts principa
neattiecas. Lai gan VNGAR Siem noligumiem nav piemérojama, ir lietderigi
sniegt noradjjumus par nosacijumiem, kuru izpildes gadijuma 101. panta
1. punkts uz vertikalajiem noligumiem neattiecas;

o 4.1edala sniegti sikaki noradfjumi par VNGAR tvérumu. Taja sniegti
skaidrojumi par VNGAR noteikto likumiguma prezumpciju un vertikalo
noligumu definiciju. Saja iedala ari konkrétak skatiti vertikalie noligumi
attieciba uz tieSsaistes platformu ekonomiku, kas ienem arvien lielaku nozimi
precu un pakalpojumu izplatisana un kura uznémumu vertikalos noligumus var
but griiti kategorizet, izmantojot jédzienus, kas tradicionali izmantoti vertikalo
noligumu joma. Tapat skaidrotas arT VNGAR pieméroSanas jomas robezas, kas
noteiktas regulas 2. panta 2.lidz 4. punkta, un precizéta 2. panta 8. punkta
minéta saikne ar citam grupu atbrivojuma regulam. Visbeidzot, taja aprakstiti
galvenie izplatiSanas sistému veidi. Sis apraksts ir noderigs vairaku VNGAR

Ar §Tm pamatnostadném tiek aizstats Komisijas pazinojums ‘“Pamatnostadnes vertikalo ierobezojumu

joma” (OV C 130, 19.5.2010., 1. Ipp.).

OV L [X], [XI.IXL.IXT., [X]- Ipp.
Komisija pastavigi uzraudzis VNGAR un So pamatnostadnu darbibu un var parskatit tas, ja turpmakas
ekonomiskas norises to prasis.
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1.2.

(5)

(6)

noteikumu interpretéSanai, IpaSi attieciba uz regulas 4. panta b) punkta
uzskaititajiem smagajiem ierobezojumiem;

J 5. iedala ir skatita konkreta tirgus definicija un vertikala noliguma pusu tirgus
dalu aprékinasana. ST iedala palidz novértst, vai nav parsniegti VNGAR
3. panta paredzetie tirgus dalas robezlielumi, péc kuriem nosaka VNGAR
piemérojamibu;

J 6. iedala skatiti VNGAR 4. pantd noteiktie smagie ierobezojumi un 5. panta
noteiktie izslégtie ierobezojumi un sniegts skaidrojums par to, ko nozime kada
ierobezojuma atzisana par attiecigi smago vai izslégto ierobezojumu;

J 7. iedala ir sniegtas norades par VNGAR atbrivojuma pieméroSanas atsaukSanu
saskana ar 29.pantu Padomes 2002.gada 16.decembra Regula (EK)
Nr. 1/2003 par to konkurences noteikumu istenoSanu, kas noteikti Liguma
81. un 82. panta (turpmak “Regula 1/2003”)*, un regulam, ar kuram saskana ar
VNGAR 6. pantu nosaka, ka VNGAR nav piemé&rojama;

. 8. iedala aprakstita Komisijas pieeja konkretu lietu izskatiSanai. Ir paskaidrots,
ka noligumi, uz kuriem VNGAR neattiecas, tiek novertéti saskana ar
101. panta 1. un 3. punktu, un sniegti noradijumi par konkrétiem vertikalajiem
noligumiem (neizsmeloSs saraksts).

101. panta piemérojamiba vertikalajiem noligumiem

101. panta mérkis ir nodro§inat, ka uzn€mumi neizmanto horizontalus vai vertikalus
noligumus®, lai nepielautu, ierobezotu vai izkroplotu tirgus konkurenci, galu gala
kaitgjot paterétajiem. 101. pantam ir arT plaSaks meérkis — panakt integrétu iek$gjo
tirgu®, kas veicina konkurenci Eiropas Savieniba. Uzn@mumi nedrikst izmantot
vertikalos noligumus, lai no jauna raditu SkérSlus dalibvalstu starpa tur, kur valsts
Itmena $kérsli jau ir sekmigi likvideti.

101. pants ir piemérojams tadiem vertikalajiem noligumiem un vertikalajos
noligumos ieklautiem ierobeZzojumiem, kas ietekmé tirdzniecibu starp dalibvalstim
un kas nepielauj, ierobezo vai izkroplo konkurenci’. 101.pants nosaka tiesisko
regulégjumu vertikalo ierobezojumu novérté$anai®, nemot véra gan negativo, gan
pozitivo ietekmi uz konkurenci. Ar 101. panta 1. punktu ir aizliegti noligumi, kas
ieveérojami ierobezo vai izkroplo konkurenci, savukart ar 101. panta 3. punktu ir

OV L1,4.1.2003., 1. Ipp.

VNGAR vajadzibam “vertikals noligums” tas 1. panta 1. punkta a) apakSpunkta ir definéts $adi:
“noligums vai saskanota darbiba starp diviem vai vairakiem uzpémumiem, no kuriem katrs noliguma
vai saskanotas darbibas ietvaros darbojas cita raZzoSanas vai izplatiSanas k€des posma, un kas attiecas uz
nosacijumiem, ar kadiem puses var pirkt, pardot vai talakpardot konkrétas preces vai pakalpojumus”.
Sikaki §Ts definicijas skaidrojumi ir sniegti So pamatnostadnu 4.2. iedala.

Skatit, pieméram, spriedumu Europemballage Corporation un Continental Can Company / Komisija
6/72, EU:C:1973:22, 25. un 26. punkts; spriedumu TeliaSonera Sverige C-52/09, EU:C:2011:83,
22. punkts; spriedumu Post Danmark A/S/ Konkurrenceradet C-209/10, EU:C:2012:172, 20.—
24. punkts; spriedumu Intel Corp. Inc. / Komisija C-413/14 P, EU:C:2017:632, 133. punkts.

Skatit cita starpa spriedumu Grundig-Consten / Komisija 56/64 un 58/64, EU:C:1966:41; spriedumu
Technique Miniére / Maschinenbau Ulm 56/65, EU:C:1966:38; spriedumu Parker Pen/ Komisija T-
77/92, EU:T:1994:85.

VNGAR piemérosanas vajadzibam “vertikals ierobeZojums” tas 1. panta 1. punkta b) apak$punkta
definéts ka ‘“konkurences ierobezojums vertikala noliguma, uz kuru attiecas Liguma 101. panta
1. punkts” (izc€lums pievienots). Papildu noradijumi attieciba uz vertikalajiem noligumiem, uz Kuriem
101. panta 1. punkts parasti neattiecas, ir sniegti o pamatnostadnu 3. iedala.
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(7)

(8)

(9)

paredzéts atbrivojums tadiem 101.panta 1. punkta tvéruma ietilpstoSiem
noligumiem, kuri nodroSina pietickamu labumu, kas atsver negativo ietekmi uz
konkurenci®.

Vertikalo noligumu novértéSana nav obligatas solu secibas, tacu parasti ta ietver
Sadus solus:

(a) vispirms attiecigajiem uznémumiem ir janosaka piegadataja un pirc€ja tirgus
dalas tirgos, kuros tie attiecigi pardod un perk liguma preces vai pakalpojumus;

(b) ja ne piegadataja, ne pirc€ja konkréta tirgus dala neparsniedz 30 %
robezlielumu, uz vertikalo noligumu attiecas VNGAR paredzéta likumibas
prezumpcija, tomér ar nosacijumu, ka vertikalaja noliguma nav neviena smaga
ierobezojuma un neviena izslégta ierobezojuma, ko nevarétu nodalit no §a
noliguma;

(c) ja piegadataja un/vai pircgja konkréta tirgus dala parsniedz 30 % robezlielumu,
janovertg, vai uz vertikalo noligumu attiecas 101. panta 1. punkts;

(d) ja uz vertikalo noligumu attieccas 101. panta 1. punkts, japarbauda, vai ir
izpilditi nosacijumi individuala atbrivojuma pieskirSanai saskana ar 101. panta
3. punktu.

VERTIKALO NOLIGUMU IETEKME

Vertikalo ierobeZojumu noveértésana saskana ar 101. pantu un VNGAR pieméroSana
janem vera visi attiecigie konkurences parametri, tadi ka cenas, izlaide produktu
daudzuma, kvalitates un daudzveidibas zina un inovacija. Janem veéra ari tas, ka
vertikalie noligumi starp uzp@mumiem, kas darbojas dazados razoSanas vai
izplatiSanas kédes posmos, parasti rada mazaku kait€jumu neka horizontalie
noligumi starp konkurentiem, kas piegada savstarpgji aizstdjamas preces vai
pakalpojumus. Principa tas izriet no vertikala noliguma puSu darbibas savstarpé&ji
papildinosa rakstura — parasti viena uznémuma konkurenci veicino$as darbibas dod
labumu noliguma otrai pusei un galu gala arl patérétajiem. Pretstatd horizontalo
noligumu logikai vertikalo noligumu pusém parasti ir stimuls vienoties par zemakam
cenam un kvalitativakiem pakalpojumiem, kas nak par labu ar1 patérétajiem. Ta ka
vertikala noliguma pusu darbibas, kas attiecas uz precu vai pakalpojumu laiSanu
tirgl, ir savstarpgji papildinoSas, vertikalie ierobeZzojumi var radit ieveérojamu
efektivitates pieaugumu, pieméram, pateicoties raZzos$anas vai izplatiSanas procesu vai
pakalpojumu optimiz€Sanai.

Tomér uzpémumi, kuriem ir tirgus vara, var méginat izmantot vertikalos
ierobezojumus konkurenci ierobezojoSos nolikos, tadgadi galu gala kaitgjot
patérétajiem. Tirgus vara ir sp€ja ievérojamu laiku uzturét cenas virs konkurences
Iimena vai ar1 izlaidi (produktu daudzuma, kvalitates un daudzveidibas zina) vai
inovaciju zem konkurences Itmena. Parasti tirgus varas pakape, kas ir vajadziga, lai
konstatétu 101. panta 1. punkta parkapumu, ir mazaka par tirgus varas pakapi, kas ir
vajadziga, lai konstat€tu domingjoSu stavokli saskana ar 102. pantu. Nemot véra
vertikala noliguma puSu darbibas savstarp€ji papildinoSo raksturu, situacijas, kad
uznémums izmanto savu tirgus varu augSupgja vai lejup€ja tirgl, parasti mazinas

Komisijas visparigo metodiku un interpretaciju attieciba uz 101. panta 1. punkta un jo pasi 101. panta
3. punkta pieméro$anas nosacijumiem skatit Komisijas pazinojuma Guidelines on the application of

Article 81(3) of the Treaty (OV C 101, 27.4.2004., 97. lpp.).
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2.1.
(10)

11)

(12)

(13)

otras noliguma puses pieprasijums péc liguma precém vai pakalpojumiem. Tapéc
uznémumiem, kas noslégusi vertikalo noligumu, parasti ir stimuls nepielaut, ka otra
noliguma puse izmanto savu tirgus varu.

Pozitiva ietekme

Vertikalie noligumi var radit tadu pozitivo ietekmi ka cenu pazeminasanas,
arpuscenu konkurences veicinasana vai pakalpojumu kvalitates uzlaboSanas.
Piegadataja un pircGja ka savstarpgji nesaistitu pusSu darfjumi, kuros tiek noteikta
tikai darfjuma cena un daudzums, biezi var novest pie neoptimala investiciju un

pienemtie lémumi un veiktas darbibas nosaka tadus precu vai pakalpojumu
pardosanas aspektus (pieméram, cenu, kvalitati, saistitos pakalpojumus vai
marketingu), kas ietekmé ne tikai l[émumus pienémuSo uznémumu, bet ari citus
uzn@mumus citos piegades un izplatiSanas k&des posmos. Piem&ram, izplatitajs var
nebit vienigais ieguvéjs no noieta palielinaSanas pasakumiem — ieguvejs var biit ar1
piegadatajs. Konkréti, ja piegadataja vairumtirdzniecibas cena parsniedz razoSanas
robezizmaksas, tas giist pelnu no katras papildu vienibas, ko izplatitajs pardod,
pazeminot talakpardosanas cenu vai aktivizgjot pardoSanas pasakumus. Tadgjadi
piegadatajs var gut labumu no pozitivas argjas ietekmes, kuru rada izplatitaja
darbibas. No otras puses, var biit arT situacijas, kad izplatitajs no piegadataja viedokla
pieméro parak augstas cenas'® un/vai parak neaktivi veic pardosanas pasakumus.

Horizontala argja ietekme var rasties starp vienadu precu vai pakalpojumu
izplatitajiem, ja izplatitajs nespgj pilniba giit labumu no saviem pardoSanas
pasakumiem. Piem@ram, viena izplatitaja sniegtie pirmspardoSanas pakalpojumi, kas
sekm@ pieprasijumu, tadi ka personalizétas konsultacijas par konkrétam precém vai
pakalpojumiem, var palielinat konkurgjoso izplatitaju noietu un tadgadi Siem
izplatitajiem radit stimulu parazitét uz citu izplatitaju pakalpojumiem, kas rada lielas
izmaksas. Gadijuma, ja izplatiSana notiek visos kanalos (tieSsaist€ un bezsaiste),
parazitisms var notikt abos virzienos'!. Pirmaja scenarija klienti dodas uz fizisku
veikalu, lai izm&ginatu preces vai pakalpojumus vai iegiitu citu noderigu informaciju,
uz kuras pamata vini pienem pirkuma lémumu, bet p&c tam pasiita produktu interneta
no cita izplatitaja. Otraja scenarija klienti pirms pirkuma ievac informaciju interneta
veikala (sortimenta ievirze, specifikacijas, veértgjums) un tad dodas uz fizisko
veikalu, kur uz §Ts informacijas pamata izmégina konkrétas preces vai pakalpojumus
un galu gala veic pirkumu. Ja §ads parazitisms ir iesp&jams un ja izplatitajs, kas
sniedz pirmspardoSanas pakalpojumus, nespgj pilniba gt labumu no tiem, rezultata
Sie pakalpojumi var tikt sniegti neoptimala apjoma vai kvalitate.

Sadas argjas ietekmes dél piegadatajiem ir stimuls kontrolét noteiktus izplatitaju
darbibas aspektus. Tadgjadi vertikalie noligumi piegadatajiem var dot iesp&u
internaliz€t min€to argjo ietekmi, palielinat kop&jo pelpu vertikalaja piegades un
izplatiSanas k&de un noteiktos apstaklos palielinat paterétaju labklajibu.

10
11

So paradibu dazkart dévé par “dubulta uzcenojuma problému”.

Skatit Komisijas dienestu darba dokumentu Evaluation of the Vertical Block Exemption Regulation,
SWD(2020) 172 final, 8.9.2020., 31.-42.1lpp., un tur mingto Komisijas izvert€juma pétijjumu
“Nobeiguma zinojums par e-komercijas nozares apsekojumu”, COM(2017) 229, 10.5.2017., 11. punkts.
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(14)

Sajas pamatnostadn@s ir m&éginats sniegt vispusigu parskatu par dazadajiem vertikalo
ierobezojumu attaisnojumiem, tomér tas nepretendé uz pilnigu un izsmeloSu
parskatu. Vertikalo ierobezojumu piemé&roSana var biit attaisnojama $adu iemeslu

del:
(a)

(b)

(©)

(d)

(€)

vertikalas argjas ietekmes vai dubulta uzcenojuma probléma: to, ka izplatitajs
nosaka parak augstu cenu, nenemot veéra savu lémumu ietekmi uz piegadataju,
var noverst tadgadi, ka piegadatajs nosaka izplatitajam maksimalo
talakpardoSanas cenu. Lai izplatitaju mudinatu izverst pardosanas pasakumus,
piegadatajs var, piem&ram, izmantot selektivo vai ekskluzivo izplatiSanu;

parazitisma probléma: parazitisms pircgju starpa var notikt gan
vairumtirdzniecibas, gan mazumtirdzniecibas Itmen, Ipasi, ja piegadatajam nav
iesp&jas visiem pirc€jiem izvirzit tirdzniecibas veicinaSanas pasakumu vai
pakalpojumu sniegSanas prasibas. Tomér $ads parazitisms pircéju starpa ir
iesp&jams tikai attieciba uz pirmspardoSanas pakalpojumiem un citiem
veicinaSanas pasakumiem, bet ne attieciba uz pécpardoSanas pakalpojumiem,
par kuriem izplatitajs var individuali iekasét maksu no klientiem.
Pirmspardosanas pasakumi, attieciba uz kuriem var notikt parazitisms, var bt
apjomigi, pieméram, ja attiecigas preces vai pakalpojumi ir salidzinos$i jauni,
tehniski sarezgiti vai ar augstu veértibu vai ja preCu vai pakalpojumu
pieprasijuma biitisks noteic€js ir to reputacija. Parazitismu piegadataju starpa
var palidzet noveérst nekonkurésanas saistibas;

jaunu tirgu atveérSana vai ieieSana tajos: ja piegadatajs vélas ieiet jauna
geografiskaja tirgl, pieméram, eksport&jot uz citu valsti, ta izplatitajam var
nakties veikt konkrtas vienreiz€jas investicijas, lai nostiprinatu zimolu
attiecigaja tirgi. Lai viet§jo izplatitaju parliecinatu veikt investicijas, var biit
vajadzigs nodroSinat teritorialo aizsardzibu, kas izplatitajam lautu atpelnit §is
investicijas. Tapéc var bt attaisnojami ierobezot citos geografiskajos tirgos
darbojosSos izplatitaju pardosanu jaunaja tirgii (skatit ar $o pamatnostadnu
167. punktu). Sis ir ipa$s b) apakSpunkta minétas parazitisma problémas
gadijums;

sertificéSanas parazitisms: daZzas nozar€s konkréti izplatitaji ir pazistami ar to,
ka tie pardod vienigi kvalitativas preces vai attiecigi sniedz vienigi kvalitativus
pakalpojumus (angliski premium distributors). Tada gadijuma var bt loti
svarigi pardoSanai izmantot tiesi Sos izplatitajus, jo 1pasi, lai sekmigi ieviestu
jaunu produktu. Ja piegadatajam neizdodas pardot savu produktu vienigi ar So
izplatitaju starpniecibu, tas riské ar statusa zaud€Sanu. Tapéc var but
attaisnojami izmantot ekskluzivo vai selektivo izplatiSanu;

investiciju aizturéSanas probléma: reiz€m piegadatajam vai pirc€jam ir javeic
investicijas attieciba uz konkrétu klientu, tadas ka investicijas konkréta
aprikojuma vai apmaciba. Pieméram, sastavdalu raZotajam var nakties
izgatavot jaunas iekartas un instrumentus, lai apmierinatu atseviSka klienta
konkrétas prasibas. Ja par $adam investicijam attieciba uz konkrétu klientu
nevar noslégt tieSu ligumu vai $ads ligums nenosedz visas investicijas,
attiecigais uznémums var neuznemties investeét optimala [tmeni no piegadataja
viedokla un piegadataja izraudzitais pirc€js var veikt neoptimala limena
investicijas. Vertikalie noligumi var palidzet atrisinat vai mazinat So investiciju
uznemsanas problému;
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(15)

(16)

2.2.
(17)

()  konkréta investiciju aizturéSanas probléma, kas var rasties bitiskas zinatibas
nodoSanas gadijuma: ja zinatiba ir nodota, to vairs nevar panemt atpakal, tacu
zinatibas nodros$inatajs, visticamak, nevélesies, ka to izmanto ta konkurenti vai
ka ta tiek izmantota So konkurentu laba. Ja zinatiba nav bijusi pieejama
pircjam un ta ir bitiska un obligati vajadziga noliguma TistenoSanai, tas
nodos$ana var biit attaisnojami piemé&rot nekonkur@Sanas saistibas, uz kuram
Sados gadijumos 101. panta 1. punkts parasti neattiektos;

(9) apjomraditi ietaupfjumi izplatiSana: lai giitu apjomraditus ietaupfjumus un
tadgjadi pazeminatu savu preCu vai pakalpojumu mazumtirdzniecibas cenas,
razotajs var véleties, lai ar precu vai pakalpojumu talakpardosanu nodarbojas
ierobezots skaits izplatitaju. Talab tas var izmantot ekskluzivo izplatiSanu,
daudzuma noteikSanu minimala iepirkuma prasibas veida, selektivo
izplatiSanu, kas ietver $adu prasibu, vai ekskluzivo iepirkSanu;

() viendabigums un kvalitates standartizacija: vertikals ierobezojums, kas
izplatitajiem liek ieveérot zinamu viendabigumu un kvalitates standartus, var
palidzét izveidot zimola telu, tadgjadi padarot preces vai pakalpojumus
pievilcigakus galapatérétajam un lidz ar to palielinot noietu. Tas ir aktuali,
pieméram, selektivas izplatiSanas un frans§izes gadijuma;

(i) kapitala tirgus nepilnibas: kapitala nodro$inataji, pieméram, bankas un kapitala
vertspapiru tirgi, var piedavat kapitalu ar nosacijumiem, kas nav optimali, ja
tiem ir nepilniga informacija par aiznémé&ju maksatsp&ju vai nav pieejams
pietickams nodrosinajums aizdevuma pieskirSanai. Pircjam vai piegadatajam
var biit pieejama labaka informacija un iesp€ja ar ekskluzivu attiecibu
palidzibu sagadat papildu nodroSinajumu savam investicijam. Ja piegadatajs
pieskir aizdevumu pirc€jam, pirc€jam var tikt noteiktas nekonkurgSanas
saistibas vai daudzuma prasibas. Ja pirc€js pieskir aizdevumu piegadatajam,
piegadatajam var tikt noteiktas ekskluzivas piegades saistibas vai daudzuma
prasibas.

Iepriek$eja punkta uzskaititas devinas situacijas rada, ka vertikalie noligumi principa
var palidzet panakt efektivitates pieaugumu un attistit jaunus tirgus, un Sie ieguvumi
var atsveért iespg&jamo negativo ietekmi. Argumentacija par labu vertikalajiem
ierobeZojumiem parasti ir spécigaka gadijumos, kad Sie ierobezojumi palidz ieviest
jaunas un sarezgitas preces vai pakalpojumus vai aizsargat investicijas, kas
nepiecieSamas konkrétajas komercattiecibas. Reiz€m vertikalais ierobezojums ir
vajadzigs tik ilgi, kameér piegadatajs pardod savas preces vai pakalpojumus pirc€jam
(skatit jo 1paSi iepriekS$€ja punkta a), b), f), g) un h)apakSpunkta aprakstitos
gadijumus).

Vertikalie ierobeZojumi ir liela méra savstarpgji aizstajami. Tas nozimé, ka vienu
efektivitates trikuma problému var atrisinat ar dazadu vertikalo ierobezojumu
palidzibu. Pieméram, apjomraditus ietaupijumus izplatiSana var panakt, izmantojot
ekskluzivo izplatiSanu, selektivo izplatiSanu, daudzuma prasibas vai ekskluzivo
iepirkSanu. Tomér negativa ietekme uz konkurenci dazadiem vertikalajiem
ierobezojumiem var bt atskiriga, un tam ir nozime, saskana ar 101. panta 3. punktu
veértejot, vai ierobeZojumi ir obligati vajadzigi.

Negativa ietekme

Vertikalo ierobezojumu iesp&jama negativa ietekme uz tirgu, ko ES konkurences
tiesibas censas noverst, ir jo 1pasi Sada:
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(18)

(19)

(20)

3.1.
(21)

(a) konkurenci ierobezojosa tirgus piekluves bloké$ana citiem piegadatajiem vai
citiem pirc€jiem, palielinot SkérSlus ieieSanai tirgl vai darbibas paplaSinasanai
taja;

(b) konkurences vajinasanas starp piegadataju un ta konkurentiem un/vai aizliegtas
(tieSas vai tiesi neformulétas) vienosanas'? iespéjas veicinasana $o piegadataju
vidi, ko biezi déveé par zimolu savstarpgjas konkurences mazinasanos;

(c) konkurences vajinasanas starp pirc€ju un ta konkurentiem vai aizliegtas (tieSas
vai tieSi neformulétas) vienosanas iesp&jas veicinasana So pirc€ju vidi. Tomer
zimola ieks€jas konkurences (t. 1., konkurences starp viena piegadataja precu
vai pakalpojumu izplatitadjiem) mazinasanas pati par sevi, visticamak, neradis
negativu ietekmi uz patérétajiem, ja ir spéciga zimolu savstarpéja konkurence
(t. 1., konkurence starp dazadu piegadataju preCu vai pakalpojumu
izplatitajiem);

(d) skerslu likSana tirgus integracijai, tai skaita jo IpaSi patérétaju izvéles iesp&ju
ierobezo8ana attieciba uz precu vai pakalpojumu pirkSanu jebkura dalibvalsti.

Tirgus piekluves blok&Sana, konkurences vajinaSanas un aizliegtas vienoSanas
piegadataju limeni var kaitet paterétajiem ipasi tadejadi, ka paaugstinas precu vai
pakalpojumu vairumtirdzniecibas cenas (k@ rezultata var attiecigi paaugstinaties
mazumtirdzniecibas cenas), saSaurinas precu vai pakalpojumu izvéles iespgjas,
samazinas to kvalitate vai samazinas piegadataju inovacija. Tirgus piekluves
kaitet pateretajiem T1pasi tadejadi, ka paaugstinas precu vai pakalpojumu
mazumtirdzniecibas cenas, saSaurinds cenu un pakalpojumu kombinaciju un
izplatiSanas modelu izve€les iesp&jas, mazinas mazumtirdzniecibas pakalpojumu
pieejamiba un kvalitate un samazinas izplatitaju inovacija.

Tirgh, kura individuali mazumtirgotaji izplata tikai viena piegadataja zimola(-u)
produktus, konkréta zimola produktu izplatitaju savstarpgjas konkurences
mazinasanas radis zimola ieksg€jas konkurences mazinasanos starp Siem izplatitajiem,
ta¢u var neradit negativu ietekmi uz konkurenci starp izplatitajiem kopuma. Sada
gadijuma, ja zimolu savstarp€ja konkurence ir siva, maz ticams, ka zimola 1ek$gjas
konkurences mazinasanas negativi ietekmés paterétajus.

Vertikalo ierobezojumu iesp§jama negativa ietekme pastiprinas, ja vairaki
piegadataji un to pirc€ji organiz€ tirdzniecibu lidziga veida, radot ta devéto
kumulativo iedarbibu®®,

VERTIKALIE NOLIGUMI, UZ KURIEM 101. PANTA 1. PUNKTS PARASTI NEATTIECAS
Ietekmes uz tirdzniecibu neesiba, maznozimigi noligumi un MVU

Pirms pievérsties VNGAR tvérumam, tas pieméroSanai un vertikalo noligumu
novertésanai saskana ar 101. panta 1. un 3. punktu, ir svarigi atgadinat, ka VNGAR ir
piem&rojama tikai noligumiem, uz kuriem attiecas 101. panta 1. punkts.

12

13

Attieciba uz tieSas vai tie$i neformulétas aizliegtas vieno$anas jédzieniem skatit spriedumu Ahlstrém
Osakeyhti6 un citi / Komisija C-89/85, C-104/85, C-114/85, C-116/85, C-117/85 un C-125/85 lidz C-
129/85, EU:C:1993:120.

Kumulativa iedarbiba var biit pamats VNGAR atbrivojuma piem&roSanas atsaukSanai; skatit So
pamatnostadnu 7.1. iedalu.
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(22)

(23)

(24)

Noligumiem, kas nesp&j iev€rojami ietekméet tirdzniecibu starp dalibvalstim
(ietekmes uz tirdzniecibu neesiba) vai kuriem nav iev@rojamas konkurenci
ierobezojoSas ietekmes (maznozimigi noligumi), 101.panta 1. punkts nav
piemérojams?*. Komisija noradfjumus par ietekmes uz tirdzniecibu neesibu ir
sniegusi Pamatnostadnés par Liguma 81. un 82. panta ietverto jédzienu “ietekme uz
tirdzniecibu” (turpmak “pamatnostadnes par ietekmi uz tirdzniecibu”)® un
noradfjumus par maznozimigiem noligumiem — Pazinojuma par maznozimigiem
noligumiem, kas ievérojami neierobezo konkurenci atbilstigi Liguma par Eiropas
Savienibas darbibu 101. panta 1. punktam (turpmak “de minimis pazinojums”)®. Sis
pamatnostadnes neskar pamatnostadnes par ietekmi uz tirdzniecibu un de minimis
pazinojumu, nedz ar1 jebkadus turpmakos Komisijas noradijumus $aja joma.

Pamatnostadn@s par ietekmi uz tirdzniecibu ir apkopoti Savienibas tiesu izstradatie
principi attieciba uz to, ka interpretét jédzienu “ietekme uz tirdzniecibu”, un noradits,
kados gadijumos noligumi, visticamak, nevarétu ievérojami ietekmét tirdzniecibu
starp dalibvalstim. Tajas ir ietverta negativa atspekojama prezumpcija, kas attiecas
uz visiem noligumiem 101. panta 1. punkta nozimé neatkarigi no $ajos noligumos
ieklauto ierobezojumu veida un kas tadgjadi attiecas ar1 uz noligumiem ar smagajiem
ierobezojumiem?’. Atbilstosi $ai prezumpcijai vertikalie noligumi principa nespgj
ievérojami ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim, ja i) puSu kopgja tirgus dala
neviena konkrétaja Savienibas tirgii, kuru ietekm@& noligums, neparsniedz 5 % un
ii) piegadataja kopg&jais gada apgrozijums Savieniba par produktiem, uz kuriem
attiecas noligums, neparsniedz 40 miljonus EUR®. Komisija var atspgkot %o
prezumpciju, ja noliguma iezimju un ta ekonomiska konteksta analize lauj pieradit
pretgjo.

Ka paredzets de minimis pazinojuma, attieciba uz nekonkurgjosu pusu noligumiem
parasti ir uzskatams, ka 101. panta 1. punkts uz tiem neattiecas, ja nevienas noliguma
puses tirgus dala neviena konkrétaja tirgii, kuru ietekmé& noligums, neparsniedz
15 %'°. Uz $o visparigo noteikumu attiecas divi iznémumi. Pirmkart, uz smagajiem
ierobezojumiem 101. panta 1. punkts attiecas neatkarigi no pusu tirgus dalam?’. Tas
ir tapec, ka noligums, kur§ var ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalsttim un kura
meérkis ir ierobeZot konkurenci, péc savas butibas un neatkarigi no ta konkrétas
ietekmes ir uzskatams par noligumu, kas ievérojami ierobezo konkurenci?. Otrkart,
tirgus dalas 15 % robeZlielums tiek samazinats lidz 5 %, ja konkurenci konkrétaja
tirgli ierobezo noligumu paralélo tiklu kumulativa iedarbiba. Kumulativa iedarbiba
VNGAR atbrivojuma pieméroSanas atsaukSanas konteksta ir skatita So
pamatnostadnu 241. 1idz 243. punkta. De minimis pazinojuma ir skaidrots, ka parasti

14

15
16
17
18
19

20

21

Skatit spriedumu Expedia Inc./ Autorité de la concurrence C-226/11, EU:C:2012:795, 16.un
17. punkts un tajos minéta judikatiira.

OV C 101, 27.4.2004., 81. Ipp.

OV C 291, 30.8.2014., 1. Ipp.

Pamatnostadnu par ietekmi uz tirdzniecibu 50. punkts.

Pamatnostadnu par ietekmi uz tirdzniecibu 52. punkts.

De minimis pazinojuma 8. punkts, kura noteikts ari robezlielums attieciba uz faktisku vai potencialu
konkurentu noligumiem: uzskatams, ka sadiem noligumiem nav ievérojamas konkurenci ierobezojosas
ietekmes 101. panta 1. punkta nozimé, ja noliguma pusu kopgja tirgus dala neviena konkrétaja tirga,
kuru ietekme noligums, neparsniedz 10 %.

Skatit spriedumu VOlk/Vervaecke 5/69, EU:C:1969:35; spriedumu Cadillon/Hoss 1/71, EU:C:1971:47;
spriedumu Javico / Yves Saint Laurent C-306/96, EU:C:1998:173, 16. un 17. punkts.

Spriedums Expedia Inc. / Autorité de la concurrence C-226/11, EU:C:2012:795, 37. punkts.
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(25)

(26)

3.2.
3.2.1.
(27)

(28)

(29)

ir uzskatams, ka individuali piegadataji vai izplatitaji, kuru tirgus dala neparsniedz
5 %, nespgj biitiski veicinat kumulativu blok&joso iedarbibu?.,

Tomer janorada, ka nav prezumpcijas, ka vertikalie noligumi, kuros vienam vai
vairakiem uznémumiem individuala tirgus dala parsniedz 15 %, automatiski ietilpst
101. panta 1. punkta tvéruma. Sadiem noligumiem tik un ta var nebiit ievérojamas
ietekmes uz tirdzniecibu starp dalibvalstim vai tie var nebiit uzskatami par
ieveérojamu konkurences ierobezojumu®. Tapéc tie ir jaanalizé, nemot véra to
tiesisko un ekonomisko kontekstu. Sadu noligumu individuala novértgjuma kritériji
ir sniegti $ajas pamatnostadnés.

Komisija turklat uzskata, ka mazo un vid&o uzpémumu (turpmak “MVU”)*
vertikalie noligumi reti kad sp€j ievérojami ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim.
Komisija arT uzskata, ka §ie noligumi tikai retos gadijumos iev€rojami ierobezo
konkurenci 101. panta 1. punkta nozimé, iznemot, ja tajos ir ietverti konkurences
ierobezojumi mérka dél 101. panta 1. punkta nozim&. Tapéc uz MVU vertikalajiem
noligumiem 101. panta 1. punkts parasti neattiecas. Ja minétie noligumi tomer atbilst
101. panta 1. punkta pieméroSanas nosacljumiem, Komisija parasti attur€sies no
procediiras sakSanas sakara ar nepietiekamu Savienibas ieinteresétibu, ja vien Siem
uzn@mumiem kopa vai atseviski nav domingjoss stavoklis butiska ieks€ja tirgus dala.

Agenta noligumi
Agenta noligumu definicija

Agents ir juridiska vai fiziska persona, kas ir pilnvarota sagatavot un/vai noslégt
ligumus citas personas (principala) uzdevuma vai nu paSa agenta varda, vai
principala varda par precu vai pakalpojumu iegadi, ko veic principals, vai par
principala piegadato precu vai pakalpojumu pardosanu.

Noteiktos apstaklos attiecibas starp agentu un ta principalu var tikt atzitas par tadam,
kuras agents nedarbojas ka neatkarigs ekonomikas dalibnieks. Ta tas ir gadijumos,
kad agents neuznemas nekadus vai uznemas tikai nebitiskus turpmak raksturotos
finansialos vai komercialos riskus, kas saistiti ar principala uzdevuma noslégtajiem
vai sagatavotajiem ligumiem?®. Sados gadijumos 101.panta 1.punkts uz agenta
noligumu neattiecas. Novért§juma netiek nemts veéra, ka attiecigo noligumu
kvalificgjusas ta puses vai ka tas kvalificéts valsts tiesibu aktos. Ta ka $ie noligumi ir
izn€mums no 101. panta vispargjas piemérojamibas uznémumu noligumiem,
nosacijumi noliguma klasificésanai par agenta noligumu 101. panta 1. punkta
piemérosanas noluika bitu jainterprete Sauri.
Lai noligumu 101. panta 1. punkta pieméros$anas nolika atzitu par agenta noligumu,
ir butiski trTs finansialo un komercialo risku veidi:
—  pirmkart, uz konkrétajiem ligumiem attiecinamie riski, kas ir tie$i saistiti ar
ligumiem, kurus agents noslédz un/vai sagatavo principala uzdevuma,
pieme&ram, saistiba ar krajumu finanséSanu,

22
23
24

25

De minimis pazinojuma 8. punkits.

Skatit spriedumu Langnese-lglo/Komisija T-7/93, EU:C:1995:98, 98. punkts.

Definiciju skatit pielikuma Komisijas ieteikumam (2003. gada 6. maijs) concerning the definition of
micro, small and medium-sized enterprises (OV L 124, 20.5.2003., 36. Ipp.).

Skatit spriedumu Daimler Chrysler / Komisija T-325/01, EU:T:2005:322; spriedumu Confederacion
Espafiola de Empresarios de Estaciones de Servicio / CEPSA C-217/05, EU:C:2006:784; spriedumu
CEPSA Estaciones de Servicio SA / LV Tobar e Hijos SL C-279/06, EU:C:2008:485.
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(30)

(31)

— otrkart, uz konkréto tirgu attiecinamo investiciju riski. Runa ir par investicijam,
kas ir konkréti vajadzigas tam darbibas veidam, attieciba uz kuru principals ir
iec€lis agentu, proti, kas ir vajadzigas, lai agents vartu sagatavot un/vai
noslégt §a veida ligumus. Sadas investicijas parasti ir neatgiistamas — péc
darbibas partraukSanas konkrétaja joma §is investicijas nevar izmantot citam
darbibam un var pardot vienigi ar ievérojamiem zaud&umiem;

— treskart, riski, kas saistiti ar citam darbibam taja pasa produktu tirgt, ja
principals agenta attiecibu ietvaros prasa, lai agents veiktu $adas darbibas nevis
ka agents principala uzdevuma, bet uz pasa risku.

101. panta 1. punkta piemé&rosanas noliika noligums tiks atzits par agenta noligumu,
ja agents neuznemas nekadus vai tikai nebatiskus minéto triju veidu riskus. Tas, vai
riski, kurus uznemas agents, ir batiski, principa bhtu janoveérté, nemot véra
ienémumus, kurus agents giist no agenta pakalpojumu sniegSanas, nevis ienémumus,
kas tiek giiti no agenta noliguma tvéruma ietilpstoSo preCu vai pakalpojumu
pardoSanas. Savukart riski, kas ir saistiti ar agenta pakalpojumu sniegSanu vispar,
pieméram, saistiba ar agenta ienakumu atkaribu no ta ka agenta sekmigas darbibas
vai visparigam investicijam, pieméram, telpas vai personala, ko var€tu izmantot
jebkada veida darbibai, $aja novert€§juma netiek nemti vera.

Nemot véra iepriek§ min€to, 101. panta 1. punkta pieméroSanas noliika turpmak
sniegts saraksts ar iezZim&m, kadas parasti piemit agenta noligumiem. Noligums tiks
uzskatits par agenta noligumu, ja agents:

(@) neieglst saskana ar agenta noligumu pirkto vai pardoto precu IpaSumtiesibas
un pats nesniedz liguma pakalpojumus. Ja agents pagaidu karta uz loti isu laiku
iegiist Iiguma preCu Ipasumtiesibas, pardodot tas principala uzdevuma, tas
neliedz noligumu uzskatit par agenta noligumu ar nosacijumu, ka agentam
sakara ar $o Tpasumtiesibu pareju nerodas nekadas izmaksas un riski;

(b) nepiedalas ar liguma precu vai pakalpojumu piegadi/pirkSanu saistito izmaksu
segSana, ieskaitot precu transporté$anas izmaksas. Tas neliedz agentam sniegt
transporta pakalpojumus ar nosacijumu, ka izmaksas sedz principals;

(c) neglaba liguma precu krajumus uz sava rékina vai riska, tai skaita nesedz
krajumu finanséSanas izmaksas un krajumu zaud@Sanas izmaksas, un var
atgriezt nepardotas preces atpakal principalam bez maksas, iznemot, ja par
vainu ir atbildigs agents (piem&ram, tas nav veicis samérigus droSibas
pasakumus, lai nepielautu krajumu zaudéSanu);

(d) iznemot agenta komisijas naudas zaud€Sanu, neuznemas atbildibu, ja klients
nepilda ligumu (pieméram, klients neveic maksajumus), iznemot, ja par vainu
ir atbildigs agents (pieméram, tas nav veicis samérigus dro$ibas vai zadzibu
novérSanas pasakumus vai nav veicis samérigus pasakumus, lai informétu
principalu vai policiju par zadzibu vai pazinotu principalam visu vajadzigo
agenta riciba esoSo informaciju par klienta finansialo uzticamibu);

() neuznemas atbildibu attieciba pret klientiem vai citam treSam personam par
zaud€jumiem vai kait€jumu liguma precu piegades vai pakalpojumu sniegSanas
rezultata, iznemot, ja tas ka agents $aja zina ir atbildigs par vainu,

(f) nav tieSi vai netieSi san€mis uzdevumu investét pardosanas veicinasana, tai
skaita veicot iemaksas principala reklamas budZeta vai attieciba uz reklamas

vai tirdzniecibas veicinaSanas pasakumiem, kuri attiecas konkréti uz liguma
precém vai pakalpojumiem;
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(32)

(33)

(34)

() neveic uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas aprikojuma, telpas, personala
apmaciba vai reklama, kuras attiecas konkréti uz liguma precém vali
pakalpojumiem, pieméram, degvielas uzglabasanas tvertnei degvielas
mazumtirdzniecibas gadijuma, specialai programmatirai, kas vajadziga
apdroSinasanas poliSu pardoSanai apdroSinasanas agentu gadijuma, vai
marSrutu vai galamérku reklamai celojumu agentu gadijuma attieciba uz
lidojumu bileSu vai viesnicu pakalpojumu pardosSanu, iznemot, ja principals
pilniba atlidzina §is izmaksas;

(h) neveic citas darbibas taja pasa produktu tirgh, kuras principals prasijis veikt
agenta attiecibu ietvaros (pieméram, precu piegadi), iznemot, ja principals
pilniba atlidzina §1s darbibas.

Ja agents uznemas vienu vai vairakus $o pamatnostadnu 28. 1idz 31. punkta min&tos
riskus vai izmaksas, agenta un principala noligums netiks kvalificéts ka agenta
noligums. Riska jautajums ir janoverte katra gadijuma atseviski, turklat nemot véra
ekonomisko realitati, nevis tiesisko formu. Praktisku iemeslu dé] risku analizi var
sakt ar uz konkrétajiem ligumiem attiecinamo risku noveértésanu. Ja agents uznemas
uz konkrétajiem ligumiem attiecinamos riskus, kuri nav nebutiski, ar to pietiek, lai
secinatu, ka agents ir neatkarigs izplatitajs. Ja agents neuznemas uz konkrétajiem
ligumiem attiecinamos riskus, analize jaturpina, noveértgjot uz konkréto tirgu
attiecinamo investiciju riskus. Visbeidzot, ja agents neuznemas ne uz konkrétajiem
ligumiem attiecinamos riskus, ne uz konkréto tirgu attiecinamo investiciju riskus, var
biit nepiecieSams izvertét riskus, kas saistiti ar citam darbibam, kuras agenta attiecibu
ietvaros prasits veikt taja pasa produktu tirgd.

Principals var izmantot dazadas metodes attiecigo risku atlidzinaSanai, ja vien Sis
metodes nodro$ina, ka agents neuznemas nekadus vai tikai nebutiskus riskus, kas
minéti So pamatnostadnu 28. Iidz 31. punkta. Piem@ram, principals var atlidzinat
konkréto izmaksu summu vai segt §is izmaksas, samaksajot fiks€tu summu, vai
maksat agentam fiks€tu procentualo dalu no ienémumiem par prec€m vai
pakalpojumiem, kas tiek pardoti saskana ar agenta noligumu. Lai nodro$inatu, ka ir
segti visi attiecigie riski, var biit nepiecieSams paredz€t vienkarSu metodi, ka
agentam deklarét un pieprasit atlidzinat izmaksas, kas parsniedz noteikto fiks&to
summu vai fiks€to procentualo dalu. Principalam var biit arT nepiecieSams
sistematiski uzraudzit izmainas attiecigajas izmaksas un attiecigi koriggt fikséto
summu vai fikséto procentualo dalu. Ja izmaksas tiek atlidzinatas, maksajot noteiktu
procentualo dalu no agenta noliguma ietvaros pardoto produktu cenas, principalam
bltu janem vera arl tas, ka agentam uz konkréto tirgu attiecinamo investiciju
izmaksas var rasties pat tad, ja noteikta perioda ta pardoSanas apjoms ir neliels vai
nulle. Principalam ir jaatlidzina $1s izmaksas.

Neatkarigs noteiktu piegadataja precu vai pakalpojumu izplatitajs var darboties ka
agents attieciba uz citam ta pasa piegadataja prec€m vai pakalpojumiem ar
nosacijumu, ka darbibas un riskus, uz kuriem attiecas agenta noligums, ir iesp&jams
pienacigi nodalit (pieméram, tie attiecas uz prec€m vai pakalpojumiem, kam ir
papildu funkcijas vai jaunas iezimes). Lai noligumu 101. panta pieméroSanas noliika
atzitu par agenta noligumu, neatkarigajam izplatitadjam agenta noligums janoslédz
patiesi brivpratigi (principals nedrikst agenta attiecibas de facto uzspiest, draudot ar
izplatiSanas attiecibu izbeigSanu vai noteikumu pasliktinaSanu), un, ka minéts So
pamatnostadnu 28. 11dz 31. punkta, principalam ir jauznemas visi attiecigie riski, kas
saistiti ar agenta noliguma tvéruma ietilpstoSo precu vai pakalpojumu pardosanu, tai
skaita uz konkréto tirgu attiecinamo investiciju riski.
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(35)

(36)

(37)

(38)

Ja agents veic vél citas darbibas ta pasa vai cita piegadataja laba uz pasa risku, pastav
risks, ka nosacijumi, kas agentam tiek noteikti attieciba uz ta ka agenta darbibam,
ietekmés ta stimulus un ierobezos lémumu pienemsanas brivibu attieciba uz produktu
pardosanu neatkariga statusa. Konkretak, pastav risks, ka principala cenu politika
attieciba uz produktiem, kas tiek pardoti saskana ar agenta noligumu, ietekmés
agenta/izplatitaja stimulus neatkariga cenu noteik$ana produktiem, kurus tas pardod
ka neatkarigs izplatitajs. Turklat agenta un neatkarigas izplatiSanas apvienojums
viena un ta pasa piegadataja laba rada griitibas noskirt investicijas un izmaksas (tai
skaita uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas), kuras attiecas uz agenta
funkcijam, no investicijam un izmaksam, kuras attiecas uz neatkarigajam darbibam.
Tados gadijumos var but ipasi sarezgiti novertét, vai agenta attiecibas atbilst So

pamatnostadnu 28. Iidz 31. punkta nosacTjumiem?.

So pamatnostadnu 28. [idz 31. punkta aprakstitie riski javerte ipasi riipigi, ja agents
veic citas darbibas ka ta pasa principala neatkarigais izplatitajs taja pasa produktu
tirg. So risku rasanas savukart ir mazak iespgjama, ja agenta pargjas darbibas, kuras
tas veic ka neatkarigs izplatitajs, attiecas uz citu produktu tirgu?’. Principa — jo
mazaka ir produktu savstarpgja aizstajamiba, jo mazaka So risku raSanas iespéja.
Tirgos, kuru produktiem nav objektivi atSkirigu iezimju, piemeram, augstakas
kvalitates, jaunu Tpasibu vai papildu funkciju zina, noskir$ana ir sarezgitaka, un tapec
var pastavet butisks risks, ka attieciba uz produktiem, kurus agents izplata neatkarigi,
to ietekm@ agenta noliguma noteikumi, ipasi attieciba uz cenu noteikSanu.

Lai noteiktu uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas, kas jaatlidzina, noslédzot
agenta noligumu ar kadu neatkarigo izplatitaju, kur§ jau darbojas konkrétaja tirgg,
principalam, novértgjot, kuras investicijas attiecas konkréti uz darbibu, kuras
veikSanai tiek iecelts $is agents, blitu janem véra hipotétiska situacija ar tadu agentu,
kurs Iidz $im nav darbojies konkrétaja tirgl. Principalam nav jaatlidzina vienigi tas
uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas, kuras attiecas tikai uz tadu diferencéto
produktu pardosanu taja pasa produktu tirgh, kuri tiek izplatiti neatkarigi, nevis
agenta noliguma ietvaros, pretstata tam uz konkrto tirgu attiecinamajam
investicijam, kuras nepiecieSanas darbibai konkrétaja produktu tirgi un kuras
principalam jaatlidzina jebkura gadijuma. Tas tapéc, ka uz konkréto tirgu
attiecinamas izmaksas attieciba uz diferencétajiem produktiem agentam nerastos, ja
tas So produktus neizplatitu arT neatkarigi papildus tiem produktiem, kurus tas izplata
ka agents, ar nosacijumu, ka tas sp&j darboties konkrétaja tirgii, nepardodot pirmos
minétos produktus. Ja attiecigas investicijas (piem&ram, investicijas konkrétajam
darbibam paredzetas meébeles) jau ir amortizetas, atlidzinajumu var proporcionali
koriggt.

Turpmak sniegts piemeérs, ka izmaksas sadalit gadijuma, ja izplatitajs darbojas art ka
agents attieciba uz konkrétiem ta pasa piegadataja produktiem.

Neatkarigs izplatitajs pardod produktus A, B un C. Produkti A un B pieder vienam un
tam paSam produktu tirgum, kurd ir diferencéti produkti ar objektivi atSkirigam
iezimém. Produkts C pieder pie cita produktu tirgus.

26

27

Tiesas 1975. gada 16. decembra spriedums Codperatieve Vereniging “Suiker Unie” UA un citi/
Eiropas Kopienu Komisija 40 Iidz 48, 50, 54 1idz 56, 111, 113 un 114/73, ECLLI:EU:C:1975:174, 537.—

557. punkts.

Pirmas instances tiesas (piektas palatas) 2005. gada 15. septembra spriedums DaimlerChrysler AG /

Eiropas Kopienu Komisija T-325/01, ECLI:EU:T:2005:322, 100. un 113. punkts.
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3.2.2.
(39)

Produkta B piegadatajs principa izplata savus produktus, izmantojot neatkarigus
izplatitajus. Tomer, lai izplatitu ta pasa produkta konkrétu veidu, proti, produktu A,
kuram piemit jauna funkcija, tas v€las izmantot agenta noligumu, kuru tas piedava
noslégt ta esoSajiem neatkarigajiem izplatitajiem taja pasa produktu tirgt, tomér tiem
ne de jure, ne de facto neizvirzot prasibu noslégt $adu noligumu.

Lai uz agenta noligumu neattiektos 101. panta 1. punkts un lai tas atbilstu $o
pamatnostadnu 28. Iidz 31. punkta nosacijumiem, principalam ir jasedz visas attiecigas
investicijas, kuras attiecas gan uz produkta A, gan produkta B (nevis tikai produkta A)
pardosanu, jo abi produkti pieder pie viena un ta pasa produktu tirgus. Pieméram, visas
izmaksas par veikala pielagosanu vai aprikoSanu noltka izstadit un pardot produktus
A un B, visticamak, ir attiecinamas uz konkrg€to tirgu. Tapat ar1 izmaksas par personala
apmacibu noliika pardot produktus A un B un izmaksas par specialo noliktavas
aprikojumu, kur§ vajadzigs produktiem A un B, visticamak, ir attiecinamas uz
konkr&to tirgu. Sis specifiskas investicijas, kas parasti biitu nepiecie§amas, lai agents
varetu ieiet tirgli un sakt pardot produktus A un B, biitu jasedz principalam, pat ja
konkrétais agents jau darbojas $aja tirgi ka neatkarigais izplatitajs.

Principalam turprett nebiitu jasedz investicijas produkta C pardosanas vajadzibam, jo
tas nepieder pie produktu A un B tirgus. Turklat, ja produkta B pardoSanai ir
nepiecieSamas konkrétas investicijas, kas nav vajadzigas produkta A pardoSanai
(piem&ram, specialas mébeles vai personala apmaciba), $1s investicijas nebiitu janem
vera un attiecigi principalam nebiitu jasedz ar nosacijumu, ka izplatitajs sp€j darboties
konkrétaja produktu A un B tirgh, pardodot tikai produktu A.

Attieciba uz reklamu izmaksas par konkréti agenta veikala reklamu (pretstata konkréti
produkta A reklamai) naktu par labu gan agenta veikalam vispar, gan produktu A, B
un C noietam, tome&r agenta noliguma ietvaros tiek pardots tikai produkts A. Lidz ar to
§1s izmaksas biitu janem véra agenta noliguma novertéjuma dalgji, ciktal tas attiecas uz
produkta A pardosanu atbilsto$i agenta noligumam, un lidztekus ari uz produktu A un
B pardosanas visparigajam darbibam. Turpreti izmaksas par reklamas kampanu, kura
attiecas tikai uz produktiem B un C, nebiitu janem véra un attiecigi principalam nebttu
jasedz ar nosacijumu, ka izplatitajs spg) darboties konkretaja tirgii, pardodot tikai
produktu A.

Tie pasi principi attiecas uz investicijam timekla vietné vai interneta veikala — dala So
investiciju neblis janem veéra, jo tas biitu javeic neatkarigi no produktu pardoSanas
saskana ar agenta noligumu. Tadgjadi visparigas investicijas timekla vietnes izveidé
nebiitu jaatlidzina, ja So timekla vietnes arhitektiiru var izmantot konkrétaja produktu
tirgli neietilpstosu produktu pardoSanai (pieméram, produktam C vai vispar jebkuriem
produktiem, kas nav A un B). Turpreti investicijas, kas attiecas uz konkréta produktu
tirgus produktu (tatad A un B) pardoSanas vai reklameSanas darbibam, biitu janem
vera. Lidz ar to atkariba no investicijam, kas nepiecieSamas produktu A un B
reklaméSanai un pardoSanai timekla vietn€, principalam biitu jasedz dala no vietnes vai
interneta veikala izveides izmaksam. Konkrétas investicijas tikai produkta B
reklaméSanai vai pardoSanai nebiitu jasedz ar nosacijumu, ka izplatitajs sp&j darboties
konkrétaja tirgt, pardodot tikai produktu A.

101. panta 1. punkta piemérosana agenta noligumiem

Ja noligums atbilst nosacijumiem ta klasificéSanai par agenta noligumu 101. panta
1. punkta piem&roSanas noltika, agenta pardosanas vai pirk$anas funkcijas pieder pie
principala darbibam. Ta ka principals uznemas komercialos un finansialos riskus, kas
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(40)

(41)

(42)

saistiti ar Iiguma precu vai pakalpojumu pardoSanu un pirkSanu, visas saistibas, kas
agentam noteiktas saistiba ar ligumiem, kurus tas sagatavo un/vai noslédz principala
uzdevuma, ir arpus 101. panta 1. punkta tvéruma. Sa punkta beigas uzskaititas agenta
saistibas tiks uzskatitas par agenta noliguma neatnemamu sastavdalu, jo §is saistibas
atticcas uz principala sp&ju noteikt agenta darbibas tvérumu attieciba uz liguma
preceém vai pakalpojumiem. Tas ir nepiecieSamas, principalam uznemoties riskus
attieciba uz ligumiem, kurus principala uzdevuma sagatavo un/vai noslédz agents.
Tatad principals var noteikt komercstratégiju $adas jomas:

(@) ierobeZojumi attieciba uz teritoriju, kura agents drikst pardot attiecigas preces
vai pakalpojumus;

(b) ierobezojumi attieciba uz klientu grupam, kuram agents drikst pardot liguma
preces vai pakalpojumus;

(c) cenas un nosacijumi, kas agentam jaievéro, pardodot vai pérkot liguma preces
vai pakalpojumus.

Turpreti, ja agents uznemas vienu vai vairakus §o pamatnostadnu 28. 1idz 31. punkta
miné&tos riskus, agenta un principala noligums nav uzskatams par agenta noligumu
101. panta 1. punkta piemérosanas noliika. Sada situacija agents tiks uzskatits par
neatkarigu uznémumu, un uz agenta un principala noligumu attieksies 101. panta
1. punkts, tapat ka jebkuru citu vertikalo noligumu gadijuma. Talab VNGAR 1. panta
1. punkta k) apakspunkta ir precizéts, ka uznémums, kas saskana ar noligumu, uz
kuru attiecas 101. panta 1. punkts, pardod preces vai pakalpojumus citu uznémumu
uzdevuma, ir pircgjs.

Pat ja agents neuznemas nekadus vai tikai nebutiskus $o pamatnostadnu 28. lidz
31. punkta aprakstitos riskus, tas ir no principala noskirts uznémums, un tapéc
101. panta 1. punkts ar noteikumiem par agenta un principala attiecibam var bt
parkapts neatkarigi no ta, vai Sie noteikumi ir ieklauti noliguma, kas reglamentg
liguma produktu pardoSanu vai pirkSanu, vai cita noliguma. Uz Siem noteikumiem
var attiekties VNGAR, it 1pasi tad, ja ir izpilditi VNGAR 5. panta nosacijumi, vai, ja
VNGAR nav piem&rojama, konkrétos gadijumos tie var atbilst 101. panta 3. punkta
nosacijumiem, ka aprakstits So pamatnostadnu 8.1.2.1iedala. Piem&ram, agenta
noligumi var ietvert noteikumu, kas principalam liedz iecelt citus agentus attieciba uz
noteiktu darfjumu veidu, klientu grupu vai teritoriju (agenta ekskluzivitates
noteikumi), un/vai noteikumu, kas agentam liedz darboties ka tadu uznémumu
agentam vai izplatitajam, kuri konkuré ar principalu (viena zimola izplatiSanas
noteikumi). Agenta ekskluzivitates noteikumi parasti nerada konkurenci ierobezojosu
ietekmi. Savukart ar viena zimola izplatiSanas noteikumiem un péctermina
nekonkuré$anas noteikumiem, kas attiecas uz zimolu savstarp&jo konkurenci,
101. panta 1. punkts var tikt parkapts, ja tie veicina (kumulativu) blok&josu iedarbibu
konkrétaja tirgti, kura tiek pardotas vai pirktas Iiguma preces vai pakalpojumi (skatit
Jo 1pasi So pamatnostadnu 8.2.1. un 6.2.2. iedalu).

101. panta 1. punkts uz agenta noligumu var attiekties, pat ja principals uznemas
visus attiecigos finansialos un komercialos riskus, ta€u S§is noligums veicina
aizliegtas vienoSanas iesp&u. Ta tas var but, pieméram, gadijuma, ja vairaki
principali izmanto vienu un to paSu agentu pakalpojumus, vienlaikus kolektivi
liedzot citiem izmantot $o agentu pakalpojumus, vai ja tie izmanto agentus, lai
aizliegti vienotos par tirdzniecibas stratégiju vai sava starpa apmainitos ar sensitivu
tirgus informaciju.
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(43)

3.2.3.
(44)

33.
(45)

Ja neatkarigs izplatitajs attieciba uz konkrétam ta paSa piegadataja precém vai
pakalpojumiem darbojas ari ka agents, atbilstiba So pamatnostadnu 34. lidz
37. punkta prasibam ir javerté skrupulozi. Tas ir nepiecieSams, lai noveérstu agenta
jédziena launpratigu izmantoSanu tadas situacijas, kad piegadatajs faktiski neveic
darbibu mazumtirdzniecibas Iimeni — nepienem visus saistitos izplatiSanas l@mumus
un neuznemas visus 28. 1idz 31. punkta min&tos riskus, bet gan tad€jadi iedibina
vieglu veidu, ka kontrolét attiecigo produktu mazumtirdzniecibas cenas, panakot
lielus talakpardosanas wuzcenojumus. Ta ka saskana ar VNGAR 4. pantu
talakpardoSanas cenu uzturéSana ir smagais ierobezojums (par ko sikaki skaidrojumi
sniegti So pamatnostadnu 6.1.1. iedala), piegadataji nedrikst launpratigi izmantot
agenta jédzienu, lai apietu 101. panta 1. punktu.

Agenta noligumi un tiessaistes platformu ekonomika

Uznémumi, kas sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, VNGAR ir
kategorizeti ka piegadataji (skatit art So pamatnostadnu 60. [idz 64. punktu), un tapéc
tie principa nevar kvalificSties ka agenti 101. panta 1. punkta piem&roSanas nolika.
Turklat tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji parasti darbojas ka neatkarigi
ekonomikas dalibnieki, nevis ka piederigi to pardevéju uzn€émumiem, kuriem tie
sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus. Spécigais tikla efekts un citas
tieSsaistes platformu ekonomikas iezimes var veicinat to, ka izveidojas ievérojama
ligumslédz&ju pusu lieluma un sp@ju aizstavét savas intereses nelidzsvarotiba un
rodas situacija, kurd liguma precu vai pakalpojumu pardoSanas nosacijumus un
komercstratégiju nosaka tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs, nevis
pardevéji, kuru precém vai pakalpojumiem tiek izmantoti starpniecibas pakalpojumi.
Turklat tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz€ji biezi vienlaikus apkalpo loti
daudzus pardevejus, un tadgjadi tiem nav iesp&jams faktiski piederét kadam no
pardevéju uznémumiem. Bez tam tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji
parasti veic bitiskas uz konkréto tirgu attiecinamas investicijas, pieméram,
programmatiira, reklama un p€cpardosanas pakalpojumos, kas liecina, ka Sie
uznémumi uznemas biitiskus finansialos vai komercialos riskus, kuri saistiti ar
ligumiem, ko tie sagatavo pardeveju varda, izmantojot savus tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumus.

ApakSuznémuma noligumi

Uz apakSuznémuma noligumiem, kas Komisijas 1978.gada 18. decembra
Pazinojuma par dazu apakSligumu novertéSanu saistiba ar Eiropas Ekonomikas
kopienas dibinasanas liguma 85.panta 1.punktu (turpmak “pazinojums par
apakSuznémuma noligumiem”)?® definéti ka “apaksligumi”, 101.panta 1. punkts
parasti neattiecas. Pazinojums par apakSuzpémuma noligumiem joprojam ir
piemérojams, un taja ir sniegti papildu noradijumi par $a vispariga noteikuma
piem&roSanu. Piem&ram, pazinojuma par apakSuznémuma noligumiem ir paredzets,
ka gadijuma, ja ligumslédzejs nosaka ierobeZojumus attieciba uz apakSuznéméejam
nodro§inato tehnologiju vai aprikojuma izmanto$anu, S$im tehnologijam vai
aprikojumam ir jabiit nepiecieSamiem apakSuzpémé€jam attiecigo produktu

28

OV C1, 3.1.1979., 2. Ipp. Apaksligumi [apakSuznémuma noligumi] definéti ka noligumi, kuros viens

uznemums (“ligumsleédzejs”) ar tresas personas iepriek$&ju rikojumu vai bez ta pilnvaro citu uzn€mumu

(“apakSuznémgejs”) atbilstosi ligumsleédz€ja noradijumiem razot preces, sniegt pakalpojumus vai veikt
buvdarbus, kas janodroSina ligumslédzgjam vai javeic ta varda.
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4.1,
(46)

(47)

4.2.
(48)

(49)

razo$anai®®. Pazinojuma arl precizéts vispariga noteikuma tvérums, jo Tpasi tas, ka
101. pants parasti attiecas uz citiem apakSuzneémejam noteiktajiem ierobezojumiem,
pieméram, saistibam neveikt vai neizmantot pasam savu pétniecibu un izstradi vai
nerazot treo personu vajadzibam®.

VNGAR TVERUMS
VNGAR noteikta likumiguma prezumpcija

VNGAR 2.panta 1.punkta grupu atbrivojums paredz likumiguma prezumpciju
vertikalajiem noligumiem VNGAR nozimé ar nosacijumu, ka piegadataja un pircgja
tirgus dalas to konkrétajos tirgos neparsniedz VNGAR 3.panta noteiktos
robezlielumus (skatit §o pamatnostadnu 5.2.iedalu)®* un noliguma nav VNGAR
4. panta noteikto smago ierobezojumu (skatit $o pamatnostadnu 6.1. iedalu)®?. ST
likumiguma prezumpcija ir piemérojama tikmér, kame&r Komisija vai dalibvalsts
konkurences iestade (turpmak “VKI”) konkréta gadijuma saskana ar Regulas 1/2003
29. pantu nav atsaukusi grupu atbrivojuma pieméroSanu (skatit So pamatnostadnu
7.1. iedalu).

VNGAR 2. panta 1. punkta paredzeta likumiguma prezumpcija ir speka ari tad, ja
piegadatajs to paSu noligumu vai noligumus izmanto vairaku veidu precu vai
pakalpojumu izplati§anai. Sada produktu portfela izplatifanas gadijuma VNGAR ir
piemérojama attiecigajam vertikalajam noligumam tikai attieciba uz tam precém un
pakalpojumiem, attieciba uz kuriem ir izpilditi VNGAR piem@roS$anas nosacijumi.
Savukart attieciba uz tam precém vai pakalpojumiem, kas neietilpst VNGAR
tveruma, vertikalajam noligumam ir piem&rojams 101. pants. Tada gadijuma nav
piem&rojams grupu atbrivojums saskana ar VNGAR 2. panta 1. punktu, bet nav ari
prezumpcijas, ka $ads noligums butu nelikumigs.

Vertikala noliguma definicija

101. panta 1. punkts attiecas uz noligumiem uznémumu starpa, uznp€mumu apvienibu
lemumiem un saskanotam darbibam. Saja norma uznémumi, kas darbojas viena
razoSanas vai izplatiSanas kédes posma, nav noSkirti no uznémumiem, kas darbojas
dazados posmos. Tadgjadi 101. panta 1. punkts ir piemérojams gan horizontalajiem
noligumiem un saskanotam darbibam, gan vertikalajiem noligumiem un saskanotam
darbibam?®,

Padomes 1965. gada 2. marta Regula Nr. 19/65/EEK par Liguma 85. panta 3. punkta
piem@rosanu atseviskam ligumu un saskanotu darbibu kategorijam3*, ar grozijumiem,
kas izdariti ar Padomes 1999. gada 10. jinija Regulu (EK) Nr. 1215/1999% (turpmak
“pilnvarojuma regula”), pilnvaro Komisiju, izmantojot regulu, saskana ar 101. panta

29

30
31

32

33

34
35

Skatit pazinojuma par apakSuzneémuma noligumiem 2. punktu, kura sniegti sikaki skaidrojumi, Tpasi par

ripnieciska Tpasuma tiesibu un zinatibas izmantoSanu.

Skatit pazinojuma par apakSuznémuma noligumiem 3. punktu.

Ja tirgus dala parsniedz 30 %, nevar automatiski prezumét, ka uz attiecigo vertikalo noligumu attiecas

101. panta 1. punkts vai ka tas neatbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem.

Attieciba uz izslégtajiem ierobezojumiem un VNGAR 5. panta interpretéSanu skatit So pamatnostadnu

6.2. iedalu.
Skatit spriedumu Technique Miniére / Maschinenbau Ulm 56/65, EU:C:1966:38, 240. Ipp. (anglu

valodas redakcija).

OV 36, 6.3.1965., 35. Ipp.
OV L 148, 15.6.1999., 1. Ipp.
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(50)

4.2.1.
(51)

(52)

3. punktu noteikt grupu atbrivojumus attieciba uz vertikalajiem noligumiem un
saskanotam darbibam.

Saskana ar pilnvarojuma regulas 1.un 3.pantu VNGAR vajadzibam vertikals
noligums tas 1.panta 1.punkta a)apakSpunkta ir definéts $adi: “noligums vai
saskanota darbiba starp diviem vai vairakiem uzp@mumiem, no kuriem katrs
noliguma vai saskanotas darbibas ietvaros darbojas cita razoSanas vai izplatiSanas
kédes posma, un kas attiecas uz nosacijumiem, ar kadiem puses var pirkt, pardot vai
talakpardot konkrétas preces vai pakalpojumus”®. ST definicija ietver vismaz tris
galvenas prasibas, kuras skaidrotas turpmak.

Vienpuséja riciba neietilpst VNGAR tvéruma

VNGAR attiecas uz vertikalajiem noligumiem un saskanotam darbibam. Uz
uznémumu vienpusgju ricibu ta neattiecas. Uz $adu vienpus&ju ricibu var attiekties
Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 102. pants (turpmak “102. pants”), ar kuru ir
aizliegta domingjosa stavokla launpratiga izmanto$ana®’. Noliguma pastaveSanai
101. panta nozimé pietiek ar to, ka attiecigas personas ir paudusas kopigu nodomu
tirgli rikoties kada noteikta veida (ta deveta “gribas saskaniba”). Forma, kada ir
pausts §is nodoms, nav bitiska, ja vien ta patiesi atspogulo attiecigo personu
nodomul.

Ja puSu gribas saskaniba nav pausta tieSi formuléta noliguma veida, Komisijai
101. panta piemérosanas nolika japierada, ka vienas puses vienpusgjai politikai ir
piekritusi otra puse. Vertikalo noligumu gadijuma piekriSanu konkrétai vienpusé&jai
politikai var konstatet divejadi:

(@) pirmkart, tiesi formul&tu piekrisanu var deducét no pilnvaram, kas attiecigajam
pusém pieskirtas iepriekS sagatavota visparigd noliguma. Ja $ada vispariga
noliguma noteikumos ir paredz&ts vai atlauts, ka viena puse vélak noteiks
konkrétu vienpus€ju politiku, kas biis saistoSa otrai pusei, uz ta pamata var
konstatgt, ka otra puse piekrit $ai politikai®®;

(b) otrkart, attieciba uz tiesi neformul&tu piekriSanu vispirms ir japierada, ka viena
puse ir tieSi vai netieSi prasijusi, lai otra puse sadarbotos tas vienpusé&jas
politikas TstenoSana, un péc tam japierada, ka otra puse So prasibu ir izpildijusi,
S0 vienpusgjo politiku Tstenojot praksg®. Pieméram, ja péc tam, kad
piegadatajs pazinojis, ka paral€las tirdzniecibas noverSanas noliika vienpusgji
samazina piegades, izplatitdaji nekav€joties samazina savus pasiitijumus un
partrauc paral€lo tirdzniecibu, Sie izplatitaji ir tieSi neformuléta veida piekritusi
piegadataja vienpusgjai politikai. Sadu secinajumu savukart nevar izdarit, ja
izplatitaji turpina paral€lo tirdzniecibu vai cenSas atrast jaunus paral€las
tirdzniecibas kanalus.

36

37

38
39

Tapat ka VNGAR 1. panta 1.punkta a)apakSpunkta, Sajas pamatnostadnés termins “vertikalais
noligums” ietver arT vertikalas saskanotas darbibas, ja vien nav noteikts citadi.

Savukart, ja pastav vertikalais noligums 101. panta nozimé, VNGAR un §is pamatnostadnes neskar
iesp&jamu 102. panta paral€lu pieméroSanu Sim noligumam.

Spriedums Komisija / Volkswagen AG C-74/04 P, EU:C:2006:460.

Spriedums Bayer AG / Komisija T-41/96, EU:T:2000:242.
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(53)

4.2.2.
(54)

(55)

(56)

4.2.3.
(57)

(58)

(59)

Nemot vera iepriek§ minéto, visparigie pardosanas noteikumi, kurus noteikusi viena
puse un kuriem tie$i neformuléta veida piekritusi otra puse, 101. panta 1. punkta

piemérosanas noliika ir uzskatami par noligumu®’.

Uznémumi, kas darbojas dazados razosanas vai izplatisanas kédes posmos

VNGAR attiecas uz divu vai vairaku uznémumu noligumiem vai saskanotam
darbibam neatkarigi no to darfjjumdarbibas modela. Ta ka galapatérétaji nedarbojas
ka uzpeémumi, VNGAR neattiecas uz vertikalajiem noligumiem vai saskanotam
darbibam, kuros otra puse ir paterétaji.

Turklat, lai atbilstu VNGAR 1.panta 1.punkta a)apakSpunkta definicijai,
noligumam jabiit noslégtam tadu uzn€mumu starpa, kuri attieciga noliguma ietvaros
darbojas dazados razoSanas vai izplatiSanas k&des posmos. Piemé&ram, vertikalais
noligums pastav, ja viens no uznémumiem razo kadu izejvielu vai sniedz kadu
pakalpojumu, ko tas pardod citam uznémumam, kur§ to izmanto par ielaidi savas
precés vai pakalpojumos. Tapat vertikalais noligums pastav, ja razotajs pardod
produktu vairumtirgotajam, kurs to talakpardod mazumtirgotajam.

Ta ka VNGAR 1. panta 1.punkta a)apakSpunkta sniegtaja definicija ir miné&ta
darbosanas konkréta noliguma ietvaros, tas, ka viena noliguma puse darbojas vairak
neka viena piegades vai izplatiSanas k&des posma, neliedz piemérot VNGAR.
Savukart, ja noligums ir starp konkurgjoSiem uzp€mumiem, janem véra VNGAR
2.panta 4. punkts. Noradjjumus par VNGAR 2.panta 4.punktu skatit So
pamatnostadnu 4.4.3. iedala.

Noligumi attiecas uz precu vai pakalpojumu pirksanu, pardosanu vai talakpardoSanu

VNGAR 1. panta 1. punkta a) apak$punkta ir noteikts, ka, lai vertikalais noligums
butu VNGAR tveruma, noligumam ir jaattiecas uz nosacijumiem, ar kadiem
piegadatajs un pirc€js “var pirkt, pardot vai talakpardot konkrétas preces vai
pakalpojumus”. Saskana ar grupu atbrivojuma regulas visparigo mérki, kas ir
juridiskas noteiktibas nodroSinasana, VNGAR 1. panta 1. punkta a) apakSpunkts ir
jainterpret€ plasi, tas ir, ka tas attiecas uz visiem vertikalajiem noligumiem neatkarigi
no ta, vai tie attiecas uz starppat€rina vai galapatérina precém vai pakalpojumiem.
VNGAR piemérosanas noliika par liguma precém vai pakalpojumiem ir uzskatamas
gan piegadatas preces vai sniegtie pakalpojumi, gan — attieciba uz starppatérina
precém vai pakalpojumiem — galapat@rina preces vai pakalpojumi.

VNGAR 1. panta 1. punkta a) apakSpunkts attiecas arT uz vertikalajiem noligumiem
tieSsaistes platformu ekonomikas joma, tai skaita tiem, kuri nosleégti ar VNGAR
1. panta 1. punkta d) apakSpunkta minétajiem tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniedz€jiem. Lai VNGAR piemérotu noligumiem, uz kuru pamata tiek sniegti
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumi, un noligumiem, uz kuru pamata starpniecibas
cela tiek piegadatas preces vai sniegti pakalpojumi, par liguma precém vai
pakalpojumiem ir uzskatami gan tieSsaistes starpniecibas pakalpojumi, gan preces
vai pakalpojumi darjjumos, kuru veik§anu minétie pakalpojumi atvieglo.

VNGAR neattiecas uz vertikalajiem ierobezojumiem, kuri nav saistiti ar konkr&tu
liguma precu vai pakalpojumu pirkSanas, pardoSanas un talakpardoSanas
nosacijumiem. Attiecigie noligumi ir janovérté individuali, lai noteiktu, vai
konkrétais noligums ietilpst 101. panta 1. punkta tvéruma, un, ja ietilpst, vai ir

40

Skatit Komisijas lémuma lieta AT.40182 Guess 97. punktu un tur minéto iedibinato judikatiiru.
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43.
(60)

(61)

(62)

(63)

(64)

izpilditi 101. panta 3. punkta nosacijumi. Pieméram, VNGAR neattiecas uz
vertikalaja noliguma ietvertam saistitbam, kas pusém liedz veikt neatkarigu
petniecibu un izstradi. V&l viens piemérs ir nomas un lizinga noligumi. VNGAR
attiecas uz precem, kas tiek pardotas un pirktas iznomasanai treSam personam, bet
neattiecas uz pasiem nomas un lizinga noligumiem, jo Saja gadijuma piegadatajs
nepardod preci vai pakalpojumu pircgjam.

Vertikalie noligumi tieSsaistes platformu ekonomikas joma

Tiessaistes platformu ekonomika ienem arvien lielaku nozimi precu un pakalpojumu
izplatiSana. Uzne€mumi, kas darbojas tieSsaistes platformu ekonomika, praktize
jaunus darjjumdarbibas veidus, no kuriem dazus nav viegli kategorizet, izmantojot
jédzienus, kas tradicionali lietoti vertikalas attiecibas starp piegadatajiem un
izplatitajiem fiziskas tirdzniecibas gadijuma.

Piegades un izplatiSanas kédé darbojoSies uznémumi VNGAR vajadzibam tiek

kategorizeti ka piegadataji vai pircgji. Atkariba no ta, kurai kategorijai ir pieskaitams

attiecigais uznemums, VNGAR pieméroSana var atskirties, 1paSi $adas jomas:

(@) atbrivojums attieciba uz konkurentu nesavstarp&jiem vertikalajiem noligumiem
saskana ar VNGAR 2. panta 4. punktu (skatit So pamatnostadnu 4.4. iedalu);

(b) tirgus dalu aprékinasana VNGAR 3. panta 1. punkta noteikta robezlieluma
piemérosanai (skatit So pamatnostadnu 5. iedalu);

(c) VNGAR atbrivojuma atsaukSana saskana ar VNGAR 4. pantu (skatit $o
pamatnostadnu 6.1. iedalu);

(d) konkrétu ierobezojumu izslégsana no VNGAR paredzétas likumiguma
prezumpcijas saskana ar VNGAR 5.pantu (skatit So pamatnostadnu
6.2. iedalu).

VNGAR ir sniegta piegadataja definicija (VNGAR 1.panta 1. punkta
d) apakspunkta) un pirc€ja definicija (VNGAR 1. panta 1. punkta j) apak$punkta).
Lai vienlaikus pemtu véra gan griitibas, kas saistitas ar So jédzienu izsmeloSu
definésanu, gan VNGAR meérki nodrosinat p&c iesp&jas lielaku juridisko noteiktibu,
minétajos noteikumos ir tikai precizéts, ka konkréti uznémumu veidi ietilpst viena
vali attiecigi otra kategorija.

VNGAR 1. panta 1. punkta d) apak$punkta ir noteikts, ka uznémums, kas sniedz
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, VNGAR vajadzibam ir uzskatams par
piegadataju. Tas nozimé, ka atbilsto§i VNGAR paredzetajam piegadataju un pirc€ju
noskirumam $is uznémums nevar tikt vienlaikus uzskatits ar1 par pircégju VNGAR
1. panta 1. punkta j) apak$punkta nozimé tajos darijumos, kuru veikSanu tas atvieglo.
VNGAR 1. panta 1.punkta d)apakSpunkta turklat ir precizéts, ka tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu sniedz&js VNGAR vajadzibam ir uzskatdms par
piegadataju ar1 tad, ja tas pats ir puse darjjuma, kura veikSanu tas atvieglo. Tas
nozimé, ka uzn€mums, kur§ sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus un Iidz ar
to ietilpst VNGAR 1. panta 1. punkta d) apakSpunkta definicijas tvéruma, nevar apiet
ta atziSanu par piegadataju attieciba uz sniegtajiem tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumiem, pieméram, kliistot par pusi darjjuma, kura veikSanu tas atvieglo, vai
ligumiski nosakot, ka tas ir $aja darjjuma pirkto pre€u vai sniegto pakalpojumu
pircgjs.

TieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz€ja definicija, kas sniegta VNGAR
1. panta 1.punkta d) apakSpunkta, balstas uz definicijam Eiropas Parlamenta un
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4.4,
4.4.1.
(65)

(66)

Padomes 2019.gada 20.junija Regula (ES) 2019/1150 par taisniguma un
parredzamibas veicinasanu komercialajiem lietotajiem paredzEtos tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumos (turpmak “P2B regula”)*. Definicijas pamata ir
uzstadijums, ka uzn€mums, kas sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, sniedz
tos, lai atvieglotu tieSus darfjumus starp pardevéjiem un pirc€jiem vai starp
pardev€jiem un paterétajiem, kas izmanto Sos tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus.
VNGAR 1. panta 1. punkta d) apaks$punkta ir nemts vera, ka tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedz&js parasti nodroSina infrastruktiiru, kura uzp@émumiem dod
iesp&ju tieSsaiste atrast un noslégt darfjjumus ar citiem uzn€émumiem vai paterétajiem,
bet pats nav ne juridiski, ne faktiski atbildigs par to darfjumiem.

VNGAR piemérosanas robezas
Mazumtirgotdju apvienibas

Ar VNGAR 2.panta 2.punktu tas pieméroSanas joma ir ieklauti konkr&tiem
nosacfjumiem atbilstigi uznémumu apvienibu vertikalie noligumi, un lidz ar to no
likumiguma prezumpcijas ir izslégti visu pargjo uznémumu apvienibu vertikalie
noligumi. Tas nozimé@, ka vertikalie noligumi starp apvienibu un tas atseviskiem
dalibniekiem vai starp apvienibu un tas atseviskiem piegadatajiem VNGAR tvéruma
ietilpst tikai tad, ja visi dalibnieki ir mazumtirgotaji, kas pardod preces (nevis
pakalpojumus) galapatérétajiem un ja nevienam atseviSkam apvienibas dalibniekam
kop@jais gada apgrozijums neparsniedz 50 miljonus EUR*. Tomér, ja gada
apgrozijuma 50 miljonu EUR robezlielums ir parsniegts tikai nedaudziem apvienibas
dalibniekiem un $o dalibnieku kopgjais apgrozijums neparsniedz 15 % no visu
dalibnieku kopg&ja apgrozijuma, saskana ar 101. pantu veiktd novertgjuma rezultats
parasti biis tads pats.

Uzpémumu apvienibam var but gan horizontalie, gan vertikalie noligumi.
Horizontalie noligumi ir javeérte saskana ar principiem, kas noteikti Pamatnostadnés
par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta piemérojamibu horizontalas
sadarbibas noligumiem (turpmik ‘“horizontdlo noligumu pamatnostadnes”)*. Ja
minétaja noverte§juma tiek secinats, ka uzpnémumu sadarbiba pirkSanas vai
pardoSanas joma ir pielaujama, jo ta atbilst minéto pamatnostadnu konkrétajiem
nosacijjumiem attieciba uz pirkuma un/vai komercializacijas noligumiem, ir javeic
papildu noveért€§jums, lai vertikalos noligumus, kurus apvieniba noslégusi ar
atseviSkiem piegadatajiem vai atseviSkiem dalibniekiem, izskatitu saskana ar
VNGAR noteikumiem, jo ipasi 3.1idz 5. panta nosacijumiem, un saskana ar S§Tm
pamatnostadném. Pieméram, apvienibas dalibnieku noslégtie horizontalie noligumi
vai tadi apvienibas pienemtie 1emumi ka lémums, kas prasa, lai apvienibas dalibnieki
iegadatos preces no apvienibas, vai [émums iedalit ekskluzivas teritorijas apvienibas
dalibniekiem vispirms, ir javert€ ka horizontals noligums. Tikai tad, ja Saja
novert§juma tiek secinats, ka attiecigais horizontalais noligums neierobeZo
konkurenci, janoverte vertikalie noligumi starp apvienibu un tas atseviSkiem
dalibniekiem vai starp apvienibu un atseviskiem piegadatajiem.

41
42

43

OV L 186, 11.7.2019., 57. Ipp.

Noteiktie gada apgrozijuma 50 miljonu EUR griesti balstas uz apgrozijuma griestiem, kas attieciba uz
MVU paredzéti Komisijas ieteikuma (2003. gada 6. maijs) concerning the definition of micro, small
and medium-sized enterprises (OV L 124, 20.5.2003., 39. Ipp.) pielikuma 2. panta.

OV C 11, 14.1.2011,, 1. Ipp.; ievérojot labojumu (OV C 33, 2.2.2011., 20. Ipp.). Sis pamatnostadnes
drizuma tiks parskatitas.
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4.4.2.
(67)

(68)

(69)

(70)

(71)

Vertikalie noligumi, kuros ieklauti noteikumi par intelektudld ipasuma tiesibam (IIT)

VNGAR 2. panta 3. punkta ir noteikts, ka VNGAR var attiekties uz vertikalajiem
noligumiem, kuros ieklauti konkréti noteikumi par IIT nodo$anu vai izmantoSanu.
Attiecigi visi pargjie vertikalie noligumi, kuros ieklauti IIT noteikumi, ar 2. panta
3. punktu tiek izslégti no VNGAR piemérosanas jomas.

VNGAR attiecas uz vertikalajiem noligumiem, kuros ieklauti IIT noteikumi, ja ir

1zpilditi pieci nosacijumi:

(@) IIT noteikumi ir ieklauti vertikalaja noliguma, tas ir, noliguma, kas attiecas uz
nosacijumiem, ar kadiem puses var pirkt, pardot vai talakpardot konkré&tas
preces vai pakalpojumus;

(b) IIT ir nodotas pirc€jam vai licencétas pircéjam izmantoSanas noliika;
(c) T noteikumi nav noliguma galvenais priek$mets;

(d) IIT noteikumi ir tie$i saistiti ar precu vai pakalpojumu izmantoSanu, pardo$anu
vai talakpardoSanu, ko veic pircgjs vai ta klienti. Fran$izes gadijuma, kad IIT
izmantoSanas priekSmets ir tirdznieciba, preces vai pakalpojumus izplata
galvenais fran§izes néméjs vai fransizes néméji;

() 1IIT noteikumi attieciba uz Iiguma precém vai pakalpojumiem neietver
konkurences ierobezojumus, kuru mérkis ir tads pats ka vertikalajiem
ierobeZojumiem, uz kuriem atbrivojums saskana ar VNGAR neattiecas.

Sie nosacijumi nodroina to, ka VNGAR attiecigajiem vertikalajiem noligumiem ir
piemérojama tad, ja preCu vai pakalpojumu izmantoSanu, pardoSanu vai
talakpardoSanu var veikt efektivak, IIT nododot vai licencgjot pircéjam. Tas nozimg,
ka ierobezojumiem attieciba uz IIT nodoSanu vai licenceésanu VNGAR var piemérot
tad, ja noliguma galvenais priekSmets ir pre¢u vai pakalpojumu pirkSana vai
izplatiSana.

Pirmais nosacijums skaidri iezimé, ka konteksts, kada IIT tiek nodrofinatas, ir
noligums par pre€u pirkSanu vai izplatiSanu vai noligums par pakalpojumu pirkSanu
vai snieg§anu, un nevis noligums par IIT nodoSanu vai licencé$anu precu razo$anai
vai tirs licencéSanas noligums. Pieméram, VNGAR neattiecas uz:

(@) noligumiem, ar kuriem viena puse nodro$ina otrai pusei recepti un pieskir Sai
pusei licenci konkréta dz&riena raZoSanai atbilstosi Sai receptei;

(b) noligumiem, ar kuriem viena puse nodroS$ina otrai pusei veidni vai
paraugeksemplaru un pieSkir Sai pusei licenci kopiju izgatavoSanai un
izplatiSanai;

(c) tiru licenci attieciba uz pre¢u zimi tirdzniecibas veicinasanas noluka;

(d) sponsorésanas ligumiem par tiesibam reklaméties ka kada pasakuma
oficialajam sponsoram;

(e) autortiesibu licencé$anu, pieméram, apraides ligumiem par tiesibam ierakstit
un/vai parraidit kadu pasakumu.

Otrais nosactjums skaidri iezim€, ka VNGAR nav piemérojama, ja pirc€js nodroSina
IIT piegadatajam neatkarigi no ta, vai IIT attiecas uz raZoSanas vai uz izplatiSanas
procesiem. VNGAR neattiecas uz tadu noligumu, kur§ paredz IIT nodoSanu
piegadatajam un ietver iesp&jamus ierobeZojumus attieciba uz piegadataja veikto
pardosanu. Tas jo 1paSi nozimé to, ka VNGAR piemé&roSanas joma neietilpst
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4.4.2.1.
(76)

4.4.2.2.
(77)

(78)

(79)

apakSuznémuma ligumi, kas paredz zinatibas nodoSanu apakSuznémejam (skatit ari
So pamatnostadnu 3.3.iedalu). Turprett vertikalie noligumi, ar kuriem pircgjs
piegadatajam nodroSina tikai specifikacijas, kuras raksturotas piegadajamas preces
vai pakalpojumi, ietilpst VNGAR pieméroSanas joma.

TreSais nosacijums skaidri iezimé, ka, lai VNGAR attiektos uz konkr&tu noligumu, ta
galvenais priekSmets nevar but IIT nodoSana vai licencésana. Galvenajam
prickSmetam ir jabtit preCu vai pakalpojumu pirkSanai, pardoSanai vai
talakpardosanai, un IIT noteikumiem jakalpo §3 vertikala noliguma IstenoSanai.

Ar ceturto nosacTjumu tiek izvirzita prasiba, ka IIT noteikumiem ir japalidz pircgjam
vai ta klientiem izmantot, pardot vai talakpardot preces vai pakalpojumus. Preces vai
pakalpojumus izmantoSanai vai talakpardoSanai parasti piegada licenciars, bet
licenciats tos var pirkt arT no kada tre$a piegadataja. IIT noteikumi parasti attiecas uz
precu vai pakalpojumu tirdzniecibu. Ka pieméru var minét fransizes noligumu,
saskana ar kuru fransizes dev@js pardod fransizes némé&jam preces talakpardosanai un
pieskir franSizes némejam licenci izmantot ta precu zimi un zinatibu attiecigo precu
tirdzniecibai, vai noligumu, saskana ar kuru koncentrata piegadatajs pieskir licenci
pirc€jam, lai tas to atSkaiditu un sapilditu pudel@s un péc tam pardotu $adi sarazoto
dz@rienu.

Piektaja nosacijuma uzsvérts, ka IIT noteikumiem nedrikst bit tads pats mérkis ka
smagajiem ierobezojumiem, kas uzskaititi VNGAR 4. panta, vai ka ierobezojumiem,
kas ar VNGAR 5. pantu ir izslégti no VNGAR tvéruma (skatit o pamatnostadnu
6. iedalu).

IIT, kas tiek izmantotas vertikalo noligumu Tstenosanai VNGAR 2. panta 3. punkta
nozimé, parasti attiecas uz trim galvenajiem intelektuala 1pasuma veidiem: precu
zImém, autortiesibam un zinatibu.

Prec¢u zZimes

Precu zimes licence, kas tiek pieSkirta izplatitajam, var attiekties uz licenciara
produktu izplatiSanu konkréta teritoryja. Ja ta ir ekskluziva licence, attiecigais
noligums ir ekskluzivas izplatiSanas noligums.

Autortiesibas

Ja talakpardevejs pardod preces vai pakalpojumus (piem&ram, gramatas vai
programmatiiru), uz ko attiecas autortiesibas, So autortiesibu 1paSnieks var
talakpardevéjam uzlikt pienakumu talakpardot vienigi ar nosacijumu, ka pircgjs — Cits
talakpardevejs vai galalietotajs — neparkaps autortiesibas. Ja uz $§tm talakpardevéja
saistibam attiecas 101. panta 1. punkts, tas ietilpst VNGAR pieme&roSanas joma.

Noligumi, saskana ar kuriem talakpardoSanai tiek piegadatas programmatiiras cietas
kopijas un talakpardevéjs neiegiist licenci ne uz kadam tiesibam attieciba Uz
programmatiiru, bet tam ir vienigi tiesibas talakpardot cietas kopijas, VNGAR
vajadzibam ir uzskatami par noligumiem par precu piegadi talakpardoSanai.
Izmantojot $adu izplatiSanas veidu, programmatiiras licenc€Sana notiek tikai starp
autortiesibu ipasnieku un programmatiiras lietotaju. Ta var bt licence “pléves
apvalka”, tas ir, nosacijumu kopums, kas ieklauts cietas kopijas iepakojuma un par
ko uzskata, ka, atverot iepakojumu, galalietotajs piekrit Siem nosactijumiem.

Pircgjiem, kas iegadajas aparatiru, kura ietilpst programmatiira, uz ko attiecas
autortiesibas, autortiesibu 1pasnieks var noteikt pienakumu neparkapt autortiesibas,
kas nozimé&, ka tie nedrikst izgatavot programmatiiras kopijas, talakpardot $o
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4.4.2.3.
(80)

(81)

(82)

programmatiiru vai izmantot attiecigo programmatiiru cita aparatiird. Ja uz Siem
lietoSanas ierobezojumiem attiecas 101. panta 1. punkts, tie ietilpst VNGAR
piemérosSanas joma.

Zinatiba

FranSizes noligumi, iznemot ripnieciskas franSizes noligumus, ir visspilgtakais
piemérs gadijumiem, kuros pircdjam tirdzniecibas noliikos nodod zinatibu*.
Fran§izes noligumi ietver IIT licences, kas attiecas uz pre¢u Zzimém un zinatibu precu
izmantoSanas un izplatiSanas vai pakalpojumu sniegSanas noliika. Papildus IIT
licencei franSizes devéjs franSizes némé&jam visa noliguma darbibas laika parasti
sniedz tadu komercialo vai tehnisko palidzibu ka iepirkuma pakalpojumi, apmaciba,
konsultacijas par nekustamo ipaSumu un finanSu planoSana. Licence un sniegta
palidziba ir fransizei nodotas darfjjumdarbibas metodes neatnemamas sastavdalas.

Fransizes noligumos ietverta licence ietilpst VNGAR tvéruma, ja ir izpilditi visi pieci
S0 pamatnostadnu 70. punktd uzskaititie nosacijumi. Sie nosacijumi parasti ir
izpilditi, jo atbilstosi lielakajai dalai franSizes noligumu, tai skaitd galveno franSizes
dev€ju noligumiem, franSizes dev@js nodroSina franSizes némejam preces vai
pakalpojumus, jo Tpasi komercialas vai tehniskas palidzibas pakalpojumus. IIT palidz
fran§izes némejam talakpardot fransizes devEja vai franSizes devEja noradita
piegadataja piegadatos produktus vai izmantot Sos produktus un pardot rezultata
iegiitas preces vai pakalpojumus. Fransizes noligumi, kuri attiecas tikai vai
galvenokart uz IIT licencéSanu, neietilpst VNGAR tvéruma, bet Komisija $adiem
noligumiem principa piemeros principus, kas noteikti VNGAR un Sajas
pamatnostadnés.

Turpmak uzskaititas saistibas, kuras attiecas uz IIT un parasti tiek uzskatitas par
nepiecieSamam fransizes dev@ja IIT aizsardzibai, un, ja uz $im saistibam attiecas
101. panta 1. punkts, uz tam attiecas ari VNGAR:

(@) franSizes némgja saistibas tieSi vai netieSi nenodarboties ar lidziga veida
darfjumdarbibu;

(b) fransizes némégja saistibas neieglit tadu finansialo lidzdalibu konkurgjosa
uznémuma kapitala, kas fransizes néméjam dotu iesp€ju ietekmét §a uznémuma
saimniecisko ricibu;

(c) franSizes némgja saistibas neizpaust treSam personam zinatibu, ko nodro$inajis
franSizes devéjs, ja vien §1 zinatiba nav visparpieejama;

(d) franSizes némgja saistibas informét fransizes devéju par pieredzi, kas uzkrata,
izmantojot fran§izi, un pieskirt franCizes dev€am un pargjiem franSizes
néméjiem neekskluzivu licenci attieciba uz zinatibu, kas izriet no minétas
pieredzes;

(e) fran3izes néméja saistibas inform&t fransizes dev&ju par IIT licences
parkapumiem, celt prasibu pret parkapuma izdaritajiem vai palidzet fransizes
devéjam tiesvediba pret parkapuma izdaritajiem,;

(f) franSizes némgja saistibas neizmantot fransizes dev&ja pieskirto zinatibas
licenci meérkiem, kas nav fransizes izmantoSana;

44

43.1idz 45. punkts p&c analogijas piemérojami citu veidu izplatiSanas noligumiem, kas paredz, ka
piegadatajs pircgjam nodod bitisku zinatibu.
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44.3.
(83)

(84)

(85)

(g) franSizes némgéja saistibas bez fransizes devE&ja piekriSanas nenodot citai
personai tiesibas un pienakumus, kas paredzeti franSizes noliguma.

Konkurentu vertikalie noligumi

Saskana ar VNGAR 2.panta 8.punktu, par kuru noradijumi ir sniegti $o
pamatnostadnu 4.5. iedala, VNGAR nepieméro vertikalajiem noligumiem, uz kuru
priekSmetu attiecas kada cita grupu atbrivojuma regula, ja vien attiecigaja regula nav
noteikts citadi, turklat ar VNGAR 2. panta 4. punkta pirmo teikumu no VNGAR
piem@roSanas jomas tiek izslégti vertikalie noligumi starp konkurgjoSiem
uznémumiem, iznpemot, ja uz attiecigo vertikalo noligumu attiecas VNGAR 2. panta
4. punkta a) vai b) apakSpunkta paredzétie iznémumi. Tas nozimé, ka konkurentu
vertikalie noligumi, kuri ir izslégti no VNGAR tveéruma, ir janoverté saskana ar
horizontalo noligumu pamatnostadném, tai skaitd noradijumiem par informacijas
apmainu konkur@joSu uznémumu vertikalo noligumu gadijuma. Ja uz vertikalo
noligumu attiecas VNGAR 2. panta 4. punkta a)vai b) apakSpunkta paredzg&tais
izn@mums un noliguma nav ietverti horizontali konkurences ierobeZojumi mérka dél,
noligums janoverte tikai saskana ar STm pamatnostadném.

VNGAR 1. panta 1. punkta c) apak$punkta konkurgjos$s uznémums ir definéts ka
faktisks vai potencials konkurents. Divus konkrétus uznémumus uzskata par
faktiskiem konkurentiem, ja tie darbojas viena un taja pasa konkrétaja (produktu un
geografiskaja) tirgii. Vienu uzpémumu uzskata par otra uznémuma potencialu
konkurentu, ja gadijuma, ja noliguma nebiitu, pirmais uznémums neliela, tacu
pastaviga relativo cenu kapuma gadijuma 1sa laika, kas parasti neparsniedz vienu
gadu, visticamak, veiktu vajadzigas papildu investicijas vai segtu vajadzigas
parorientéSanas izmaksas, lai ieietu konkrétaja tirgt, kurad darbojas otrs uznémums.
Tas ir janoverté realistiski, nemot véra tirgus struktiiru un tiesisko un ekonomisko
kontekstu, kura uzn€mums darbojas. Tas nozimg, ka nepietiek ar teor&tisku iesp€ju,
ka uzpémums varétu ieiet attiecigaja tirgii. Uzpnémumam ir jabut realam un
konkrétam iesp&jam ieiet tirgli, bez jebkadiem neparvaramiem Skérsliem ieieSanai
Saja tirgl. Tomér nav nepiecieSams parliecinosi pieradit, ka minétais uznpémums
faktiski ieies attiecigaja tirgfi, un vél jo mazak — ka tas p&c tam spés tur noturéties.*

Izplatitajs, kas razotajam sniedz specifikacijas attieciba uz konkrétu precu razoSanu
ar izplatitaja zimolu, nav uzskatams par $o sava zimola precu razotaju un tadejadi par
razotaja konkurentu. Lidz ar to VNGAR 2. panta 1. punkta paredzetais atbrivojums ir
piemérojams noligumiem starp izplatitaju, kur§ pardod Sadas sava zimola preces,
kuras sarazojusi tre$a persona, un zimola preCu piegadataju taja pasa konkrétaja
tirgi. Turpreti izplatitaji, kuri pasi razo preces ar savu zimolu, ir uzskatami par
razotajiem. Tas nozime, ka VNGAR 2. panta 1. punkta paredzetais atbrivojums nav
piemérojams noligumiem starp Siem izplatitdjiem un zimola precu piegadatajiem taja
pasa konkretaja tirgl. Tapéc $adi noligumi ir janoverte saskana ar horizontalo
noligumu pamatnostadném.

45

Skatit Komisijas Pazinojumu par jédziena “konkrétais tirgus” definiciju Kopienas konkurences tiesibas
(“Komisijas pazinojums par konkréta tirgus definiciju”) (OV C 372, 9.12.1997., 5.lpp.), 20.—
24. punkts. Komisijas pazinojums par konkréta tirgus definiciju drizuma tiks parskatits. Skatit arT
Komisijas Trispadsmita zinojuma par konkurences politiku 55. punktu, EST spriedumu Generics (UK)
Ltd un citi / Competition and Markets Authority C-307/18, ECLI:EU:C:2020:52, 36.-45. punkts, un
EST spriedumu H. Lundbeck A/S un Lundbeck Ltd/ Eiropas Komisija, ECLI:EU:C:2021:243, 54.—
57. punkts.
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VNGAR 2. panta 4. punkta otraja teikuma ir noteikti divi iznémumi no vispariga
noteikuma, ka konkurentu vertikalie noligumi ir izslégti no VNGAR paredzetas
likumiguma prezumpcijas. Abi iznémumi, kas paredzéti VNGAR 2. panta 4. punkta
a) un b) apaksSpunkta, attiecas uz div&jadas izplatiSanas noligumiem starp precu
piegadataju vai pakalpojumu sniedzgju, kas darbojas ari mazumtirdzniecibas tirgi,
un ta izplatitajiem. Sie parasti ir gadijumi, kad piegadatajs galvenokart darbojas
augSupégja tirgli un tam ir ierobezotas paligdarbibas mazumtirdzniecibas tirgt. Ja
piegadataja un pircgja kopgja tirgus dala konkrétaja tirgi mazumtirdzniecibas liment
neparsniedz [10] %, ir maz ticams, ka var€tu rasties baZzas horizontala limeni, un ir
uzskatams, ka potenciala ietekme uz puSu horizontalo konkurenci
mazumtirdzniecibas Itmeni ir mazak nozimiga neka pusSu vertikala noliguma
potenciala ietekme uz konkurenci vispar piegades vai izplatiSanas Iiment.

Tadejadi konkurentu vertikalajam noligumam, uz kuru attiecas VNGAR 2. panta

4. punkta a) vai b) apakSpunkts, VNGAR 2. panta 1. punkta paredzgetais atbrivojums

ir piemérojams, ja ir izpilditi $adi nosacijumi:

(@) atbilstosi VNGAR 2. panta 8. punktam uz noliguma priekSmetu neattiecas kada
cita grupu atbrivojuma regula;

(b) piegadataja un pirc€ja kopgja tirgus dala konkrétaja tirgli mazumtirdzniecibas
lItmeni neparsniedz [10] %, tad€jadi nav ievérojama konkurences ierobezojuma
101. panta 1. punkta nozim&*®, un noliguma nav VNGAR 4. pantd noteikto
smago ierobezojumu;

(c) irizpilditi VNGAR 2. panta 4. punkta a) vai b) apaksSpunkta nosacijumi;

(d) atbilstosi VNGAR 2.panta 6.punktam noliguma nav ietverti horizontali
konkurences ierobezojumi mérka del.

Atbrivojums ir piemérojams visiem nesavstarp&ja vertikala noliguma aspektiem un
horizontalajiem ierobezojumiem seku dgl, tai skaita tiem, kas izriet no informacijas
apmainas konkurgjoSo uzpnémumu starpa. Uz konkurences horizontalajiem
ierobezojumiem mérka dél VNGAR 2.panta 4.punkta a)un b) apakspunkta
paredzétie iznémumi neattiecas®’. Tas, vai kadu noligumu VNGAR 2. panta
4. punkta a)vai b)apakspunkta nolika var uzskatit par divéjadas izplatiSanas
noligumu, So noteikuma izn€muma rakstura dél ir javerte Sauri.

VNGAR 2.panta 4.punkta a)apaksSpunkta paredzEtais izn€mums attiecas uz
situacijam, kuras piegadatajs ir precu razotajs, vairumtirgotajs vai importétajs un
reiz€ arl izplatitajs, savukart pirc€js ir tikai izplatitajs, kur§ nekonkuré ar raZotaju
augSupgja limen.

VNGAR 2.panta 4.punkta b)apakSpunkta paredzetais izn€mums attiecas uz
situacijam, kuras piegadatajs ir pakalpojumu sniedzgjs, kas darbojas vairakos
tirdzniecibas ltmenos, savukart pirc€js sniedz savus pakalpojumus tikai
mazumtirdzniecibas limeni un nekonkuré ar piegadataju taja tirdzniecibas liment,
kura tas pérk liguma pakalpojumus.

VNGAR 2. panta 5. punkta ir paredzets, ka tad, ja konkur&joso pusu kopgja tirgus
dala mazumtirdzniecibas Itmeni parsniedz [10] %, VNGAR 2.panta 1.punkta

47

De minimis pazinojuma 8. punkts.
Skatit EST spriedumu Expedia Inc./ Autorité de la concurrence un citi C-226/11, EU:C:2012:795,
37. punkts.
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4.5.
(93)

(94)

paredzétais grupu atbrivojums to vertikalajam noligumam tomer ir piem&rojams, ja ir

izpilditi $adi nosacijumi:

(@) atbilstosi VNGAR 2. panta 8. punktam uz noliguma priekSmetu neattiecas kada
cita grupu atbrivojuma regula;

(b) ir ievérots VNGAR 3. panta noteiktais tirgus dalas robezlielums, un noliguma
nav VNGAR 4. panta noteikto smago ierobezojumu;

(c) irizpilditi VNGAR 2. panta 4. punkta a) vai b) apaksSpunkta nosacijumi;

(d) visa informacijas apmaina pusu starpa atbilst attiecigajai horizontalo noligumu
pamatnostadnu nodalai par informacijas apmainas novert§jumu no
konkurences viedokla;

(e) atbilstosi VNGAR 2. panta 6.punktam noliguma nav ietverti horizontali
konkurences ierobezojumi mérka dél.

VNGAR 2.panta 7.punkta ir paredzets, ka izn€mumi attieciba uz div€jado
izplatiSanu nav piemérojami, ja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzg&jiem
VNGAR 1. panta 1. punkta d) apakSpunkta nozimé ir hibridfunkcija, tas ir, ja tie
sniedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus un pardod preces vai pakalpojumus,
konkurgjot ar uznémumiem, kuriem tie sniedz Sos pakalpojumus. Ta ka
mazumtirdzniecibas darbibas, kuras veic tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniedzgji ar $adu hibridfunkciju, parasti rada ievérojamas bazas horizontala liment,
tas neatbilst divgjadas izplatiSanas izn€muma uzstadijumam, turklat minétais
iznémums jebkura gadijuma ir jainterpreté Sauri. Ta paSa iemesla dé] VNGAR
neattiecas arT uz ierobezojumiem attieciba uz to, kada méra vai ar kadiem
nosacljumiem tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus var sniegt treSam personam.
Mingtais attiecas ne tikai uz ierobezojumiem, kas noteikti noliguma ar tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu pirc€ju, bet arl noligumos par to precu vai pakalpojumu
pirkSsanu, ko pardod tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs, kuram ir
hibridfunkcija.

Vertikalie noligumi ar Sadiem tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjiem ar
hibridfunkciju ir janoverté individuali, nemot véra gan §1s pamatnostadnes (skatit to
8. iedalu), gan horizontalo noligumu pamatnostadnes. Saja novértgéjuma jaizskata visi
aspekti mingto tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz&ju un Sos pakalpojumus
izmantojoSo uznémumu attiecibas, ieskaitot jebkadu informacijas apmainu starp
tiem.

Saikne ar citam grupu atbrivojuma regulam

Ka skaidrots So pamatnostadnu 4.1.un 4.2.iedala, VNGAR ir piemérojama
noligumiem starp uzpémumiem, kuri darbojas dazados raZoSanas vai izplatiSanas
kédes posmos, un kas attiecas uz nosacijumiem, ar kadiem puses var pirkt, pardot un
talakpardot konkrétas preces vai pakalpojumus. Sadi vertikalie noligumi ir
novertejami vienigi saskana ar VNGAR un $im pamatnostadném neatkarigi no $a
novértejuma iznakuma. VNGAR paredzéta likumiguma prezumpcija tiem bis
piem&rojama, ja nav parsniegti tirgus dalu robezlielumi un noligumos nav ietverti
smagie ierobeZojumi.

Tomér VNGAR 2. panta 8. punkta ir noteikts, ka VNGAR “nepieméro vertikalajiem
noligumiem, uz kuru priekSmetu attiecas kada cita grupu atbrivojuma regula, ja vien
attiecigaja regula nav noteikts citadi”. Tapéc ir svarigi jau no pasa sakuma parbaudit,
val vertikalais noligums neietilpst kadas citas grupu atbrivojuma regulas
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4.6.
(98)

piemérosanas joma. Pieméram, ka noteikts VNGAR 2. panta 4. punkta, vertikalie
noligumi, kas noslégti starp konkur€joSiem uzpémumiem, principa ir izslégti no
VNGAR darbibas jomas un ir janoverté saskana ar noteikumiem, kas piemérojami
horizontalajiem noligumiem. VNGAR 2. panta 4. punkta a) un b) apakSpunkta ir
paredzeti izp€émumi no §a principa, kas jaskata saisttba ar VNGAR 2. panta
5. punktu, ja ir parsniegts VNGAR 2. panta 4. punkta a) un b) apakspunkta noteiktais
tirgus dalas robezlielums, bet nav parsniegts VNGAR 3. panta noteiktais tirgus dalas
robezlielums. Sajos noteikumos ir nemts véra tas, ka divéjadas izplatisanas noligumu
ietekme uz tirgu un iesp&jamas konkurences problémas var but lidzigas ka
horizontalajiem noligumiem.

Attiecigi VNGAR nav piemérojama vertikalajiem noligumiem, uz kuriem attiecas
turpmak mingtas grupu atbrivojuma regulas vai nakotné pienemtas grupu
atbrivojuma regulas par turpmakajos apakSpunktos minéto noligumu veidiem, ja vien
attiecigaja regula nav noteikts citadi:

- Komisijas 2014. gada 21. marta Regula (ES) Nr.316/2014 par Liguma par
Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta piemérosanu tehnologiju

nodosanas noligumu kategorijam*®;

— Komisijas 2010. gada 14. decembra Regula (ES) Nr. 1217/2010 par Liguma
par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta piemé&roSanu dazam

pétniecibas un izstrades noligumu kategorijam*?;

- Komisijas 2010. gada 14. decembra Regula (ES) Nr. 1218/2010 par Liguma
par Eiropas Savienibas darbibu 101. panta 3. punkta piem&ro$anu dazam
specializacijas noligumu kategorijam®°.

VNGAR nav piemérojama ar1 horizontalo noligumu pamatnostadn€s minétajiem

konkurentu noligumu veidiem, iznemot, ja attiecigaja horizontalo noligumu

pamatnostadnu nodala ir noteikts citadi.

VNGAR attiecas uz vertikalajiem noligumiem par mehanisko transportlidzeklu
rezerves dalu pirkSanu, pardoSanu vai talakpardoSanu un mehanisko transportlidzeklu
remonta un tehniskas apkopes pakalpojumu sniegSanu. Tomér VNGAR Siem
noligumiem ir piemérojama tikai tad, ja papildus VNGAR atbrivojuma
nosacijumiem tie atbilst papildu prasibam, kas noteiktas Komisijas 2010. gada
27. maija Regula (ES) Nr. 461/2010 par Liguma par Eiropas Savienibas darbibu
101. panta 3. punkta pieméroSanu vertikalu noligumu un saskanotu darbibu
kategorijam mehanisko transportlidzeklu nozaré un attiecigajas skaidrojoSajas
pamatnostadnés.

Galvenie izplatiSanas sistemu veidi

Piegadatajs var brivi izvéleties, ka veidot savu izplatiSanas sisttmu. Tas var,
pieméram, izveleties vertikalo integraciju, tas ir, pardot savas preces vai
pakalpojumus tiesi galalietotajiem vai izplatit tos, izmantojot vertikali integrétus
izplatitajus, kas ir saistitiec uznémumi VNGAR 1. panta 2. punkta nozimé. Sada
izplatiSanas sisttma ir organiz&ta tikai viena konkréta uznémuma ietvaros, tapéc
101. panta 1. punkts uz to neattiecas.
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OV L 93, 28.3.2014., 17. Ipp.
OV L 335, 18.12.2010., 36. Ipp.
OV L 335, 18.12.2010., 43. Ipp.
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4.6.1.
4.6.1.1.
(100)

(101)

(102)

(103)

(104)

(105)

Piegadatajs var arT nolemt iecelt neatkarigus izplatitajus. Talab tas var izveidot vienu
izplatiSanas sistému vai kombinét dazadas sist€émas. Izplatitakie veidi ir ekskluziva
izplatiSana, selektiva izplatiSana un fransize. Ta ka So izplatiSanas sistemu izveidei
nepiecieSamie vertikalie noligumi tiek noslégti starp neatkarigiem uznémumiem, uz
tiem var attiekties 101. panta 1. punkts un VNGAR vai individuals atbrivojums
saskana ar 101. panta 3. punktu, ja ir izpilditi attiecigie nosacijumi.

Ekskluzivas izplatisanas sistémas
Ekskluzivu izplatiSanas sistému definicija

Ekskluziva izplatiSanas sist€éma piegadatajs teritoriju vai klientu grupu iedala
ekskluzivi vienam vai nedaudziem pirc€jiem un/vai rezervé to sev, ierobezojot citu
Savieniba darbojoSos pirc€ju iesp&jas aktivi pardot ekskluzivaja teritorija vai
ekskluzivajai klientu grupai®l.

Piegadataji biezi izmanto S$ada veida sistému, lai stimul@tu izplatitajus veikt
finansialas un nefinansialas investicijas, kas vajadzigas to zimola izv&rsanai
teritorija, kura tas nav plasi pazistams, vai lai pardotu jaunu produktu konkréta
teritorija vai konkrétai klientu grupai, vai panaktu izplatitaju darbibu koncentréSanu
uz konkrétu produktu (pieméram, ar specialiem marketinga vai izstadiSanas
pasakumiem). Savukart izplatitaji, pateicoties ekskluzivi iedalitas teritorijas vai
klientu grupas lielumam un ar ekskluzivitati saistitajai aizsardzibai, cenSas panakt
noteiktu darfjumdarbibas apjomu un pelnu, kas lautu atpelnit veiktas investicijas.

Atbilstosi S§im uzstadijumam ekskluzivo izplatitaju skaitam konkréta teritorija vai
attiectba uz konkretu klientu grupu jabiit ierobezotam: viens izplatitajs vai nedaudzi
izplatitaji (dalitas ekskluzivitates gadijuma). Ekskluzivo izplatiSanu nevar izmantot,
lai daudzus izplatitajus pasargatu no konkurentiem arpus ekskluzivas teritorijas, jo
Sada riciba biitu uzskatama par iek$€ja tirgus sadali. Tapéc pilnvaroto izplatitaju
skaits biitu janosaka samerigi ar iedalito teritoriju vai klientu grupu ta, lai
nodros$inatu noteiktu darjjumdarbibas apjomu, kas lauj atpelnit veiktas investicijas.

Piegadatajs aizsarga pilnvarotos izplatitajus pret iesp&ju, ka citi pirc€ji varétu
nodarboties ar aktivo pardoSanu ekskluzivaja teritorija vai ekskluzivajai klientu
grupai. Ja piegadatajs ekskluzivo teritoriju vai klientu grupu iedala vairak neka
vienam izplatitajam, visi Sie izplatitaji tiek vienlidz aizsargati pret aktivo pardoSanu,
ko veic citi pirc€ji, savukart aktivo un pasivo pardoSanu So izplatitaju vidi nevar
ierobezot.

Vertikalajos noligumos, kurus izmanto ekskluzivajai izplatiSanai, konkréti janosaka
teritorija vai klientu grupa, kas tiek ekskluzivi iedalita izplatitajiem. Ekskluziva
teritorija var bt veselas dalibvalsts teritorija vai teritorija, kas ir mazaka vai lielaka.
Ekskluzivo klientu grupu var definét, pieméram, ka klientus ar noteiktu
nodarboSanos vai ka konkrétu klientu uzskaitjumu pe€c viena vai vairakiem
objektiviem kritérijiem. Atkariba no Siem kritérijiem ir iesp&jams, ka klientu grupa ir
tikai viens klients.

Ja noteikta teritorija vai klientu grupa vél nav iedalita vienam vai vairakiem
izplatitajiem, piegadatajs So teritoriju vai klientu grupu var rezervét sev, attiecigi
informg€jot par to savus izplatitajus. Tada gadijuma piegadatajam nav obligati javeic

51

Skatit VNGAR 1. panta 1. punkta g) apak$punktu.
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4.6.1.2.
(106)

(107)

(108)

(109)

(110)

(111)

komercdarbiba rezervétaja teritorija vai attieciba uz rezervéto klientu grupu —
piegadatajs to var rezervet ar meérki nakotné iedalit to citiem izplatitajiem.

101. panta pieméroSana ekskluzivam izplatiSanas sisttmam

Izplatisanas sisteéma, kura piegadatajs ekskluzivi iedala teritoriju vai klientu grupu
vienam vai vairakiem pirc€jiem, galvenie iesp&jamie riski no konkurences viedokla ir
tirgus sadaliSana, kas var veicinat cenu diferenciaciju, un zimola ieksgjas
konkurences mazinasanas, 1pasi gadijuma, ja ir viens vienigs izplatitajs. Ja lielaka
dala, visi vai spécigakie piegadataji, kas darbojas noteikta tirgl, izmanto ekskluzivu
izplatiSanas sistému, var vajinaties ari zimolu savstarp&ja konkurence un veicinata
aizliegtu vienoSanos iespgja gan piegadataju, gan izplatitaju Itmeni. Visbeidzot,
ekskluziva izplatiSana var blokét citu izplatitaju piekluvi tirgum un tadgjadi
samazinat zimola iek$&jo konkurenci izplatiSanas [iment.

VNGAR paredzetais atbrivojums ekskluzivas izplatiSanas noligumiem ir
piemérojams, ja ne piegadataja, ne pircgja tirgus dala neparsniedz 30 % un
noligumos nav smago ierobezojumu. VNGAR paredzeta likumiguma prezumpcija uz
ekskluzivas izplatiSanas noligumu var attiekties, ja taja ir ietverti citi vertikalie
ierobezojumi, kas nav smagi, pieméram, nekonkuréSanas saistibas ne ilgak ka uz
pieciem gadiem, daudzuma prasibas vai ekskluziva pirkSana. Tomér tad, ja
ekskluzivo izplatitaju skaits nav ierobezots un nav noteikts sameérigi ar iedalito
teritoriju vai klientu grupu ta, lai nodrosinatu noteiktu darjjumdarbibas apjomu, kas
lauj atpelnit to veiktas investicijas, Sada izplatiSanas sist€éma, visticamak, neraditu
efektivitates pieaugumu. Ja ir konstat§jama ieve€rojama konkurenci ierobezojosa
ietekme, VNGAR piemérosana, visticamak, tiktu atsaukta.

Talak Iidz S$ts iedalas beigam ir sniegti noradijumi par ekskluzivas izplatiSanas
noligumu individualu noveértéSanu gadijumos, kad ir parsniegts tirgus dalas 30 %
robezlielums.

Ekskluzivas izplatiSanas sist€mas novertejuma svarigs faktors ir tas, cik daudziem
izplatitajiem ir ekskluzivi iedalita attieciga teritorija vai klientu grupa. Jo lielaks
izplatitaju skaits, jo mazaka zimola iek$€jas konkurences mazinasanas, bet mazaka
ar1 varbiitiba, ka ekskluzivajiem izplatitajiem ir stimuls invest€t $§a zimola izverSana
un piegadataja produkta vai produktu pardosanas veicinasana.

Liela nozime ir piegadataja un ta konkurentu stavoklim tirgdi, jo zimola ieksgjas
konkurences zudums ir problematisks vienigi tad, ja ir ierobezota zimolu savstarp&ja
konkurence. Jo spécigaks ir piegadataja stavoklis tirgt (virs 30 % robezlieluma), jo
lielaka ir vajas zimolu savstarp€jas konkurences varbiitiba un lielaks no zimola
ieksejas konkurences samazinasanas izrietosais risks konkurencei.

Piegadataja konkurentu stavoklim tirgi var biit nozime divéjada zina. Gadijuma, kad
ir specigi konkurenti, zZimola iek§€jas konkurences samazinasanos, kas var biit 1pasi
izteikta viena vieniga izplatitdja situacija, parasti atsver pietieckama zimolu
savstarp&ja konkurence. Tomer, ja piegadataju skaits noteikta tirgd ir visai ierobezots
un to stavoklis $aja tirgl to tirgus dalas, jaudas un izplatiSanas tikla zina ir visai
ieksejas konkurences zudums var vél palielinat So risku, jo 1pa$i, ja vairakiem
piegadatajiem ir lidzigas izplatiSanas sistémas. Ekskluziva vairaku zimolu produktu
tirdznieciba, tas ir, ja vairaki piegadataji attiecigaja teritorija pilnvaro vienus un to
pasus ekskluzivos izplatitajus, var vél vairak palielinat aizliegtas vienoS$anas un/vai

_____
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vienam vai vairakiem izplatitajiem pieskir ekskluzivas tiesibas taja pasa teritorija
izplatit divus vai vairakus nozimigus konkur&joSus produktus, So zimolu savstarp&ja
konkurence var butiski samazinaties, jo 1pasSi linearu vairumtirdzniecibas cenu
gadijuma. Jo lielaka ir ekskluzivo vairaku zimolu produktu izplatitaju kumulativa
tirgus dala attieciba uz to izplatitajiem zimoliem, jo lielaks ir aizliegtas vienoSanas
un/vai konkurences vajinaSanas risks un jo vairdk samazinas zimolu savstarpgja
konkurence. Ja viens vai vairaki mazumtirgotaji ir vairaku zimolu ekskluzivie
izplatitaji, pastav risks, ka gadijuma, ja viens piegadatajs samazinatu sava zimola
vairumtirdzniecibas cenu, c¢kskluzivie mazumtirgotaji nesamazinatu cenas
galapat€rétajiem, jo tadgjadi mazumtirgotajiem samazinatos pargjo zimolu produktu
pardoSanas apjoms un attieciga pelna. Lidz ar to salidzinajuma ar gadijumu, kad
nepastavetu ekskluziva vairaku zimolu produktu tirdznieciba, piegadataji nelabpratak
konkurétu sava starpa ar cenam. Sadas kumulativas iedarbibas situacijas var bit
pamats VNGAR atbrivojuma piemerosanas atsaukSanai, ja piegadataju un pircgju
tirgus dalas ir zem VNGAR noteikta 30 % robezlieluma.

Skersli ieieSanai tirgl, kas piegadatdjiem var kavét paSiem savu integrétas
izplatiSanas tiklu izveidi vai alternativu izplatitaju atraSanu, ir mazak nozimigs
elements ekskluzivas izplatiSanas iesp&jamas konkurenci ierobezojosas ietekmes
novertejuma, 1pasi dalitas ekskluzivitates gadijuma. Citu piegadataju blokéSana nav
konstatgjama, ja ekskluziva izplatiSana nav apvienota ar viena zimola izplatiSanu, kas
izplatitaju piespiez vai mudina konkréta veida produktu pasiitit no viena piegadataja.
Lai gan viena zimola izplatiSana neprasa, lai izplatitajs produktus pirktu no konkréta
piegadataja, ekskluzivas izplatiSanas apvienoSana ar viena zimola izplatiSanu var
citiem piegadatajiem apgritinat alternativu izplatitaju atrasanu.

Citu izplatitaju tirgus piekluves blok&Sana nav problematiska, ja piegadatajs, kuram
ir ekskluziva izplatiSanas sisteéma, pilnvaro daudz ekskluzivo izplatitaju taja pasa
tirgi, un Sie ekskluzivie izplatitaji bez ierobezojumiem var pardot produktu citiem
izplatitajiem, kas nav pilnvaroti. Citu izplatitaju tirgus piekluves blok&Sana turpreti
var biit problematiska, ja pirc€jiem ir tirgus vara lejup€ja tirgii, jo ipasi loti plaSu
teritoriju gadijuma, kur kads ekskluzivais izplatitajs kltist par vienigo pirc€ju visa
tirgl. Ka pieméru var minét lielveikalu tiklu, kas klist par vadoSa zimola precu
vienigo izplatitaju attiecigas valsts partikas mazumtirdzniecibas tirgi. Ekskluzivas
vairaku zimolu produktu tirdzniecibas gadijuma citu izplatitaju piekluve tirgum var
tikt bloketa vel specigak.

Pirc€ja vara turklat var palielinat aizliegtas vieno8anas risku pirc&ju vidi, ja nozimigi
pircgji, kas atrodas viena un taja pasa vai dazadas teritorijas, vienam vai vairakiem
piegadatajiem uzspiez ekskluzivu izplatiSanas sistemu.

Ir svarigi novertét tirgus dinamiku, jo augoss pieprasijums, tehnologiju maina un
mainigs stavoklis tirgli var mazinat negativas ietekmes varbutibu salidzinajuma ar
nobriedusiem tirgiem.

Svarigs faktors ir tirdzniecibas Iimenis, jo iesp&jamas negativas sekas
vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas limeni var biit atSkirigas. Ekskluzivo
izplatiSanu galvenokart izmanto galapatérina pre€u vai pakalpojumu izplatiSana.
Zimola ieksgjas konkurences zudums mazumtirdzniecibas limeni ir jo 1pasi
iespgjams, ja ekskluzivo izplatiSanu izmanto plasas teritorijas, jo galapaterétajiem
attieciba uz nozimigu zimolu var bt mazas izveles iespgjas starp izplatitaju ar
augstam cenam un augstu apkalpoSanas Itmeni un izplatitaju ar zemam cenam un
zemu apkalpoSanas limeni.
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Razotajs, kur§ vairumtirgotaju izvélas ka ta ekskluzivo izplatitaju, parasti iedala tam
lielaku teritoriju, pieméram, visu vienas dalibvalsts teritoriju. Ja vien vairumtirgotajs
var bez ierobezojumiem pardot produktus lejup€jiem mazumtirgotajiem, nav
sagaidama iev@rojama konkurenci ierobezojosa ietekme. Iespgjamo zimola ieksgjas
konkurences zudumu vairumtirdzniecibas Iimeni viegli atsver efektivitates
picaugums logistika un tirdzniecibas veicinasana, ipasi, ja razotajs atrodas cita
dalibvalstl. Savukart iesp&jamie riski attieciba uz zimolu savstarpéjo konkurenci
ekskluzivas vairaku zimolu produktu tirdzniecibas gadijuma vairumtirdzniecibas
Itmentd ir lielaki neka mazumtirdzniecibas limeni. Ja viens vairumtirgotajs kliist par
ekskluzivo izplatitaju ievérojamam skaitam piegadataju, pastav ne tikai konkurences

_____

vairumtirdzniecibas limeni.

Noveértgjot ekskluzivu izplatiSanas sistemu, kura piegadatajs vienam vai vairakiem
pircgjiem ekskluzivi iedala klientu grupu, nem véra tos paSus faktorus, kas minéti So
pamatnostadnu 100. Iidz 117. punkta, bet papildus nem veéra ar turpmak sniegtos
noradijumus.

Tapat ka teritorijas ekskluzivas iedaliSanas gadijuma, ar1 klientu grupas ekskluziva
iedaliS8ana parasti apgritina klientiem izveles iespgjas. Turklat, ta ka katram
pilnvarotajam izplatitajam tiek iedalita sava klientu kategorija, tadiem izplatitajiem,
kuriem nav ekskluzivi iedalita klientu grupa, var rasties gritibas ar produktu sagadi
no piegadataja. Lidz ar to samazinas citu izplatitaju izvéles iespéjas.

Tomeér ekskluziva izplatiSanas sistéma, kas ierobezo konkurenci 101. panta 1. punkta
nozimé, tik un ta var radit efektivitates picaugumu, kas atbilst 101. panta 3. punkta
nosacijumiem, un tadgjadi ta var individuala karta tikt atbrivota no 101. panta
piemérosanas.

Ka minéts So pamatnostadnu 112. punkta, citu piegadataju blokéSana ir maz
iespgjama, ja vien ekskluziva izplatiSana netiek apvienota ar viena zimola
izplatisanu. Tomer pat tad, ja ekskluziva izplatiSana tiek apvienota ar viena zimola
izplatiSanu, konkurenci ierobeZojoSa citu piegadataju blokéSana ir maz ticama, ja nu
vienigi gadijumos, kad viena zimola izplatiSanu izmanto bliva ekskluzivo izplatitaju
tikla mazas teritorijas vai kad pastav kumulativa iedarbiba. Tada gadijuma biutu
japieméro So pamatnostadnu 8.2.1.1edala paredzetie principi attieciba uz viena
zimola izplatiSanu. Savukart tad, ja minétais ekskluzivas izplatiSanas un viena zimola
izplatiSanas apvienojums nenoved pie biitiskas tirgus piekluves blokéSanas, tas pat
var veicinat konkurenci, stimul€jot ekskluzivo izplatitaju koncentrét savu darbibu uz
konkrétu zimolu. Tapéc, ja netiek bitiski blokéta piekluve tirgum, ekskluzivas
izplatiSanas apvienojums ar viena zimola izplatiSanu var atbilst 101. panta
3. punktam visa noliguma darbibas laika, jo Tpasi vairumtirdzniecibas Itment.

Gadijuma, ja ekskluziva izplatiSana tiek apvienota ar ekskluzivo iepirkSanu, kas
ekskluzivajiem izplatitajiem prasa piegadatdja zimola preces pirkt tieSi no
piegadataja, pieaug konkurences ierobeZoSanas riski, kuri saistiti ar zZimola iek$gjas
konkurences mazinaSanos un tirgus sadaliSanu, kas jo 1pasi var veicinat cenu
diferenciaciju. Ekskluziva izplatiSana jau pati par sevi ierobezo klientu izvéles
iespéjas, jo ta ierobezo izplatitaju skaitu un parasti tiek apvienota ar aktivas
pardoSanas ierobezojumiem, ko piem&ro citiem izplatitajiem, lai aizsargatu
ekskluzivo izplatitaju investicijas ekskluzivaja teritorija. Ekskluziva iepirkSana
turklat atnem izvéles iesp&jas arl ekskluzivajiem izplatitajiem, jo tie nevar iepirkt
produktus no citiem izplatitajiem, kas darbojas ekskluzivaja izplatiSanas sistema.
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Tadejadi palielinas piegadataja iesp&jas ierobezot zimola iek$€jo konkurenci,
piemérojot atSkirigus pardoSanas nosacijumus un tada veida kait&jot paterétajiem, ja
vien §is ekskluzivas izplatiSanas un ekskluzivas iepirkSanas apvienojums nelauj
panakt efektivitates pieaugumu, ka rezultata samazinas cenas.

Noveértgjot ekskluzivas izplatisSanas iesp&jamo konkurenci ierobezojoSo ietekmi, var
but nozime tam, kads ir attiecigais produkts. Min&ta ietekme bus mazak izteikta
nozares, kuras ir izplatitika pardoana tie$saisté. Sis faktors ir nozimigs, novértgjot
iespgjamo efektivitates pieaugumu situacijas, kad ir konstatéta iev€rojama
konkurenci ierobezojosa ietekme.

Ekskluziva izplatiSana var radit efektivitates pieaugumu Ipasi tad, ja zimola t€la
aizsardzibai vai nostiprinasanai un pieprasijumu palielinoSiem pakalpojumiem ir
nepiecieSamas izplatitaju investicijas. Principa efektivitates pieaugums ir specigaks
attieciba uz jauniem produktiem, sarezgitiem produktiem un produktiem, par kuru
Ipasibam ir griti spriest pirms to patéréSanas (ta dévetie pieredzes produkti) vai pat
péc to patéréSanas (ta dévetie parliecibas produkti). Turklat ekskluziva izplatiSana
var radit logistikas izdevumu ietaupijumus sakara ar apjomraditiem ietaupijumiem
transporta un izplatiSanas joma.

Attieciba uz efektivitates pieaugumu, ko rada dalita ekskluzivitate, var uzskatit, ka
tas atsver jebkadu S$is sist€mas radito negativo ietekmi, ja vien piegadatajs var
pieradit, ka ekskluzivo izplatitaju skaits ir noteikts samerigi ar iedalito teritoriju vai
klientu grupu ta, lai nodroSinatu noteiktu darjjumdarbibas apjomu, kas lauj atpelnit
izplatitaju veiktas investicijas.

Ekskluzivas izplatiSanas sist€mas ar ekskluzivu klientu grupu iedaliSanu, kuras
ierobezo konkurenci 101. panta 1. punkta nozimé, tik un ta var atbilst 101. panta
3. punkta nosacijumiem un tad€jadi var tikt individuala karta atbrivotas no 101. panta
piemérosanas. Ekskluziva klientu iedaliSana var radit efektivitates pieaugumu, ja
izplatitaju investicijas ir vajadzigas zimola t€la nostiprinaSanai vai ja izplatitajiem ir
jainveste, pieméram, konkréta aprikojuma, prasmju apguvé vai zinatiba, lai
pielagotos tiem iedalitas ekskluzivas klientu grupas prasibam, vai ja §is investicijas
lauj panakt apjomraditus vai diversifikacijas raditus ietaupijumus logistika
(piem@ram, viens konkréts mazumtirgotajs nodarbojas ar publiskas parvaldes
iepirkuma konkursiem attieciba uz datoriem vai biroja piederumiem). Nosakot, uz
cik ilgu laiku biitu attaisnojami ieviest ekskluzivu izplatiSanas sistému, kura tiek
iedalitas ekskluzivas klientu grupas, var vadities p€c So investiciju amortizacijas
perioda. Kopuma ekskluzivai klientu iedaliSanai ir parliecinosaks attaisnojums
attieciba uz jauniem vai sarezgitiem produktiem un produktiem, kas japielago
konkréta klienta vajadzibam. Identific§jamas atSkirigas vajadzibas ir vairak
iesp€jamas attieciba uz starppatérina produktiem, ko pardod dazadu kategoriju
profesionalajiem pircgjiem. Attieciba uz galapatérétaju iedaliSanu efektivitates
pieaugums ir maz ticams.

Ekskluzivas vairaku zimolu tirdzniecibas piemeérs oligopola gadijuma

Konkréeta galaprodukta valsts méroga tirgti ir Cetri tirgus lideri, un katra Iidera tirgus
dala ir aptuveni 20 %. Sie &etri tirgus lideri savu produktu mazumtirdzniecibas liment
pardod, izmantojot ekskluzivus izplatitajus. Mazumtirgotajiem ir iedalita ekskluziva
teritorija, kas atbilst pils€tai, kura tie atrodas, vai lielu pilsétu gadijuma — pils€tas
rajonam. Vairakuma teritoriju Sie Cetri tirgus lideri ir izv€l€juSies vienu un to pasu
ekskluzivo mazumtirgotaju (“vairaku zimolu tirgotdjs”), kuram ir centrala atraSanas
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vieta un kur§ ir liela méra specializgjies uz konkréto produktu. Par&jos 20 % no
attieciga valsts tirgus aiznem mazi vietéjie razotaji, no kuriem lielaka razotaja tirgus
dala ir 5 %. Sie vietgjie razotaji parasti pardod savus produktus ar citu mazumtirgotaju
starpniecibu, jo 1pasi tapec, ka Cetru lielako piegadataju ekskluzivie izplatitaji kopuma
izrada mazu interesi par mazak pazistamu un 1&taku zimolu produktu pardosanu. Tirgi
ir izteikta zZimolu un produktu diferenciacija. Sie &etri tirgus lideri riko plasas valsts
méroga reklamas kampanas, un to zimoliem ir specigs t€ls, savukart mazie razotaji
savus produktus nereklamé visas valsts meéroga. Tirgus ir saméra nobriedis,
pieprasijums ir stabils, un produkti un tehnologijas praktiski neattistas. Produkts ir
sameéra vienkarss.

Sada oligopola situacija pastav aizliegtas vieno$anas risks minéto &etru tirgus lideru
vida. So risku vél palielina situacija ar vairaku zimolu tirgotajiem. Zimola ick$gjo
konkurenci ierobezo teritoriala ekskluzivitate. Konkurence ¢etru vadoso zimolu starpa
mazumtirdzniecibas Iimeni ir ierobeZota, jo katra teritorija viens mazumtirgotajs
nosaka cenu visu ¢etru zimolu produktiem. Vairaku zimolu tirdzniecibas d€] gadijuma,
ja viens razotajs samazina sava zimola produktu cenu, mazumtirgotajs nelabprat
attiecigi samazinas cenu galapatérétajam, jo tadgjadi samazinatos par&jo zimolu
produktu noiets un attieciga pelna. Lidz ar to razotaji nav pasi ieintereseti savstarp&ja
cenu konkurenceé. Zimolu savstarpgja cenu konkurence veidojas galvenokart ar mazo
razotaju zimoliem, kas kot€jas zemak. (Kopgjo) ekskluzivo izplatitaju iespgjas
atsaukties uz efektivitates pieaugumu ir ierobezotas, jo produkts ir samera vienkarss,
talakpardoSanai nav vajadzigas specialas investicijas vai apmaciba un reklam&Sana
notiek galvenokart razotaju Iimen.

Kaut arm katra tirgus Iidera tirgus dala ir mazaka par noteikto robezlielumu, ir
iesp&jams, ka 101. panta 3. punkta nosacijumi nav izpilditi, un tad€jadi attieciba uz
noligumiem ar izplatitajiem var bt nepiecieSams atsaukt grupu atbrivojuma
pieméroSanu, kaut arf to tirgus dala iepirkumu tirgii neparsniedz 30 %.

Ekskluzivas klientu iedaliSanas piemérs

Uznémums ir izstradajis modernu sprinkleru iekartu. Sa uznémuma tirgus dala
sprinkleru iekartu tirgl paSlaik ir 40 %. Kad uzp@mums saka pardot moderno
sprinkleru iekartu, ta tirgus dala ar ieprieksgjo iekartu bija 20 %. Jauna tipa sprinkleru
uzstadiSana ir atkariga no attieciga €kas veida un no €kas izmantojuma (piem&ram,
birojs, kimiska riipnica vai slimnica). Uznémums So moderno sprinkleru pardoSanai un
uzstadiSanai ir pilnvarojis vairakus izplatitajus. Katram izplatitajam bija jaapmaca savi
darbinieki, lai vini parzinatu moderno sprinkleru uzstadiSanas visparigas un konkrétas
prasibas attieciba uz konkrétu klientu kategoriju. Lai nodroSinatu izplatitaju
specializaciju, uzn€émums katram izplatitajam iedalija ekskluzivu klientu kategoriju un
aizliedza nodarboties ar aktivo pardoSanu citu izplatitaju ekskluzivajam klientu
kategorijam. P&c pieciem gadiem visiem ekskluzivajiem izplatitajiem bis atlauts
nodarboties ar aktivo pardoSanu visam klientu kategorijam, un ekskluzivas klientu
iedaliSanas sistema beigs darboties. Péc tam piegadatajs var papildus sakt pardosanu
jauniem izplatitajiem. Tirgus ir visai dinamisks — nesen taja ir paradijusies divi
jaunpienacgji un notiek tehnologiju attistiba. Konkurenti, kuru tirgus dalas ir
diapazona no 5 % lidz 25 %, ar1 modernize savus produktus.

Ta ka ekskluzivas sist€émas darbibas ilgums ir ierobezots un ta palidz nodroSinat, ka
izplatitaji var atpelnit savas investicijas un sakotngji koncentrét pardoSanu uz konkrétu
klientu kategoriju, lai apgiitu attiecigo jomu, un ta ka skiet, ka iesp&jama konkurenci
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ierobezojosa ietekme $ada dinamiska tirgii ir ierobezota, 101. panta 3. punkta
nosacijumi, visticamak, ir izpilditi.

4.6.2.
4.6.2.1.
(129)

(130)

(131)

4.6.2.2.
(132)

(133)

(134)

Selektivas izplatiSanas sistemas
Selektivu izplatiSanas sist€ému definicija

Ka noteikts VNGAR 1. panta 1. punkta f) apakspunkta, selektiva izplatiSanas sist€éma
ir izplatiSanas sistema, kura piegadatajs apnemas liguma preces vai pakalpojumus
tieSi vai netieSi pardot tikai pec konkrétiem krit€rijiem izveletiem izplatitajiem un
kura Sie izplatitdji apnemas teritorija, kuru piegadatajs rezervejis Sai sist€mai,
attiecigas preces vai pakalpojumus nepardot nepilnvarotiem izplatitajiem.

Piegadatajs izplatitajus var izvéléties péc kvalitativiem un/vai kvantitativiem
kriterijiem. Kvalitativie kritériji ir produkta rakstura noteikti objektivi kritériji,
pieméram, pardevéju apmaciba, tirdzniecibas vieta sniegtie pakalpojumi un
pardosana eso$o produktu sortiments®. Kvantitativie kriteriji tirgotaju skaitu
ierobezo tiesaka veida, pieméram, tie var paredze€t konkrétu minimalo vai maksimalo
apgrozijumu vai tiesi tirgotaju skaitu. Sos kritérijus selektivas izplatisanas noliguma
darbibas laika var maintt.

Selektivas izplatiSanas sist€mas ir [idzigas ekskluzivam izplatiSanas sistémam tada
zina, ka ierobezo pilnvaroto izplatitaju skaitu un talakpardoSanas iesp&jas. Galvena
atSkiriba salidzinajuma ar ekskluzivo izplatiSanu ir tirgotaju skaita ierobezosana uz
konkrétu atlases kriteriju pamata. V&l viena atSkiriba ir ta, ka talakpardoSanas
ierobezojumi selektivas izplatiSanas gadijuma nav aktivas pardoSanas ierobeZojumi
attieciba uz ekskluzivu teritoriju vai ekskluzivu klientu grupu, bet gan ierobezojumi,
kas liedz veikt aktivo un pasivo pardosanu nepilnvarotiem izplatitajiem, ka rezultata
iesp&jamie pircgji ir tikai pilnvarotie izplatitaji un galapaterétaji.

101. panta pieméroSana selektivam izplatiSanas sist€émam

Iesp&jamie konkurencei raditie riski selektivu izplatiSanas sistemu gadijuma ir zimola
iek$gjas konkurences mazinasanas un, jo 1paSi kumulativas iedarbibas gadijuma,
noteikta veida vai veidu izplatitaju tirgus piekluves blokéSana, ka ar1 konkurences

_____

ierobezota skaita del.

Novertgjot selektivas izplatiSanas iesp€jamo konkurenci ierobezojoso ietekmi,
vispirms biitu japarbauda selektivas izplatiSanas sist€mas atbilsttba 101. panta
1. punktam. Talab tiri kvalitativu selektivo izplatiSanu der noskirt no kvantitativas
selektivas izplatiSanas.

Tiri kvalitativas selektivas izplatiSanas gadijuma tirgotaji tiek izraudziti tikai péc
objektiviem kriterijiem, ko nosaka produkta raksturs, un tirgotaju skaits netiek tiesa
veida ierobeZots. Ja ir izpilditi visi tris nosacTjumi, kas izriet no EST sprieduma
Metro lieta®® (turpmak “Metro lietas kritériji”), parasti tiek uzskatits, ka uz firi
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Skatit, pieméram, spriedumu Groupement d'achat Edouard Leclerc/ Komisija T-88/92,
EU:T:1996:192, 125. punkts un turpmakie punkti.

Skatit spriedumu NV L’Oréal un SA L’Oréal/ PVBA 31/80, EU:C:1980:289, 15. un 16. punkts;
spriedumu Metro SB-GrofRméarkte GmbH & Co. KG / Komisija (“Metro I”) 26/76, EU:C:1977:167, 20.
un 21. punkts; spriedumu Pierre Fabre Dermo-Cosmetique SAS / Président de [’Autorité de la
concurrence C-439/09, EU:C:2011:649, 41. punkts; spriedumu Coty Germany GmbH / Parflimerie
Akzente GmbH C-230/16, EU:C:2017:941, 24. punkts.
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kvalitativu selektivo izplatiSanu 101. panta 1. punkts neattiecas, jo var pienemt, ka
zimola ieks$€jas konkurences ierobezoSanu, ko rada selektiva izplatiSana, atsver
lielaka zimolu savstarp&ja konkurence kvalitates joma®. Pirmkart, attiecigajam
precém vai pakalpojumiem pé&c bitibas jabiut tadiem, kam nepiecieSama selektiva
izplatiSanas sist€tma. Tas nozimé&, ka, nemot véra attieciga produkta raksturu, $adai
sisttmai jabut legitimi nepiecieS$amai produkta kvalitates saglabasanai un ta
pienaciga izmantojuma nodroSinasanai. Piemers selektivai izplatiSanas sist€émai, uz
kuru 101. panta 1. punkts neattiektos, biitu augstas kvalitates vai augsto tehnologiju
produktu gadijuma®. Selektivas izplatiSanas sistémas izmanto$ana var biit
nepiecieSama ari luksusa precém. Sadu pre¢u kvalitati veido ne tikai to fiziskas
ipasibas, bet ar1 citi saistitie aspekti, kas rada luksusa iespaidu. Lidz ar to, lai
saglabatu So precu kvalitati, var biit nepiecieSams ieviest selektivu izplatiSanas
sistému, kas nodroSinatu, ka preces tiek izstaditas tada veida, ka tiek uzturéts Sis
luksusa iespaids®®. Otrkart, talakpardevéji ir jaizvélas, nemot véra objektivus
kvalitativos kritérijus, kas ir vienadi visiem potencialajiem talakpardevéjiem un
netiek pieméroti diskrimingjosa veida. Kaut ar1 judikatira neprasa, lai Sie kvalitativie
kritériji biitu dariti zinami visiem potencialajiem talakpardevéjiem, S$ada
parredzamiba var palielindt Metro lietas kriteriju izpildes iesp&ju®’. Treskart,
noteiktajiem kritérijiem ir jaaprobeZojas ar to, kas nepieciesams®®.

Selektivas izplatiSanas noveértgjuma saskana ar 101.panta 1.punktu atseviski
jaanaliz€ ar1 katras potenciali ierobezojosas noliguma klauzulas atbilstiba Metro
lietas kriterijiem®. Tas jo Ipasi nozimé, ka ir janosaka, vai ierobezojosa klauzula ir
sameériga ar selektivas izplatiSanas sist€émas merki, tas ir, vai ta neparsniedz $a mérka
sasniegianai nepieciesamo®. Smago ierobezojumu gadfjuma §1 prasiba nebiitu
izpildita. Savukart, pieméram, luksusa preu piegadatdja noteikts aizliegums ta
pilnvarotajiem izplatitajiem argji identific€jami iesaistit treSo personu platformas var
tikt atzits par pieméerotu, ja vien pilnvarotajiem izplatitajiem ir lauts reklamét savas
preces interneta  treSo  personu  platformas un izmantot tieSsaistes
mekletajprogrammas, un tadgjadi klienti parasti var atrast pilnvaroto izplatitaju
piedavajumu interneta, izmantojot Sadas programmas, un ja aizliegums neparsniedz
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Skatit spriedumu Metro SB-GrolRmarkte GmbH & Co. KG/ Komisija (“Metro1”) 26/76,
EU:C:1977:167, 20.—22. punkts; spriedumu Allgemeine Elektrizitats-Gesellschaft AEG-Telefunken AG /
Komisija 107/82, EU:C:1983:293, 33., 34. un 73. punkts; spriedumu Metro SB-Grolméarkte GmbH &
Co. KG/ Komisija (“Metro 11”) 75/84, EU:C:1986:399, 45. punkts; spriedumu Groupement d'achat
Edouard Leclerc / Komisija T-88/92, EU:T:1996:192, 106. punkts.

Spriedums Metro SB-GroRmarkte GmbH & Co. KG/ Komisija (“Metro I”) 26/76, EU:C:1977:167;
spriedums  Allgemeine  Elektrizitats-Gesellschaft ~AEG-Telefunken AG/ Komisija 107/82,
EU:C:1983:293.

Skatit spriedumu Coty Germany GmbH / Parfimerie Akzente GmbH C-230/16, EU:C:2017:941, 25.—
29. punkts.

Péc analogijas skatit spriedumu Auto 24 SARL/ Jaguar Land Rover France SAS C-158/11,
EU:C:2012:351.

Skatit spriedumu NV L’Oréal un SA L’Oréal/ PVBA 31/80, EU:C:1980:289, 15. un 16. punkts;
spriedumu Metro SB-Gromarkte GmbH & Co. KG / Komisija (“Metro 1) 26/76, EU:C:1977:167, 20.
un 21. punkts; spriedumu Allgemeine Elektrizitats-Gesellschaft AEG-Telefunken AG / Komisija 107/82,
EU:C:1983:293, 35. punkts; spriedumu Société d'Hygiéne Dermatologique de Vichy / Komisija T-
19/91, EU:T:1992:28, 65. punkts.

Skatit $o pamatnostadnu 134. punktu.

Skatit spriedumu Coty Germany GmbH / Parfumerie Akzente GmbH C-230/16, EU:C:2017:941,
43. punkts un turpmakie punkti.
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So predu luksusa tela saglabaSanai nepiecieSsamo®. Sada gadijuma 101. panta
1. punkts uz So aizliegumu neattiecas, un papildu analize nav nepiecieSama.

Pat ja kvalitativas un/vai kvantitativas selektivas izplatiSanas sist€mas neatbilst
Metro lietas kritérijiem, likumiguma prezumpcija uz tam tik un ta var attiekties, ja ne
piegadataja, ne pircgja tirgus dala neparsniedz 30 % robezlielumu un noliguma nav
smago ierobezojumu®?. Noligums nav uzreiz arpus atbrivojuma tvéruma, ja selektiva
izplatiSana tiek apvienota ar citiem vertikalajiem ierobezojumiem, kas nav smagi,
pieméram, nekonkur&Sanas saisttbam. Grupu atbrivojums ir piemérojams neatkarigi
no attieciga produkta rakstura un atlases kritériju biitibas. Tomér, ja produkta iezimes
nav tadas, ka biitu nepiecieSama selektiva izplatisana®® vai kritériju piemérosana
(pieméram, prasiba, ka izplatitajiem jabiit vienam vai vairakiem fiziskajiem
veikaliem vai ka tiem janodro$ina 1pasi pakalpojumi), $ada izplatiSanas sist€ma
parasti nenodroSina pietickamu efektivitates pieaugumu, lai atsvértu zimola ieks¢jas
konkurences biitisku samazinaSanos. Ja ir konstat€jama ieverojama konkurenci
ierobezojosa ietekme, VNGAR piemérosana, visticamak, tiktu atsaukta.

Talak l1idz §ts iedalas beigam ir sniegti noradijumi par selektivo izplatiSanas sist€ému
individualu noveértéSanu gadijumos, kad tas neatbilst Metro lietas krit€rijiem un
tadgjadi VNGAR uz tam neattiecas, vai gadijumos, kad selektivo izplatiSanas
sist€ému paral€lie tikli rada kumulativo iedarbibu.

Novertgjot iesp&jamo konkurenci ierobezojoso ietekmi, Tpasi liela nozime ir
piegadataja un ta konkurentu stavoklim tirgi, jo zimola iek$€jas konkurences zudums
ir problematisks tad, ja ir ierobezota zimolu savstarp&ja konkurence. Jo spécigaks ir
piegadataja stavoklis tirgl (virs 30 % robezlieluma), jo lielaks no zimola ieks$&jas
konkurences samazinaSanas izrietosais risks konkurencei. V&l viens svarigs faktors ir
selektivas izplatiSanas tiklu skaits attiecigaja tirgl. Ja konkrétaja tirgii selektivo
izplatiSanu izmanto tikai viens piegadatajs, kvantitativa selektiva izplatiSana parasti
nerada kopuma negativu ietekmi. Tomér praksé selektivo izplatiSanu viena tirgl
biezi izmanto vairaki piegadataji.

Konkurentu stavoklim tirgii var but nozime divéjada zina. No vienas puses,
gadijuma, kad ir specigi konkurenti, zZimola iek§€jas konkurences samazinaSanos, kas
var biit Tpasi izteikta viena vieniga izplatitaja situacija, parasti atsver pietiekama
zimolu savstarpgja konkurence. No otras puses, gadijuma, kad ir v€rojama
kumulativa iedarbiba, jo selektivo izplatiSanu attiecigaja tirgl izmanto lielaka dala
vadoSo piegadataju, var tikt bloketi noteiktu veidu izplatitaji (proti, zemo cenu
tirgotaji). Efektivaku izplatitaju blokéSanas risks selektivas izplatiSanas gadijuma ir
lielaks neka ekskluzivas izplatiSanas gadijuma, jo selektiva izplatiSanas sisteéma tiek
ierobezota pardosana nepilnvarotiem tirgotajiem. Sis ierobeZojums ir paredzéts, lai
selektivo izplatiSanas sistemu padaritu par slégtu sist€ému, kura konkréto produktu
var iepirkt tikai pilnvarotie izplatitaji, kas atbilst noteiktajiem krit€rijiem, un attiecigi
nepilnvarotajiem tirgotajiem ir liegts iegadaties So produktu. Tadgjadi selektiva
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Skatit spriedumu Coty Germany GmbH / Parflimerie Akzente GmbH C-230/16, EU:C:2017:941,
43. punkts un turpmakie punkti, jo Tpasi 67. punkts.

Skatit spriedumu Pierre Fabre Dermo-Cosmetique SAS / Président de I’Autorité de la concurrence C-
439/09, EU:C:2011:649; p&c analogijas skatit arT spriedumu Auto 24 SARL / Jaguar Land Rover France
SAS C-158/11, EU:C:2012:351.

Skatit, pieméram, spriedumu Groupement d'achat Edouard Leclerc/ Komisija T-19/92,
ECLI:EU:T:1996:190, 112.—123. punkts; spriedumu Groupement d'achat Edouard Leclerc / Komisija
T-88/92, ECLI:EU:T:1996:192, 106.—117. punkts un ieprick$&ja zemsvitras piezZimé minéta judikatira.
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izplatiSana ir 1pasi piemérota tam, lai nove€rstu zemo cenu tirgotaju (kas darbojas
bezsaiste vai tikai tieSsaist€) spiedienu uz razotaja, ka art pilnvaroto izplatitaju pelnas
normam. Minéto izplatiSanas modelu blok€Sana neatkarigi no ta, vai to izraisa
selektivas izplatiSanas izmantojuma kumulativa iedarbiba vai viens piegadatajs ar
tirgus dalu virs 30 %, samazina paterétaju iesp&jas izmantot tadas So izplatiSanas
modelu konkrétas prieksrocibas ka zemakas cenas, lielaka parredzamiba un plasaka
piekluve produktam.

Ja atseviSkajiem selektivas izplatiSanas ftikliem ir piem&rojama VNGAR, to
kumulativas iedarbibas gadijuma var nakties atsaukt grupu atbrivojuma piemérosanu
vai paredz&t VNGAR nepiemérosanu. Kumulativas iedarbibas probléma ir maz
iesp€jama, ja tirgus dala, ko aptver selektiva izplatiSana, neparsniedz 50 %. Tapat
konkurences problémam nevajadzetu rasties, ja tirgus parklajums parsniedz 50 %,
bet piecu lielako piegadataju kopéja tirgus dala neparsniedz 50 %. Ja gan piecu
lielako piegadataju tirgus dala, gan selektivas izplatiSanas parklajums parsniedz
50 %, novertgjuma rezultats var biit atSkirigs atkariba no ta, vai visi pieci lielakie
piegadataji izmanto selektivo izplatiSanu. Jo spécigaks ir to konkurentu stavoklis,
kuri neizmanto selektivo izplatiSanu, jo mazaka ir iespgja, ka citu izplatitaju piekluve
tirgum tiks blokéta. Konkurences problémas savukart var rasties, ja visi pieci lielakie
piegadataji izmanto selektivo izplatiSanu. Izteikti pieméri ir lielako piegadataju
noligumi, kuros izmantoti kvantitativi atlases kritériji, ar kuriem tiek tiesa veida
ierobezots pilnvaroto tirgotaju skaits, vai gadijumi, kad ar piemerotajiem
kvalitativajiem kriterijiem tiek bloketi noteikti izplatiSanas modeli, piem&ram, ir
noteikta prasiba, ka ir jabut vienam vai vairakiem fiziskajiem veikaliem vai ka ir
janodros$ina 1pasi pakalpojumi, kurus iesp&jams sniegt, tikai izmantojot konkr&tu
izplatiSanas modeli. Vispariga gadijuma ir maz ticams, ka 101. panta 3. punkta
nosacijumi bis izpilditi, ja selektivas izplatiSanas sisteémas, kas rada kumulativo
iedarbibu, nelayj tirgt ieiet jauniem izplatitajiem, kuri sp&j adekvati pardot attiecigos
produktus. Savukart galapaterétaji diez vai var€s baudit kadu efektivitates
pieaugumu, ja izplatiSanas sist€émas tiek izmantoti tikai noteikti jau esoSie kanali un
no tirgus tiek izstumti zemo cenu tirgotdji vai tiri tieSsaistes izplatitaji, kas
patérétajiem piedava zemakas cenas. NetieSakas kvantitativas selektivas izplatiSanas
formas, kas rodas, pieméram, tiri kvalitativus atlases kriterijus apvienojot ar
tirgotajiem izvirzitu prasibu ievérot noteiktu minimalo gada iepirkumu apjomu, retak
rada kopuma negativu ietekmi, ja attiecigais apjoms neveido biitisku dalu no tirgotaja
kop€ja apgrozijuma attieciga veida produktiem un neparsniedz apjomu, kas
piegadatajam ir vajadzigs, lai atpelnitu investicijas, kuras saistitas ar konkrétajam
komercattiecibam, un/vai panaktu apjomraditus ietaupijumus izplatiSana. Parasti ir
uzskatams, ka piegadatajs, kura tirgus dala neparsniedz 5 %, nespgj bitiski veicinat
kumulativo iedarbibu.

Skérsli ieieSanai tirgli galvenokart ir janovérté tad, ja tiek blokéta nepilnvarotu
izplatitaju piekluve tirgum. Sie $kersli var biit ievérojami, ja selekfivo izplatisanu
izmanto zimola produktu raZotaji, jo izplatitdjiem, kuri ir izslégti no selektivas
izplatiSanas sist€émas, parasti biis vajadzigs laiks un ieve@rojamas investicijas, lai
laistu tirgti sava zimola produktus vai sagadatu konkurétspejigus produktus citur.

Pircgja vara var vél palielinat izplatitaju aizliegtas vienoSanas risku. Izplatitaji,
kuriem ir spécigs stavoklis tirgli, var pamudinat piegadatajus piemérot tadus
selektivus kritérijus, ar kuriem jauniem un efektivakiem izplatitajiem tiktu liegta
piekluve tirgum. Tadgjadi pirc€ja vara var ievérojami mainit iznakumu selektivas
izplatiSanas iesp&amas konkurenci ierobezojo$as ietekmes analizé. Efektivaku
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izplatitaju piekluve tirgum var jo ipasi tikt blokéta, ja spéciga tirgotaju organizacija
uzspiez atlases kritérijus piegadatajam, lai ierobezotu izplatiSanu organizacijas biedru
intereses.

VNGAR 5. panta 1. punkta c) apakSpunkta ir paredzéts, ka piegadatajs nedrikst
noteikt tieSas vai netieSas saistibas, kas pilnvarotajiem izplatitajiem liedz pardot
konkrétu konkurgjosu piegadataju zZimolu preces. Sa noteikuma mérkis ir nepielaut
horizontalas aizliegtas vienoSanas noliika izslégt konkrétus zimolus, izveidojot
vadoso piegadataju zimolu selektivu grupu. Ja piecu lielako piegadataju tirgus dala ir
50 % vai vairak, maz ticams, ka Sadas saistibas varé€tu pretend€t uz atbrivojumu,
iznemot, ja neviens no piegadatajiem, kas nosaka minétas saistibas, nepieder pie
pieciem lielakajiem piegadatajiem attiecigaja tirgi.

Citu piegadataju blok@Sana parasti nav problematiska no konkurences viedokla, ja
citiem piegadatajiem nav liegts izmantot tos pasus izplatitajus, ka, piemeram,
gadijuma, ja selektiva izplatiSana tiek apvienota ar viena zimola izplatiSanu. Ja
pilnvaroto izplatitaju tikls ir blivs vai ja vérojama kumulativa iedarbiba, citu
piegadataju blokéSanas risku var radit ar1 selektivas izplatiSanas apvienoSana ar
nekonkuréSanas saistibam. Tada gadijuma ir piemerojami S$o pamatnostadnu
8.2.1. iedala paredzgtie principi attieciba uz viena zimola izplatiSanu. Ja selektiva
izplatiSana nav apvienota ar nekonkuré€Sanas saistibam, konkur&joSo piegadataju
tirgus piekluves blok€Sana tomér var radit problémas, ja vadoSie piegadataji izmanto
ne tikai tiri kvalitativus atlases kritérijus, bet saviem izplatitdjiem nosaka ari
atseviSkas papildu saistibas, piemeéram, pienakumu rezervét So piegadataju
produktiem noteiktu minimalo platibu veikala vai nodrosinat, ka izplatitaja pardoto
piegadataja produktu apgrozijums sasniedz vismaz noteiktu minimalo Tpatsvaru
izplatitaja kop€ja apgrozijuma. Tadas problémas ir maz iesp&jamas, ja selektivas
izplatiSanas aptverta tirgus dala neparsniedz 50 % vai — §a tirgus parklajuma procenta
parsniegSanas gadijuma — ja piecu lielako piegadataju tirgus dala neparsniedz 50 %.

Ir svarigi novértét tirgus dinamiku, jo augo$s pieprasijums, tehnologiju maina un
mainigs stavoklis tirgli var mazinat negativas ietekmes varbutibu salidzinajuma ar
nobrieduSiem tirgiem.

Selektiva izplatisana var but efektiva, ja ta nodroSina logistikas izmaksu ietaupijumu
sakara ar apjomraditiem ietaupijumiem transporta joma, turklat neatkarigi no
produkta rakstura (skatit So pamatnostadnu 14. punkta Q) apakSpunktu). Tomér
selektivas izplatiSanas sisttmas S§is efektivitates pieaugums parasti ir nebutisks.
Novertgjot, vai selektiva izplatiSana ir attaisnojams Iidzeklis parazitisma problémas
risinaSanai izplatitaju vidi (skatit So pamatnostadnu 14. punkta b) apak$punktu) vai
zimola téla izveidei vai uzturéSanai (skatit So pamatnostadnu 14. punkta
h) apak$punktu), svarigs ir produkta raksturs. Principa selektivas izplatiSanas
izmantojumu $ada veida efektivitates pieauguma panakSanai ir vieglak attaisnot
attieciba uz jauniem produktiem, sarezgitiem produktiem vai produktiem, par kuru
ipasibam ir griti spriest pirms to patéréSanas (ta dévétie pieredzes produkti) vai pat
péc to pateréSanas (ta deévetie parliecibas produkti). Selektivas izplatiSanas
apvienojums ar atraSanas vietas klauzulu, ar kuru pilnvarotais izplatitajs tiek
aizsargats pret iespéju, ka citi pilnvarotie izplatitaji atver veikalus ta tuvuma, var
atbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem, ja §is apvienojums ir obligati vajadzigs,
lai aizsargatu apjomigas un konkr€tajam komercattiecilbam nepiecieSamas
investicijas, kuras veic pilnvarotais izplatitajs (skatit So pamatnostadnu 14. punkta
e) apakSpunktu). Lai nodroSinatu to, ka tiek izmantots konkurencei vismazak
kaitgjoSais ierobezojums, ir janoverté, vai tadu paSu efektivitates pieaugumu ar
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lidzigdm izmaksam var panakt, piem&ram, izvirzot prasibas tikai attieciba uz
pakalpojumu sniegSanu.

Kvantitativas selektivas izplatiSanas piemérs

Iiglietojuma patérina precu tirgl zimola A razotajs, kurs$ ir tirgus lideris ar 35 % tirgus
dalu, pardod savu produktu galapaterétajiem, izmantojot selektivu izplatiSanas
sisttmu. Lai darbotos Saja sist€éma, ir jaizpilda vairaki kriteriji: veikala jastrada
apmacitiem darbiniekiem un janodroSina pirmspardoSanas pakalpojumi, veikala ir
jabut TpaSai zonai, kas paredzéta attieciga produkta un lidzigu augsto tehnologiju
produktu tirdzniecibai, veikalam ir japardod plaSs piegadataja produkta modelu
sortiments un tie ir jaizstada pievilcigd veida. Turklat sist€éma ietilpstoSo
mazumtirgotaju skaits tiek tiesa veida ierobezots, nosakot maksimalo mazumtirgotaju
skaitu uz konkrétu iedzivotaju skaitu katra novada vai pilséta. Razotajam A Saja tirgt
ir 6 konkurenti. Lielakie konkurenti ir zimolu B, C un D razotaji, kuru tirgus dalas ir
attiecigi 25 %, 15 % un 10 %, savukart pargjiem razotajiem ir mazakas tirgus dalas. A
ir vienigais razotajs, kas izmanto selektivo izplatiSanu. Zimola A selektivie izplatitaji
vienmér pardod vairaku konkur&joSu zimolu produktus. Tomér konkurgjoso zimolu
produktus plasi pardod art veikalos, kas neietilpst razotaja A selektivaja izplatiSanas
sisttma. Pastav dazadi izplatiSanas kanali: pieméram, zimolus B un C pardod lielakaja
dala razotaja A izveéleto veikalu, tacu arl citos veikalos, kas nodroSina augstas
kvalitates pakalpojumus, un lielveikalos. Zimolu D galvenokart pardod veikalos ar
augstu apkalpoSanas limeni. Tehnologija $aja tirgli attistas samera strauji, un galvenie
piegadataji, izmantojot reklamu, uztur prieksstatu, ka to produkti ir loti kvalitativi.

Saja tirgii selektivas izplatisanas parklajums ir 35 %. Razotaja A selektiva izplatisanas
sisttma nerada tieSu ietekmi uz zimolu savstarp&jo konkurenci. Zimola A ieksgja
konkurence, iesp&ams, ir samazinajusies, tacu paterétaji var izvéeleties
mazumtirgotajus, kas piedava zema Itmena apkalpoSanu un zemas cenas zimoliem B
un C, kuriem ir lidzigs kvalitates t€ls ka zimolam A. Turklat citu zZimolu razotajiem
nav blokéta piekluve augsta apkalposanas limena mazumtirgotajiem, jo izraudzito
izplatitaju iesp&jas pardot konkur&joSu zimolu produktus nav ierobezotas un zimola A
izplatitaju skaita ierobeZojums neliedz citiem augsta apkalpoSanas Ilimena
mazumtirgotajiem izplatit konkurgjoso zimolu produktus. Saja gadijuma, nemot véra
pakalpojumu sniegSanas prasibas un efektivitates pieaugumu, ko tas nodroSinatu, ka
ar ierobeZoto ietekmi uz zimola ieks€jo konkurenci, 101. panta 3. punkta nosacijumi,
visticamak, ir izpilditi.

Piemers selektivajai izplatiSanai ar kumulativo iedarbibu

Konkrétas sporta preces tirgl ir septini razotaji, kuru tirgus dalas ir attiecigi 25 %,
20 %, 15 %, 15 %, 10 %, 8 % un 7 %. Pieci lielakie razotaji izplata savus produktus,
izmantojot kvantitativu selektivo izplatiSanu, savukart divi mazakie raZotaji izmanto
atSkiriga veida izplatiSanas sisteémas, ka rezultata selektivas izplatiSanas parklajums ir
85 %. Kriteriji dalibai selektivaja izplatiSanas sistéma visiem razotajiem ir péc biitibas
vienadi: izplatitajiem ir izvirzita prasiba, ka tiem jabiit vienam vai vairakiem
fiziskajiem veikaliem, Sajos veikalos ir jastrada apmacitam personalam un janodroSina
pirmspardoSanas pakalpojumi, veikala jabiit IpaSai zonai, kas paredzeta attieciga
produkta pardoSanai, un ir noteikta §is zonas minimala platiba. Veikalam ir japardod
plass attieciga zimola produktu sortiments un produkts jaizstada pievilciga veida,
veikalam jaatrodas tirdzniecibas iela un produkta apgrozijumam ir javeido vismaz
30 % no veikala kop&ja apgrozijuma. Visi pieci razotaji parsvara ir pilnvarojusi vienu
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un to pasu izplatitaju. Pargjo divu zimolu produktus, kuru izplatiSanai netiek izmantota
selektiva izplatiSana, parasti pardod mazak specializéti mazumtirgotaji, kas nodroSina
zemaku apkalpoSanas Itmeni. Pieprasijums un piedavajums tirgd ir stabils, un pastav
izteikta precu diferenciacija, kura nozime ir zimola t€lam. Visiem pieciem tirgus
lideriem ir spécigs zimola t€ls, kas izveidots ar reklamas un sponsoréSanas palidzibu,
savukart abi mazakie razotaji ir izvélgjusies 1&taku produktu strateégiju bez izteikta
zimola tela.

Saja tirgli zemo cenu tirgotaji un tiri tie§saistes izplatitaji nevar izplatit vadoso piecu
zimolu produktus. Tas tap€c, ka vairakums zemo cenu tirgotaju nespgj izpildit prasibu,
ka 83 produkta noietam javeido vismaz 30 % no tirgotdja apgrozijuma, nedz ari
kritérijus attieciba uz produktu izstadiSanu un pirmspardoSanas pakalpojumiem.
Turklat prasiba, ka jabiit vienam vai vairakiem fiziskajiem veikaliem, izsledz tiri
tieSsaisté darbojoSos izplatitajus. Lidz ar to patérétajiem neatliek nekas cits, ka piecu
vadoSo zimolu produktus pirkt augsta apkalpoSanas Iimena un augstu cenu veikalos.
Tas rada zZimolu savstarpgjas konkurences samazinasanos piecu vadosSo zimolu starpa.
Tas, ka divu mazako zimolu produktus iesp&jams iegadaties zema apkalpoSanas
ItTmena un zemu cenu veikalos, nekompensé konkurences mazinasanos, jo piecu
vadoso zimolu t€ls ir daudz labaks. Zimolu savstarp&jo konkurenci ierobezo arl
vairaku zimolu tirdzniecibas pieeja. Kaut ari zinama meéra pastav zimola ieksgja
konkurence un izplatitaju skaits netiek tiesi ierobezots, kriteriji kltsanai par izplatitaju
ir visai stingri, lidz ar to katra teritorija ir tikai nedaudz piecu vadoSo zimolu
izplatitaju.

Efektivitates pieaugums, ko rada $adas kvantitativas selektivas izplatiSanas siste€mas, ir
mazs: produkts nav TpaSi sareZgits un neattaisno prasibu péc augsta apkalpoSanas
Iimena. Ja vien razotdji nevares pieradit, ka to selektiva izplatiSanas sistéma rada
neparprotamu efektivitates pieaugumu, domajams, ka grupu atbrivojuma piemé&rosana
bius jaatsauc kumulativas ierobezojoSas iedarbibas dél, ka rezultata samazinas
patérétaju izveles iespejas un palielinas cenas.

Fransizes

FranSizes noligumi ietver intelektuala Tpasuma tiesibu (IIT) licences, kas attiecas jo
ipasi uz preCu zimém un zinatibu precu izmantoSanas un izplatiSanas vai
pakalpojumu sniegSanas noluka. Papildus IIT licencei fransizes devéjs fransizes
néméjam visd noliguma darbibas laika parasti sniedz komercialo vai tehnisko
palidzibu. Licence un palidziba ir franSizei nodotas darfjumdarbibas metodes
neatnemamas sastavdalas. FranSizes némejs fransizes dev€jam par konkrétas
darfjumdarbibas metodes izmantoSanu parasti maksa franSizes maksu. FranSize dod
franSizes devéjam iesp€ju ar ierobezotam investicijam izveidot vienveidigu tiklu savu
produktu izplatiSanai. Papildus darjjumdarbibas metodes nodroSinaSanai fransizes
noligumi parasti ietver dazadus vertikalos ierobeZzojumus attieciba uz izplatamajiem
produktiem, tadus ka selektivo izplatiSanu, nekonkur€Sanas saistibas, ekskluzivo
izplatiSanu vai minéto ierobezojumu vajakas formas.

FranSizei (iznemot riipnieciskas fransizes noligumus) piemit vairakas specifiskas
iezimes, pieméram, vienota komercnosaukuma izmantosana, vienota darjjumdarbibas
metode (ieskaitot IIT licencé$anu) un autoratlidzibas maksaSana par sanemtajiem
labumiem. Nemot véra So specifiku, uzskatams, ka noteikumiem, kas absoliti
nepiecieSami $adu izplatiSanas sisttmu darbibai, 101.panta 1. punkts nav
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piemérojams. Pie tiem pieder, piemé&ram, ierobezojumi noliika noveérst, ka konkurenti
gist labumu no frandizes dev@ja nodrosinatas zinatibas un palidzibas®*, un
nekonkuréSanas saistibas attieciba uz franSizes néméja iegadatajam prec€m un
pakalpojumiem, kuras ir nepiecieSamas franSizes tikla kop@jas identitates un
reputacijas uzturéSanai. Pedéja minétaja gadijuma So nekonkuréSanas saistibu ilgums
nav svarigs, ja vien tas neparsniedz pasa fransizes noliguma darbibas ilgumu.

VNGAR attiecas uz fransizes noligumiem, ja ne piegadataja, ne pirc€ja tirgus dala
neparsniedz 30 %®°. Fransizes noliguma ietverto IIT licencésana ir apliikota $o
pamatnostadnu 67. lidz 82. punktad. FranSizes noligumos ietvertie vertikalie
ierobezojumi tiks noverteti saskana ar noteikumiem, kas piemerojami tai izplatiSanas
sist€mai, kura vistuvak Iidzinas konkréta fransizes noliguma biitibai. Pieméram, ja ar
frans§izes noligumu tiek radits slégts tikls, kura dalibniekiem ir aizliegts pardot
produktus tikla neietilpstoSajiem, noligums tiks noveértéts saskana ar selektivajai
izplatiSanai piemérojamajiem noteikumiem. Savukart franSizes noligums, kas paredz
teritorialo ekskluzivitati un aizsardzibu pret citu franSizes néméju veikto aktivo
pardoSanu, tiks novertets saskana ar ekskluzivajai izplatiSanai piemérojamajiem
noteikumiem.

VNGAR neattiecas uz fransizes noligumiem, kas ietver smagos ierobezojumus, tai
skaita talakpardosanas cenu uzturésanu®®. Noligumi, uz kuriem neattiecas VNGAR,
ir janoverteé individuali saskana ar 101. pantu. Novertgjuma ir janem vera, ka, jo
nozimigaka ir zinatibas nodoSana, jo lielaka iesp&ja, ka attiecigie vertikalie
ierobezojumi rada efektivitates pieaugumu un/vai ir obligati vajadzigi zinatibas
aizsardzibai, un Iidz ar to atbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem.

Fran§izes piem&rs

Razotajs ir izstradajis jaunu saldumu pardoSanas veidu ta dévétajos fun shops, kur
saldumus pec klienta pieprasijuma var iekrasot. Saldumu razotajs ir izstradajis art
saldumu iekrasoSanas iekartu un razo krasvielas. Krasvielas kvalitatei un svaigumam
ir loti liela nozime kvalitativu saldumu razoSana. Razotajs ir guvis panakumus
saldumu izplatiSana, izmantojot vairakas pasam piederoSas mazumtirdzniecibas vietas
ar vienadu komercnosaukumu un vienotu t€lu (vienots veikalu iekartojuma stils un
kopgja reklama). Lai palielinatu noietu, saldumu razotajs ir sacis ieviest fransizes
sisttmu. Lai nodroSinatu konstantu produkta kvalitati un vienotu veikalu t€lu,
frans§izes néméjiem ir no razotaja jaieperk saldumi, krasviela un iekrasoSanas iekarta,
jaizmanto tas pats komercnosaukums, jamaksa fransizes maksa, finansiali japiedalas
kopgja reklama un janodroSina franSizes dev€ja sagatavotas rokasgramatas
konfidencialitate. Turklat fransizes némejiem ir atlauts nodarboties ar pardoSanu tikai
telpas, par kuram tie ir vienojuSies ar franSizes devéju, un pardot saldumus vienigi
galalietotajiem vai citiem franSizes némejiem. Savos veikalos tiem nav atlauts pardot
citus saldumus. Teritorija, uz kuru attiecas ligums, fransizes devejs nedrikst pilnvarot
citu franSizes némeéju vai pats atvért mazumtirdzniecibas vietu. FranSizes devéjam ir
ar1 pienakums atjauninat un turpinat attistit savus produktus, uzp@muma attistibas
perspektivas un rokasgramatu, ka ari darit Sos uzlabojumus pieejamus visiem fransizes
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néméjiem. Fransizes noligumus slédz uz 10 gadiem.

Saldumu mazumtirgotaji iegadajas saldumus attiecigas valsts tirgli vai nu no attiecigas
valsts razotajiem, kas nem vera valsts iedzivotaju gaumi, vai no vairumtirgotajiem, kas
importé saldumus no arvalstu razotajiem un papildus pardod viet€jo razotaju
saldumus. Saja tirgdi fransizes devéja produkti konkuré ar vairakiem attiecigas valsts
un starptautiskiem saldumu zimoliem, tai skaita zimoliem, kuru saldumus razo lieli,
diversificeti partikas razotaji. Fransizes devéja tirgus dala partikas iekrasosanas iekartu
tirgi ir mazaka par 10 %. FranSizes devgja tirgus dala mazumtirgotajiem pardoto
saldumu tirgt ir 30 %. Saldumu pardev&ju ir daudz: tabakas izstradajumu tirgotaji,
vispariga profila partikas mazumtirgotaji, kafetérijas un specializ&ti saldumu veikali.

Lielako dalu saistibu, kas ietvertas attiecigajos franSizes noligumos, var uzskatit par
nepiecieS$amam, lai aizsargatu IIT vai uzturétu franSizes tikla kop&jo identitati un
reputaciju, tadgjadi 101. panta 1. punkts uz tam neattiecas. PardoSanas ierobezojumi
(t.i., Iiguma teritorijas noteikSana un selektiva izplatiSana) nodroSina franSizes
néméjiem stimulu investet Iidzeklus franSizes koncepcija un iekrasoSanas iekarta un
palidzét uzturét kop€jo identitati, lidz ar to tie atsver zimola ieks€jas konkurences
zudumu. Nekonkurésanas saistibas, kas visa noliguma darbibas laika liedz Sajos
veikalos pardot citu zimolu saldumus, franSizes dev&jam dod iesp&u saglabat
tirdzniecibas vietu vienveidigumu un nelauj konkurentiem giit labumu no ta
komercnosaukuma. Nemot véra to, ka citiem saldumu razotajiem ir pieejams daudz
citu tirdzniecibas vietu, piekluve tirgum netiek biitiski blok&ta. Lidz ar to, ja uz Siem
franSizes noligumiem attiecas 101. panta 1. punkts, tie, visticamak, atbilst
nosacijumiem atbrivojuma pieskirSanai saskana ar 101. panta 3. punktu.

TIRGUS DEFINICIJA UN TIRGUS DALAS APREI,(INAEANA
Pazinojums par tirgus definiciju

Komisijas Pazinojuma par jédziena ‘“konkrétais tirgus” definiciju Kopienas
konkurences tiesbas (“pazinojums par tirgus definiciju”)®’ ir sniegti noradijumi par
noteikumiem, krit€rijlem un pieradijumiem, ko Komisija izmanto, izskatot
jautajumus par tirgus definiciju. Attiecigi, defin€jot konkréto tirgu, lai vertikalajiem
noligumiem piemérotu 101. pantu, biitu jabalstas uz minétajiem noradijjumiem un
eventualiem turpmakiem noradijumiem par konkréta tirgus definéSanu ES
konkurences tiestbu vajadzibam. Sajas pamatnostadnes apliikoti vienigi konkréti
jautajumi, kas rodas saisttba ar VNGAR pieméroSanu un kas nav apliikoti
pazinojuma par tirgus definiciju.

Tirgus dalu aprekinaSana VNGAR vajadzibam

Saskana ar VNGAR 3. pantu nosakot, vai ir piemérojams grupu atbrivojums, svariga
ir gan piegadataja, gan pirc€ja tirgus dala. Lai VNGAR biitu piemérojama, 30 %
robeZlielumu nedrikst parsniegt ne piegadataja tirgus dala tirg, kura tas pardod
liguma preces vai pakalpojumus pirc€jam, ne pircgja tirgus dala tirgii, kura tas pérk
liguma preces vai pakalpojumus. MVU noligumu gadijuma tirgus dalas parasti nav
jaaprékina (skatit So pamatnostadnu 26. punktu).

IzplatiSanas Itmeni vertikalie ierobeZojumi parasti attiecas ne tikai uz produktu
pardoSanu piegadataja un pirc€ja starpa, bet ar1 uz produktu talakpardosanu. Ta ka
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OV C 372, 9.12.1997., 5.-13. Ipp.
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(157)

(158)

5.3,
(159)

(160)

atSkirigi izplatiSanas veidi parsvara konkuré sava starpa, tirgu parasti nedefin€ péc
taja izmantota izplatiSanas veida (ekskluziva, selektiva vai bezierobezojumu
izplatiSana). Gadijumos, kad piegadataji parasti pardod noteiktu produktu portfeli,
produktu tirgus definicija var but jaietver viss portfelis, ja pirc€ji par aizstajeju
uzskata portfeli, nevis atseviskus taja ieklautos produktus.

Ja vertikalais noligums ir noslégts tris puSu starpa, no kuram katra darbojas cita
tirdzniecibas Itmeni, VNGAR ir piem&rojama tad, ja nevienas puses tirgus dala
neparsniedz 30 %. Ka noteikts VNGAR 3. panta 2. punkta, ja uzn@mums saskana ar
daudzpus€ju noligumu pérk liguma preces vai pakalpojumus no vienas minéta
noliguma puses un pardod liguma preces vai pakalpojumus citai minéta noliguma
pusei, VNGAR ir piemérojama vienigi tad, ja uznémuma tirgus dala neparsniedz
30 % robezlielumu ne ka pirc€jam, ne ka piegadatajam. Pieméram, ja noligums starp
razotaju, vairumtirgotaju (vai mazumtirgotaju apvienibu) un mazumtirgotaju paredz
nekonkuréSanas saistibas, tad, lai biitu iespgjams piem&rot VNGAR, ne razotaja, ne
vairumtirgotaja (vai mazumtirgotaju apvienibas) tirgus dala attiecigajos piegades
tirgos nedrikst parsniegt 30% un ne vairumtirgotdja (vai mazumtirgotaju
apvienibas), ne mazumtirgotaja tirgus dala attiecigajos iepirkuma tirgos nedrikst
parsniegt 30 %.

Ja vertikalais noligums papildus liguma precu piegades vai pakalpojumu sniegSanas
noteikumiem ietver ari noteikumus par IIT (pieméram, noteikumu par piegadataja
preu zimes izmantoSanu), kas palidz pirc€jam tirgot liguma preces vai
pakalpojumus, VNGAR pieméroSanas noliika nem véra piegadataja tirgus dalu tirga,
kura tas pardod liguma preces vai pakalpojumus. Ja franSizes dev€js preces vai
pakalpojumus nepiegada to talakpardoSanai, bet nodroSina paketi, kas ietver preces
vai pakalpojumus kopa ar noteikumiem par IIT un kas kopa veido darijumdarbibas
metodi, par ko pieskir fransizi, jaizmanto fransizes devéeja tirgus dala, kas tam ir ka
darfjumdarbibas metodes nodroSinatajam attieciba uz konkrétu precu vai
pakalpojumu nodro§inaganu galalietotdjiem. Saja nolika fransizes devéjam ir
jaaprékina sava tirgus dala tirgi, kura franSizes némeéji izmanto mingto
darfjumdarbibas metodi, lai piegadatu preces vai sniegtu pakalpojumus
galalietotajiem. Tatad franSizes devéjam janosaka sava tirgus dala, pamatojoties uz to
precu vai pakalpojumu veértibu, ko ta franSizes némeéji piegada vai attiecigi sniedz
$aja tirgd. Saja tirgl franizes devéja konkurenti var bat citu fransizes
darfjumdarbibas metoZzu nodroSinataji, bet tie var bit arl aizstajejprecu piegadataji
vai aizstajéjpakalpojumu sniedzgji, kas neizmanto fransizi. Pieméram (un neskarot $a
tirgus definiciju), ja tiktu apliikots atras €dinasanas pakalpojumu tirgus, franSizes
dev€jam sava tirgus dala $aja tirgt biitu jaaprékina, pamatojoties uz fransizes némeju
attiecigajiem pardoSanas raditajiem $aja tirg.

Tirgus dalu aprekinasana VNGAR vajadzibam

Ka noteikts VNGAR 7. panta a) punkta, piegadataja un pircgja tirgus dalas principa
ir jaaprékina, pamatojoties uz datiem par produktu veértibu. Ja dati par vertibu nav
pieejami, var izdarit pamatotas apl€ses, kas balstas uz citu uzticamu tirgus
informaciju, tadu ka apjoma raditaji.

Informacija par starppatérina precu piegadeém vai pakalpojumu sniegSanu piegadataja
pasa vajadzibam konkréta lieta var noderét ietekmes uz konkurenci analizei, tacu
netiks nemta vera ne tirgus definéSana, ne tirgus dalu aprékinos saskana ar VNGAR.
Turpreti, ievérojot VNGAR 7.panta c)punktu, galapatérina precu divejadas
izplatiSanas gadijuma (t. 1., ja galapatérina precu piegadatajs tirgli darbojas art ka So
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6.1.
(161)

(162)

(163)

(164)

precu izplatitajs), tirgus definicija un tirgus dalu aprékinos ir janem véra arl
piegadataja pasa precu noiets ar vertikali integréto izplatitaju un agentu starpniecibu.

Integrétie izplatitaji ir saistitie uzngmumi VNGAR 1. panta 2. punkta nozimg®®.

VNGAR PIEMEROSANA
VNGAR noteiktie smagie ierobeZojumi

VNGAR 4.panta ir ieklauts smago ierobezojumu uzskaitijums — tie ir smagi
konkurences ierobezojumi, kuri vairakuma gadijumu biitu aizliedzami patérétajiem
nodarita kait§juma del. Ja vertikalaja noliguma ir viens vai vairaki smagie
ierobezojumi, viss noligums ir arpus VNGAR pieméroSanas jomas.

VNGAR 4. panta noteikumi par smagajiem ierobezojumiem ir piemérojami
vertikalajiem noligumiem attieciba uz tirdzniecibu Savienibas robezas. Respektivi,
ciktal vertikalais noligums attiecas wuz eksportu arpus Savienibas vai
importu/atpakalieveSanu no arpussavienibas teritorijam, saskana ar EST judikatiiru
attieciba uz $adiem noligumiem nevar uzskatit, ka to mérkis ir ievérojami ierobezot
konkurenci Savieniba vai ka tie sp&j ietekmét tirdzniecibu starp dalibvalstim®®.

VNGAR 4.panta noteiktie smagie ierobezojumi parsvara ir konkurences
ierobezojumi mérka dél 101. panta 1. punkta nozimé’®. “Konkurences ierobezojumi
mérka de]” 101. panta 1. punkta nozimé ir noligumos ietvertie ierobezojumi, kas p&c
savas biitibas spgj ierobezot konkurenci’. Attieciba uz $o no Tiesas judikatiiras
izriet, ka noteiktiem uzn@émumu savstarpgjas koordinacijas veidiem konkurencei
nodarita kait€juma limenis ir pietickams, lai var€tu tikt atzits, ka to sekas nav
japarbauda’®. Lai Konstatdtu, ka pastdv ierobezojums mérka dél, attiecigais
vertikalais noligums ir janoveérté individuali. Savukart smagie ierobeZojumi ir
VNGAR noteikta ierobezojumu kategorija, attieciba uz kuru tiek prezuméts, ka
attiecigie ierobezojumi parasti rada kait€§jumu konkurencei, un tapéc vertikalajam
noligumam, kura ietverti $adi smagie ierobezojumi, nevar piemérot VNGAR 2. panta
1. punkta paredzeto grupu atbrivojumu.

Tomer var biit gadijumi, kad 101. panta 1. punkts uz smagajiem ierobezojumiem
neattiecas. Ja kads smagais ierobeZzojums VNGAR nozimé ir objektivi nepiecieSams
konkréta veida vai rakstura vertikalajam noligumam, piemé&ram, noliika nodroSinat,
ka tiek ieverots vispargjais aizliegums noteiktiem klientiem pardot bistamas vielas
droSibas vai veselibas aizsardzibas iemeslu deél, Sadam noligumam 101. panta
1. punkts iznémuma karta nav piem&rojams. Nemot véra iepriek§ min&to, jo 1pasi to,
ka smagie ierobeZojumi parasti ir konkurences ierobezojumi mérka dé], Komisija
vertikalo noligumu novért&juma ieveros $adus principus:

(@) javertikalaja noliguma ir ietverts kads smagais ierobezojums VNGAR 4. panta
nozimé, uz $o noligumu, visticamak, attiecas 101. panta 1. punkts;
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Defingjot tirgu un aprékinot tirgus dalas, netiek nemts véra, vai integrétais izplatitajs papildus pardod
arT konkurentu preces vai pakalpojumus.

Skatit spriedumu Javico / Yves Saint Laurent C-306/96, EU:C:1998:173, 20. punkts.

Skatit Komisijas noradijumus Guidance on restrictions of competition “by object” for the purpose of
defining which agreements may benefit from the De Minimis Notice, SWD(2014) 198 final, 4. Ipp.

Skatit spriedumu T-Mobile Netherlands C-8/08, EU:C:2009:343, 31. punkts.

Skatit spriedumu Groupement des Cartes Bancaires C-67/13, EU:C:2014:2204, 49. punkts.
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(165)

(166)

(167)

(168)

(b) noligums, kas ietver kadu smago ierobezojumu VNGAR 4. panta nozimg,
visticamak, neatbilst 101. panta 3. punkta nosactjumiem’.

Uznémums var saskana ar 101. panta 3. punktu pieradit, ka konkrétaja gadijuma
pastav konkurenci veicinosa ietekme’®. Talab uznemumam jasniedz pieradijumi tam,
ka smaga ierobezojuma ieklauSana noliguma, visticamak, raditu -efektivitates
pieaugumu un ka S$is efektivitates pieaugums ir ticams, un japierada, ka ir izpilditi
visi 101. panta 3. punkta nosacijumi. Tada gadijuma Komisija pirms galiga
novert§juma par to, vai ir izpilditi 101. panta 3. punkta nosacijumi, novertes
iespgjamo negativo ietekmi uz konkurenci, kuru raditu smaga ierobezojuma
ieklausana noliguma’.

Nakamajos tris punktos ir sniegti piemeéri, kas ilustré, kadi var biit iznémuma
apstakli, kuros uz smago ierobezojumu var neattickties 101. panta 1. punkts.

Piemeérs par faktisku ieieSanu tirgii

Izplatitajam, kurS pirmais sak pardot jauna zimola preces vai esosa zimola preces
jauna tirgi, tadejadi faktiski ieejot Saja tirgi, var biit javeic ievérojamas investicijas, ja
Saja tirgl 11dz S§im nav bijis pieprasijuma péc konkréta veida produktiem ka tadiem vai
konkréta razotaja izgatavota veida produktiem. Ta ka s$ada situacija investiciju
izdevumi biezi vien ir neatgiistami, izplatitajs, iesp&jams, atteiktos noslégt izplatisanas
noligumu, ja citiem izplatitajiem uz noteiktu laiku netiktu liegts veikt aktivo un pasivo
pardosanu $2a izplatitaja teritorija vai ta klientu grupai.

Sada situacija var rasties, pieméram, ja razotajs, kas darbojas noteikta valsts tirgd, ieiet
citas valsts tirgli un laiz savus produktus $aja tirgii, izmantojot ekskluzivu izplatitaju,
kuram ir javeic investicijas, lai konkréto zimolu ieviestu un nostiprinatu jaunaja tirgi.
Ja izplatitajam jauna tirgus apgiSanai un/vai izv€rSanai ir vajadzigas ieve€rojamas
investicijas, ierobezojumi attieciba uz citu izplatitdju veikto pasivo pardoSanu
attiecigaja teritorija vai attiecigajai klientu grupai, kuri ir vajadzigi izplatitaja
investiciju atpelniSanai, parasti neietilpst 101. panta 1. punkta darbibas joma pirmos
divus gadus, kuros mingtais izplatitajs pardod liguma preces vai pakalpojumus
attiecigaja teritorija vai attiecigajai klientu grupai, kaut gan parasti §adi ierobezojumi
tiek uzskatiti par smagajiem ierobeZzojumiem un tiek prezuméts, ka uz tiem attiecas
101. panta 1. punkts.

Piemeérs par pilnvaroto izplatitaju savstarpgjam piegadém

Selektiva izplatiSanas sistema parasti ir jabut atlautam savstarpgjam piegadém starp
pilnvarotajiem izplatitajiem (skatit So pamatnostaddnu 187. punktu). Tomér, ja
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Skatit spriedumu Pierre Fabre C-439/09, EU:C:2011:649, 57. punkts.

Skatit jo ipaSi So pamatnostadnu 14. punkta a) lidz i) apakSpunktu, kur ir visparigi aprakstits
iespgjamais efektivitates pieaugums, ko var radit vertikalie ierobezojumi, un 6.1.1. iedalu par
talakpardosanas cenu ierobezojumiem. Visparigas norades S$ajos jautajumos skatit Komisijas
pazinojuma Guidelines on the application of Article 81(3) of the Treaty (OV C 101, 27.4.2004.,
97. lpp.).

Sis novértejums neskar iesp&ju, ka konkréts ierobezojums tomér var biit automatiski speka neesoss, ja
ar to tiek parkapti Geografiskas blokesanas regula noteiktie aizliegumi attieciba uz pasivo pardosanu;
skatit 6. panta 2.punktu Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2018/302 (2018. gada
28. februaris), ar ko novér§ nepamatotu geografisko blokésanu un citus diskriminacijas veidus iek$gja
tirgl klientu valstspiederibas, dzivesvietas vai uznémeéjdarbibas veikSanas vietas d&] un groza Regulas
(EK) Nr. 2006/2004 un (ES) 2017/2394 un Direktivu 2009/22/EK.
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6.1.1.
(170)

(171)

(172)

pilnvarotajiem vairumtirgotajiem, kas darbojas dazadas teritorijas, ir pienakums, lai
atbalstitu pilnvaroto izplatitaju pardosanas darbibas, veikt tirdzniecibas veicinaSanas
investicijas teritorija, kura tie izplata attiecigas preces vai pakalpojumus, un prakse
nav iesp&jams liguma noteikt nepiecieSamas tirdzniecibas veicinasanas darbibas,
parazitisma novérSanai  paredz€ti  vairumtirgotaju  noteiktie  ierobezojumi
pilnvarotajiem izplatitajiem attieciba uz aktivo pardosanu citu vairumtirgotaju
teritorijas atseviskos gadijumos var atbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem.

Piemeérs par faktisku izméginasanu

Ja tiek veikta jauna produkta faktiska izm&ginasana ierobezota teritorija vai ierobezota
klientu grupa vai jauna produkta ievieSana vairakos posmos, izplatitajiem, kas
izraudziti jauna produkta pardosanai izm&ginajuma tirgii vai ievieSanas pirma posma
istenoSanai, var noteikt ierobeZojumus attieciba uz aktivo pardoSanu arpus
izméginajuma tirgus vai produkta pirma ievieSanas posma tirgus(-iem) uz laiku, kas
vajadzigs produkta izméginasanai vai ievieSanai, un uz Siem ierobezojumiem
101. panta 1. punkts neattiektos.

Talakpardosanas cenu uzturésana

VNGAR 4.panta a)punkta noteiktais smagais ierobezojums attiecas uz
talakpardoSanas cenu uzturéSanu (turpmak “TCU”), tas ir, noligumiem vai
saskanotam darbibam, kuru tieSais vai netieSais mérkis ir noteikt fiks€to vai
minimalo talakpardoSanas cenu vai fiks€to vai minimalo cenu limeni, kas jaievero
pircgjam’®. Tadgjadi vertikalais noligums vai saskanota darbiba, kurd noteikts
konkréts cenu diapazons, kas jaievéro pirc€jam, neatbilst VNGAR 4. panta
a) punktam.

TCU var tikt ieviesta tiesa veida. Tie ir gadijumi, kad mazumtirdzniecibas cena ir
tiesa veida noteikta liguma noteikumos vai saskanotajas darbibas, un tadgjadi
ierobezojums ir acimredzams’’. Pie $adiem ierobeZojumiem pieder liguma
noteikumi, kas piegadatajam lauj noteikt cenu, kura pirc€jam ir japiemeéro ta
klientiem, vai kas aizliedz pircgjam pardot zem noteikta cenu limena. IerobeZojums
ir acimredzams ar1 tad, ja péc piegadataja pieprasijuma paaugstinat cenu pircgjs
izpilda So pieprasijumu.

TCU var panakt arT ar netieSiem lidzekliem, tai skaita ar stimuliem ievérot minimalo
cenu vai ar nosacijumiem, kas attur no minimalas cenas neievéroSanas. Sadu netieSo
lidzeklu piemeéri ir (neizsmeloSs saraksts):

— izplatiSanas uzcenojuma noteikSana;

— noteikums par to, cik liela drikst biit maksimala atlaide, kuru izplatitajs drikst
pieskirt attieciba pret noteiktu cenu Iimeni;

—  piegadatajs atlaizu pieskirSanai vai tirdzniecibas veicinaSanas izmaksu
atlidzinasanai izvirza nosacijumu, ka jabut ievérotam noteiktam cenu [imenim;

76

7

Attieciba uz vertikalo noligumu un saskanoto darbibu noskirumu skatit So pamatnostadnu 48. lidz
51. punktu. Tomér $im noskirumam I1dz $§im nav bijis nozimigas lomas lietu izskatiSana, jo 101. panta
parkapuma konstatéSanai tas nav nepiecieSams. Turklat jaatzime, ka TCU var tikt apvienota ar citiem
ierobezojumiem, tai skaita horizontalu aizliegtu vienoSanos “rumbas un spieku” forma, par ko
noradijumi ir sniegti horizontalo noligumu pamatnostadnu 55. punkta.

Skatit, pieméram, Komisijas lémumu lieta AT.40182 Guess, 84., 86. un 137. punkts.
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(174)

(175)

(176)

177)

— noteiktas talakpardoSanas cenas piesaistiSana konkurentu talakpardoSanas
cenam;

— draudi, iebied€Sana, bridinajumi, sodi, piegazu kaveéSana vai apturéSana vai
liguma izbeigSana noteikta cenu Iimena neievéroSanas gadijuma.

Atbilstosi VNGAR 4. panta a)punktam, ja picgadatajs nosaka maksimalo
mazumtirdzniecibas cenu vai iesaka talakpardoSanas cenu, $1 riciba pati par sevi nav
uzskatama par TCU. Savukart tad, ja piegadatajs sadu maksimalo cenu vai ieteikto
talakpardoSanas cenu apvieno ar stimuliem ievérot konkrétu cenu Iimeni vai ar
nosacijumiem, kas attur no pardosSanas cenas pazeminasanas, §1 riciba var but TCU.
Konkréta cenu limena ievéroSanas stimulu piemérs ir tirdzniecibas veicinasanas
izmaksu atlidzinasana ar nosacijumu, ka ir ievérota maksimala vai ieteikta
talakpardoSanas cena. PardoSanas cenas pazeminaSanu atturoSu nosacijumu piemers
ir situacija, kura tad, ja pirc€js atkapjas no maksimalas vai ieteiktas talakpardosanas
cenas, piegadatajs rikojas, piemeéram, draudot samazinat turpmakas piegades.

Tapat armT minimalas reklamétas cenas (“MRC”) politika, kas aizliedz
mazumtirgotajiem reklam@ cenas, kuras ir zemakas par piegadataja noteiktu
konkrétu summu, var biit talakpardoSanas cenu uzturéSana, pieméram, gadijumos,
kad piegadatajs piem&ro sankcijas mazumtirgotajiem par pardoSanu zem attiecigajam
MRC, pieprasa tiem nepiedavat atlaides vai liedz tiem sniegt informaciju, ka galiga
cena varétu atskirties no attiecigas MRC.

TieSus vai netieSus cenu noteikSanas lidzeklus var padarit efektivakus, apvienojot tos
ar pasakumiem, kuru merkis ir identificét izplatitajus, kas ir samazinajusi cenas,
pieméram, ievieSot cenu uzraudzibas sisttmu vai uzliekot mazumtirgotajiem
pienakumu zinot par citiem tikla izplatitajiem, kas neievéro standarta cenu Itmeni.
Tomeér Sie pasakumi pasi par sevi nav pietiekami, lai konstatetu TCU, jo piegadataji
tos var izmantot, lai palielinatu piegades vai izplatiSanas k&des efektivitati vai citiem
meérkiem, kas nav saistiti ar tieSiem vai netieSiem TCU sasniegSanas lidzekliem.

E-komercija arvien biezak izmanto cenu uzraudzibu: gan razotdji, gan
mazumtirgotaji biezi izmanto Tpadu cenu uzraudzibas programmatiru’®. Sada cenu
uzraudziba pati par sevi nav talakpardoSanas cenu uzturéSana. Tomér ta palielina
cenu parredzamibu tirgt, laujot razotajiem efektivi sekot talakpardoSanas cenam sava
izplatiSanas tikla un atri iejaukties cenu samazinajuma gadijuma. Ta ar1 lauj
mazumtirgotajiem efektivi sekot konkurentu cenam un zinot raZotajam par cenu
samazinajumiem, ka ari pieprasit iejaukties $adu cenu samazinajumu novérsana’®.

Agenta noligumu gadijuma pardoSanas cenu parasti nosaka principals, jo tas
uznemas ar pardoSanu saistitos komercialos un finansialos riskus. Tomeér, ja Sadu
noligumu nevar kvalificét ka agenta noligumu 101. panta 1. punkta pieméroSanas
noliika (skatit Tpasi So pamatnostadnu 40.—43. punktu), saistibas, kas agentam liedz
dalit savu fikséto vai mainigo komisijas naudu ar klientu vai ierobezo agentu $aja
zina, ir uzskatdmas par smagu ierobezojumu saskana ar Grupu atbrivojuma regulas
4. panta a) punktu. Lai novérstu $ada smaga ierobezojuma izmanto$anu, agentam
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79

Sk. Komisijas dienestu darba dokumentu, kas pievienots nobeiguma zinojumam par e-komercijas
nozares apsekojumu, dokuments SWD(2017) 154 final, 10.5.2017., 602.—603. punkts.

Sk. Komisijas lemumus AT.40182 Pioneer, 136.un 155. punkts; AT.40182 Denon & Marantz,
95. punkts; AT.40181 Philips, 64. punkts; AT.40182 Pioneer, 136. punkts; AT.40465 Asus, 27. punkts.
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butu jadod iesp&ja pazeminat faktisko cenu, ko maksa klients, nesamazinot principala
ienakumus®,

TalakpardoSanas cenas noteikSana vertikala noliguma starp piegadataju un pircgju,
kas izpilda iepriek$€ju vienoSanos starp piegadataju un konkrétu galalietotaju
(turpmak “izpildes ligums”), nav TCU, ja galalietotajs ir atteicies no tiesibam
izveleties uznémumu, kam bitu jaizpilda noligums. Sada gadijuma talakpardosanas
cenas noteikSana nerada ierobezojumu 101.panta 1.punkta nozimé, jo
talakpardoSanas cena vairs nav paklauta konkurencei attieciba pret attiecigo
galalietotaju. Tomer tas attiecas tikai uz gadijumiem, kad izpildes ligums nav agenta
noligums, kas neietilpst 101. panta 1. punkta darbibas joma, ka jo 1pasi aprakstits So
pamatnostadnu 40.—43. punkta, piem&ram, tapec, ka pirc€js ieglst IpasSumtiesibas uz
liguma precém, kas paredzétas talakpardosanai, vai tapec, ka tas uznemas vairak
neka nebitiskus riskus saistiba ar liguma izpildi. Turpreti, ja galalietotajs nav
atteicies no tiesibam izvéleties uznémumu, kam butu jaizpilda noligums, piegadatajs
nevar noteikt talakpardosanas cenu, neparkapjot VNGAR 4. panta a) punktu. Tomér
tas var noteikt maksimalo talakpardoSanas cenu, lai nodro$inatu cenu konkurenci
noliguma izpilde.

VNGAR 4. panta a) punkts ir pilniba piem&rojams tiessaistes platformu ekonomika.
Proti, ja uznémums ir tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs saskana ar
VNGAR 1. panta 1. punkta d) apak$punktu, tas ir piegadatajs un tadel tam ir jaievéro
VNGAR 4. panta a)punkts, lai izvairitos no smaga ierobeZojuma attieciba uz
starpniecibas precém vai pakalpojumiem. Lai gan tas neliedz tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedz&jam stimul@t tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu lietotajus
pardot savas preces vai pakalpojumus konkurences limeni vai samazinat savas cenas,
VNGAR 4. panta a) punkts aizliedz tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjam
noteikt fiks€tu vai minimalo pardosanas cenu par darfjumu, ko tas veicina.

Eiropas Savienibas Tiesa vairakkart ir spriedusi, ka noligums, ar ko nosaka
minimalas vai fiksétas mazumtirdzniecibas cenas, kas liedz pirc€jam neatkarigi
noteikt talakpardoSanas cenas, ierobezo konkurenci mérka del 101. panta 1. punkta
nozime®!. Tomér, ka mindts S0 pamatnostadou 163.—165. punkta, ierobezojuma
kvalificéSana par smagu ierobeZojumu un par ierobezojumu mérka dél nenozimée, ka
noligumi, kas nosaka TCU, per se bitu 101. panta parkapumi. Ja uzp€mumi uzskata,
ka TCU konkréta gadijuma uzlabo efektivitati, tie var iesniegt efektivitates
pamatojumus saskana ar 101. panta 3. punktu.

TCU parasti tiek uzskatita par nopietnu konkurences ierobeZojumu, jo var ierobezot
zimola iek$€jo konkurenci un/vai zimolu savstarpgjo konkurenci dazados veidos:

(@ TCU tiesas sekas ir zimola iek$&jas konkurences likvidésana, liedzot visiem vai
daziem izplatitajiem pazeminat pardoSanas cenu attiecigajam zimolam, tadejadi
izraisot §2 zZimola cenu pieaugumu;

(b) TCU var veicinat aizliegtas vienoSanas starp piegadatajiem, jo 1pasi tirgos,
kuriem ir nosliece uz tam, piem&ram, tirgos, kuros razotdji veido cieSu
oligopolu un uz ievérojamu tirgus dalu attiecas TCU noligumi. Ta tas var biit
ar tad, ja piegadataji izplata savas preces vai pakalpojumus ar vienu to pasu
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Skat., pieméram, Komisijas Lémumu lieta Nr. 1\V//32.737 Eirpage, jo ipasi 6. punktu.

Spriedumi Binon/AMP 243/83, EU:C:1985:284, 44. punkts; VVR/Sociale Dienst van de Plaatselijke en
Gewestelijke Overheidsdiensten C-311/85, EU:C:1987:418, 17. punkts; SPRL Louis Erauw-Jacquery /
La Hesbignonne SC C-27/87, EU:C:1988:183, 15. punkts.
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(182)

(©)

(d)

(€)

(f)

izplatitaju starpniecibu, tadgjadi laujot piegadatajiem izmantot izplatitajus ka
lidzekli aizliegtas vienoSanas Iidzsvara stavokla panakSanai. TCU parasti lauj
vieglak noteikt, vai piegadatajs novirzas no aizliegtas vienoSanas lidzsvara
punkta, samazinot cenu. Tas nozimg, ka, ja piegadatajs nolemtu neistenot savu
TCU politiku noltka palielinat savu mazumtirdzniecibas apjomu, TCU lautu
citiem piegadatajiem vieglak konstatet raduSos mazumtirdzniecibas cenu
samazinajumu un attiecigi reaget;

TCU var veicinat aizliegtas vienoSanas starp pircgjiem izplatiSanas limeni. No
ta izrietoSais cenu konkurences zudums Skiet 1pasi problematisks, ja TCU ir
piespiest vai parliecinat vienu vai vairakus savus piegadatajus noteikt to
talakpardosanas cenu virs konkurences limena, tadgjadi palidzot pirc€jiem
panakt vai uzturét aizliegtas vienoSanas lidzsvara stavokli. TCU kalpo ka
saistibu instruments, lai mazumtirgotaji nenovirzitos no aizliegtas vienoSanas
lidzsvara, pieskirot atlaides;

TCU var mazinat spiedienu uz piegadataja pelpas normu, ipaSi tad, ja
razotajam ir “ieinteresétibas” (commitment) probléma, tas ir, tas ir ieintereséts
pazeminat cenu, kas tiek piemérota citiem izplatitajiem. Sada situacija razotajs
var dot priekSroku piekrist TCU, lai biitu ieinteresétaks nepazeminat cenu
citiem izplatitajiem un samazinatu spiedienu uz savu pelnas normu;

noveérSot cenu konkurenci starp izplatitajiem, TCU var liegt vai kavét
efektivaku vai jaunu izplatiSanas modelu ienakSanu un izveérSanos, tadgjadi
samazinot inovaciju izplatiSanas liment;

TCU var 1stenot piegadatajs ar tirgus varu, lai blok&tu mazakus konkurentus. Ja
TCU nodroSina izplatitajiem lielaku pelpas normu, Sie izplatitaji var bit
ieintereséti ieteikt klientiem piegadataja zimolu, nevis konkurentu zimolus, pat
ja sadi ieteikumi nav attiecigo klientu interes€s, vai ari var izlemt vispar
nepardot konkurentu zimolu produktus.

Tomér TCU var ar1 radit efektivitates pieaugumu, jo 1pasi tad, ja to inicigjis
piegadatajs. Ja uznémumi atsaucas uz 101. panta 3. punktu, apgalvojot, ka TCU var
radit efektivitates pieaugumu, tiem ir jaiesniedz konkréeti pieradijumi, lai pamatotu So
apgalvojumu un pieraditu, ka 101. panta 3. punkta nosacijumi konkrétaja gadijuma
patiesam ir izpilditi. Turpmak ir sniegti tris $adas efektivitates pieradiSanas piemeri:

(@)

(b)

ja razotajs ievie§ jaunu produktu, TCU var bit efektivs lidzeklis, ka rosinat
izplatitajus labak nemt véra razotaja ieinteresétibu popularizét So produktu, jo
ipasi, ja tas ir pilnigi jauns produkts, un izverst pardoSanas pasakumus. Ja
izplatitaji attiecigaja tirgli saskaras ar konkurences spiedienu, Sis spiediens var
rosinat tos panakt S8a produkta kop€ja pieprasijuma palielinasanos un
nodroSinat $a produkta ievieSanas panakumus, tadgjadi dodot labumu ari
patérétajiem. 101. panta 3. punkts prasa parliecinaties, ka nepastav mazak
ierobezojosi lidzekli. Lai izpilditu So prasibu, piegadataji var, piem&ram,
pieradit, ka praks€ nav iesp&jams visiem pirc€jiem ar ligumu noteikt efektivas
tirdzniecibas veicina$anas prasibas. Sados apstaklos fiksétu vai minimalo
mazumtirdzniecibas cenu noteikSanu uz ierobezotu laiku noliika atvieglot jauna
produkta ievieSanu kopuma var uzskatit par konkurenci veicinosu;

fiksetas talakpardoSanas cenas — nevis vienkar§i maksimalas talakpardoSanas
cenas — var biit nepiecieSamas, lai organiz&tu koordin€tu istermina zemu cenu
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(183)

(184)

(185)

(186)

kampanu (vairuma gadijuma 2 lidz 6 nedglas ilgu), no kuras ieguveji biis ar1
patérétaji. Tas jo paSi var biit nepiecieSamas, lai organiz€tu $adu kampanu
izplatiSanas sist€éma, kura piegadatajs izmanto vienotu izplatiSanas modeli,
piemeram, franSizes sisttmu. Nemot véra tas Tslaicigo raksturu, fiks€to
mazumtirdzniecibas cenu noteikSanu kopuma var uzskatit par konkurenci
veicinoSu;

(c) dazos gadijumos papildu pelnas norma, ko nodroSina TCU, var dot
mazumtirgotajiem iesp&ju sniegt (papildu) pirmspardosanas pakalpojumus, jo
ipasi pieredzes vai sarezgitu produktu gadijuma. Ja Sos pakalpojumus savas
izv€les izdariSanai izmanto pietickami daudz klientu, tacu péc tam tie produktu
nopérk par zemaku cenu no mazumtirgotajiem, kuri $adus pakalpojumus
nesniedz (un lidz ar to nesedz attiecigds izmaksas), augstas kvalitates
pakalpojumu mazumtirgotaji var samazinat vai partraukt Sos pakalpojumus,
kas veicina piegadataja produkta pieprasijumu. Ar TCU var noveérst $adu
parazitismu izplatiSanas Itmeni. Piegadatajam bis parliecinoSi japierada, ka
TCU noligums ir nepiecieSams, lai noverst mazumtirgotaju parazitismu
attieciba uz $iem pakalpojumiem. Saja gadijuma iesp&ja, ka TCU tiek atzita par
konkurenci veicinoSu, ir lielaka, ja konkurence starp piegadatajiem ir siva un
piegadatajam ir ierobezota tirgus vara.

Likumiguma prezumpcija, ko paredz VNGAR, aptver talakpardoSanas cenas
ieteikSanu talakpardevéjam vai prasibu, lai talakpardevéjs ievérotu maksimalo
talakpardoSanas cenu, ja nevienas noliguma puses tirgus dala neparsniedz 30 %
robezlielumu un ja $1 cena jebkuras puses spiediena vai piedavato stimulu del
neparveérsas par minimalo vai fikséto cenu, ka izklastits So pamatnostadnu 172. un
173. punkta. Sis iedalas turpinajuma sniegtas norades ieteikto vai maksimalo cenu
izverteéSanai gadijumos, kad parsniegts noteiktais tirgus dalas robezlielums.

Iesp&jamais ieteikto un maksimalo cenu risks attieciba uz konkurenci ir tads, ka tas
talakpardevgjiem biis atskaites punkts, un to varétu ieverot visi vai lielaka dala no
viniem. Turklat ieteiktas un maksimalas cenas var vajinat konkurenci vai veicinat
aizliegtas vienoSanas starp piegadatajiem.

Novertgjot ieteikto vai maksimalo talakpardoSanas cenu iesp&amo ar konkurenci
nesaderigo ietekmi, svarigs faktors ir piegadataja stavoklis tirgd. Jo spécigaks ir
piegadataja stavoklis tirgt, jo lielaks ir risks, ka ieteikta vai maksimala
talakpardoSanas cena novedis pie ta, ka talakpardeveji min€to cenu limeni ievéro
vairak vai mazak vienveidigi, jo tas var tikt izmantots ka atskaites punkts. Tiem var
but griiti atkapties no cenas, ko tie uzskata par vélamo talakpardosanas cenu, jo to
ieteicis tik nozimigs piegadatajs Saja tirg.

Ja attieciba uz ieteiktajam vai maksimalajam talakpardoSanas cenam tiek konstateta
ievérojama ar konkurenci nesaderiga ietekme, rodas jautajums par iesp&amu
atbrivojumu saskana ar 101. panta 3. punktu. Maksimalo talakpardoSanas cenu
gadijuma noteicosSa var but dubulta uzcenojuma noveérSana. Maksimala
talakpardoSanas cena var ar1 palidz€t nodroSinat, ka attiecigais zimols sivak konkuré
ar citiem zimoliem, ieskaitot produktus, ko attiecigais izplatitajs izplata ar savu
mark&jumu.
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6.1.2.
6.1.2.1.
(187)

(188)

(189)

VNGAR 4. panta b) lidz d) punkta noteiktie smagie ierobeZojumi
Visparigie principi saskana ar VNGAR 4. panta b) lidz d) punktu

VNGAR 4. panta b)—d) punkta ir sniegts saraksts ar smagajiem ierobezojumiem un
izn€mumiem, kurus piem@ro atkariba no piegadataja izmantotds izplatiSanas
sisttmas, kas var bit ekskluziva izplatiSana, selektiva izplatiSana vai
bezierobezojumu izplatisana. VNGAR 4. panta b) punkta, c) punkta i) apakspunkta
un d) punkta noraditiec smagie ierobezojumi attiecas uz noligumiem vai saskanotam
darbibam, kuru mérkis tiesi vai netiesi, atseviski vai kopa ar citiem faktoriem, kas ir
pusSu kontrol€, ir ierobezot pirc€ja vai ta klientu pardoSanas darbibu, ciktal Sie
ierobezojumi attiecas uz teritoriju, kurd pirc€js vai ta klienti var pardot liguma preces
vai pakalpojumus, vai uz klientu grupam, kam pircgjs vai ta klienti tos var pardot.
VNGAR 4. panta c)punkta ii)un iii)apakSpunkta ir noteikts, ka selektivas
izplatiSanas sistémas savstarp€jo piegazu ierobezosana starp selektivas izplatiSanas
sisttmas dalibniekiem, kas darbojas taja pasa vai cita tirdzniecibas ltmeni, ka ari
aktivas vai pasivas pardoSanas ierobezoSana galalietotajiem, ko veic selektivas
izplatiSanas sist€mas dalibnieki, kuri darbojas mazumtirdzniecibas Iimeni, ir smagi
ierobezojumi.

VNGAR 4. panta b)-d) punktu pieméro neatkarigi no izmantota pardosanas kanala.
Vertikalie noligumi, kuru meérkis tieSi vai netieSi, atseviski vai kopa ar citiem
faktoriem ir liegt pirc€jiem vai to klientiem efektivi izmantot internetu savu precu vai
pakalpojumu pardoSanai tieSsaisté, ierobezo, kadas teritorijas vai kadam klientu
grupam pirc€ji vai to klienti var pardot liguma preces vai pakalpojumus, jo tie
ierobezo pardoSanu klientiem, kas atrodas arpus pirc€ju vai to klientu fiziskas
tirdzniecibas zonas®?. Tie$saistes pardosanas aizliegums, ka ari ierobezojumi, kas de
facto aizliedz vai ierobezo pardosanu tieSsaiste, ciktal tie de facto liedz pircgjiem un
to klientiem efektivi izmantot internetu, lai pardotu savas preces vai pakalpojumus
tieSsaiste, ir veérsti uz to, lai liegtu pircgjiem vai to klientiem efektivi izmantot
internetu nolika pardot savas preces vai pakalpojumus tieSsaisté. Tapéc
ierobezojums, kas var butiski samazinat tieSsaistes pardoSanas kop€jo apjomu tirgd,
ir smags aktivas vai pasivas pardoSanas ierobezojums VNGAR 4. panta b) lidz
d) punkta nozime. Novértejums par to, vai ierobezojums ir smags, nevar bt atkarigs
no konkrétam tirgum raksturigiem apstakliem vai viena vai konkrétu klientu
individualajiem apstakliem. IerobeZojumu, kas liedz pircgjiem vai to klientiem
efektivi izmantot vienu vai vairakus tieSsaistes reklamas kanalus®®, merkis ir nelaut
pircgjiem vai to klientiem efektivi izmantot internetu, lai tieSsaisté pardotu savas
preces vai pakalpojumus, un tadgjadi ierobeZot pardoSanu klientiem, kuri vé€las
iegadaties tieSsaisteé un atrodas arpus pirc€ju vai to klientu fiziskas tirdzniecibas
zonas, jo tie ierobezo pirc€ju vai to klientu sp&ju veérsties pie viniem, informét vinus
par savu piedavajumu un piesaistit vinus savam tieSsaistes veikalam vai citiem
kanaliem.

Sie smagie ierobeZzojumi var bit tieSu saistibu rezultats, pieméram, tadu saistibu ka
nepardot preces vai pakalpojumus atseviskiem klientiem vai klientiem atseviskas
teritorijas vai parsutit So klientu pasiitijumus citiem izplatitajiem. Tie var izrietét arl
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Sk. ari spriedumu Pierre Fabre Dermo-Cosmetique SAS / Président de I’Autorité de la concurrence C-
439/09, EU:C:2011:649, 54. punkts.
Sk. Komisijas lemumu AT.40182 Guess, 118.-126. punkts.
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(190)

(191)

(192)

no netieSiem pasakumiem, kuru meérkis ir rosinat izplatitdju nepardot Sadiem
klientiem, pieméram:

(a) prasibas pieprasit piegadataja iepriek3&ju apstiprinajumu®;
(b) prémiju vai atlaizu atteikuma vai samazinagjuma® un kompensacijas
maksajumiem, ko veic piegadatajs, ja izplatitajs partrauc pardoSanu Sadiem

klientiem;
(c) piegades izbeiglanas;

(d) piegadato apjomu ierobezoSanas vai samazinasanas, pieméram, attieciba pret
pieprasijumu iedalitaja teritorija vai klientu grupa;

(e) Iiguma izbeigsanas® vai nepagarinasanas draudiem;

(F)  revizijas draudu vai veikSanas, lai parbauditu atbilstibu pieprasijumam
nepardot konkrétam klientu grupam vai klientiem konkrétas teritorijas;

(g) augstakas cenas prasiSanas par produktiem, kurus pardod noteiktam klientu
grupam vai klientiem konkrétas teritorijas;

(h) pardosanas ipatsvara ierobezoSanas attieciba uz konkrétam klientu grupam vai
klientiem konkr&tas teritorijas;

(i) valodu, kas lictojamas wuz iepakojuma vai produktu reklam&Sanai,
lerobezosanas;

(j) cita produkta piegades apmaina pret $adas pardosanas partraukSanu;
(k) maksajumiem par $adas pardosanas partraukSanu;
()  pienakuma nodot piegadatajam pelnu no $adas pardosanas.

Mingtie ierobezojumi var izrietét ar no ta, ka piegadatajs nesniedz Savienibas
meéroga garantijas pakalpojumus, saskana ar kuriem piegadatajs parasti atlidzina
visiem izplatitajiem par obligato garantijas pakalpojumu sniegSanu, pat attieciba uz
produktiem, ko citi izplafitji pardod to teritorija®’.

So pamatnostadnu (188). un (190). punkta minétas prakses atziSana par pircéja
pardoSanas ierobeZzojumu ir vairak iesp&jama, ja piegadatajs to izmanto kopa ar
uzraudzibas sisteému, kuras mérkis ir parbaudit piegadato preu galameérki, pieméram,
izmantojot atSkirigas etiketes, konkrétas valodas vai s€rijas numurus.

Papildus tieSajam un netieSajam saistibam, kas noteiktas So pamatnostadnu 187.—
190. punkta, smagie ierobeZojumi, kas 1pasi attiecas uz pardoSanu tieSsaiste, ar1 var
but tieSu vai netieSu saistibu rezultats. Papildus tieSam aizliegumam izmantot
internetu ka tirdzniecibas kanalu turpmak min&tie ir papildu piemeéri tieSam vai
netieSam saistibam, kuru meérkis ir liegt izplatitajiem efektivi izmantot internetu, lai

84
85
86
87

Sk., pieméram, spriedumu Parker Pen / Komisija T-77/92, EU:T:1994:85, 37. punkts.
Sk., pieméram, spriedumu Peugeot Nederland / Komisija T-450/05, EU:T:2009:262, 47. punkts.
Sk., pieméram, spriedumu Volkswagen/Komisija T-62/98, EU:T:2000:180, 44. punkts.

Ja piegadatajs nolemj saviem izplatitajiem neatlidzinat izmaksas par pakalpojumiem, kas sniegti

saskana ar Savienibas méroga garantiju, ar Siem izplatitajiem var vienoties, ka izplatitajs, kur§ veic

pardosanas darTjumu arpus tam iedalitas teritorijas, izplatitajam, kur$ ir pilnvarots darboties attiecigaja
teritorija, maksa summu, ko veido sniedzama pakalpojuma izmaksas, ieskaitot samérigu pelnas normu.

Sada veida kartibu neuzskata par izplatitdju pardosanas darbibu ierobezo$anu arpus to teritorijas (sk.

Pirmas instances tiesas spriedumu JCB Service/ Komisija T-67/01, ECLI:EU:T:2004:3 136.—

145. punktu).
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(193)

pardotu savas preces vai pakalpojumus tieSsaisteé jebkura vieta, konkrétas teritorijas
vai konkrétam klientu grupam:

(@) prasiba, ka izplatitajs neatkarigi no ta izmantotas izplatiSanas sist€mas novers
to, ka klienti no citas teritorijas var aplukot ta ttimekla vietni, vai Sos klientus
automatiski parmarSruté uz razotaja vai citu izplatitaju timekla vietném. Tas
neizslédz pienakumu izplatitajam sava timekla vietn€ noradit saites uz citu
izplatitaju un/vai piegadataja timekla vietnem®®,

(b) prasiba izplatitajam neatkarigi no ta izmantotas izplatiSanas sistémas izbeigt
patérétaju tieSsaistes darfjumus, tiklidz no kreditkartes datiem klust skaidrs, ka
attieciga adrese neatrodas izplatitaja teritorija®®;

(c) prasiba izplatitajam pardot tikai fiziska telpa vai specializéta personala fiziska
klatbiitne®;

(d) prasiba izplatitajam sanemt piegadataja iepriek$€ju atlauju pardoSanai
tieSsaiste;

(e) prasiba izplatitajam sava timekla vietn€ neizmantot piegadataja precu zimes vai
zimolus;

(f) tieSs vai netie$s aizliegums izmantot konkrétu tieSsaistes reklamas kanalu,
pieméram, cenu salidzinasanas rikus vai reklamu mekl&tajprogrammas, vai citi
tieSsaistes reklamas ierobezojumi, kas netiesi aizliedz konkréta tieSsaistes
reklamas kanala izmantoSanu, pieméram, izplatitaja pienakums neizmantot
piegadataju preCu zimes vai zimolus piedavajumos par noradém
mekl&tajprogrammas, vai ierobezojums sniegt ar cenu saistitu informaciju cenu
salidzinasanas rikiem. Lai gan aizliegums izmantot vienu konkr&tu cenu
salidzinasanas riku vai meklétajprogrammu parasti neliedz efektivi izmantot
internetu pardoSanai tieSsaist€, jo informétibas palielinaSanai par pircgja
tieSsaistes pardosanas darbibam var izmantot citus cenu salidzinaSanas rikus
vai mekletajprogrammas, aizliegums izmantot visus visplaSak izmantotos
reklamas pakalpojumus attiecigaja tieSsaistes reklamas kanala var but Sada
liegSana, ja pargjie cenu salidzinasanas riki vai meklétajprogrammas de facto
nespéj piesaistit klientus pircgja tieSsaistes veikalam.

Tomeér piegadatajiem saskana ar VNGAR ir atlauts dot saviem izplatitajiem
konkretus noradijumus par to, ka pardot to produktus. Piegadatajam ir atlauts noteikt
kvalitates prasibas izplatitdjiem neatkarigi no izmantota izplatiSanas modela.
Piegadataji un to izplatitaji var vienoties par pardoSanas kartibu, kuras meérkis nav
ierobezot, kada teritorija vai kadai klientu grupai var pardot produktu vai
pakalpojumu. Pieméram, VNGAR attiecas uz vertikalajiem noligumiem, kas ietver
kvalitates prasibas, jo 1paSi selektivas izplatiSanas gadijuma, pieméram, veikala
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3. pants Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2018/302 (2018. gada 28. februaris), ar ko novers
nepamatotu geografisko blok&sanu un citus diskriminacijas veidus iek$gja tirgti klientu valstspiederibas,
dzivesvietas vai uzpéméjdarbibas veikSanas vietas dél un groza Regulas (EK) Nr. 2006/2004 un
(ES) 2017/2394 un Direktivu 2009/22/EK (OV L 601, 2.3.2018., 1.-15. Ipp.).

5. pants Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2018/302 (2018. gada 28. februaris), ar ko novers
nepamatotu geografisko blok&sanu un citus diskriminacijas veidus ieks$gja tirgti klientu valstspiederibas,
dzivesvietas vai uznéméjdarbibas veikSanas vietas dél un groza Regulas (EK) Nr. 2006/2004 un
(ES) 2017/2394 un Direktivu 2009/22/EK (OV L 601, 2.3.2018., 1.-15. Ipp.).

Spriedums Pierre Fabre Dermo-Cosmetique SAS / Président de 1’Autorité de la concurrence C-439/09,
EU:C:2011:649, 36. un 37. punkts.
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(194)

(195)

minimalo izméru, kvalitates prasibas veikala iekartojumam (piemé&ram, attieciba uz
aprikojumu, mébelém, dizainu, apgaismojumu un gridas segumu), kvalitates prasibas
timekla vietnes izskatam, prasibas attieciba uz produktu prezentaciju (pieméram,
minimalais krasu variantu skaits, kas izliktas blakus viena otrai, vai izlikto zimola
produktu skaits, un prasiba par minimalo attalumu starp produktiem, produktu
[inijam un zZimoliem, kas pieejami veikald)®.

Vertikalajiem noligumiem, Kkuros ietverts ierobezojums izmantot konkrétus
tieSsaistes tirdzniecibas kanalus, pieméram, tieSsaistes tirdzniecibas vietas, vai kuros
noteikti kvalitates standarti pardoSanai tieSsaisté, grupu atbrivojums var bt
piem&rojams neatkarigi no piegadataja izmantotas izplatiSanas sisteémas, ciktal §ada
ierobezojuma tieSais vai netieSais mérkis atseviski vai kopa ar citiem faktoriem nav
liegt pircgjiem vai to klientiem efektivi izmantot internetu, lai pardotu savas preces
vai pakalpojumus tieSsaisté, vai efektivi izmantot vienu vai vairakus tieSsaistes
reklamas kanalus, ka paskaidrots iepriek§ 188. punkta. Sie ierobeZojumi neietekmé
ne klientu grupu, kuru var noteikt no visiem potencialajiem klientiem, ne pirc&ju vai
to klientu sp&ju izmantot savas timekla vietnes un internetd reklaméties cenu
salidzinasanas rikos vai tieSsaistes mekletajprogrammas, tad€jadi laujot pirc€jiem vai
to klientiem palielinat inform&tibu par savam tieSsaistes darbibam un piesaistit
potencialos klientus. Tapé&c, ja vien to netieSais merkis nav noverst interneta efektivu
izmantoSanu pardoSanai tieSsaiste, netiek uzskatits, ka $adi pardosanas ierobezojumi
ierobezo, kadas teritorijas vai kadam klientu grupam pirc€ji var pardot liguma preces
vai pakalpojumus. Sadi atbrivoti ierobezojumi principa ietver:

(@) tieSu vai netie$u pardosanas aizliegumu tiessaistes tirdzniecibas vietas®?;

(b) prasibu, lai pircEjiem biitu viens vai vairaki fiziski veikali vai tirdzniecibas
zales, kas ir priekSnosacijums kluSanai par piegadataja izplatiSanas sist€mas
dalibnieku;

(c) prasibu pirc§jam bezsaisté pardot vismaz noteiktu liguma precu vai
pakalpojumu absoliito daudzumu (veértibas vai apmeéra izteiksmé, bet ne
proporcionali ta pardoSanas kopapjomam), lai nodro$inatu sava fiziska veikala
efektivu darbibu. Sis absolitais daudzums, kas japardod bezsaisté, var biit
vienads visiem pircgjiem vai noteikts atseviski katram pircgjam, pamatojoties
uz objektiviem kriterijiem, pieméram, pirc€ja nozimi tikla vai ta geografisko
atrasanas vietu.

Prasiba, ka tas pats pirc€js maksa citu cenu par produktiem, kurus paredz€ts
talakpardot tieSsaiste, neka par produktiem, kurus paredzets talakpardot bezsaistg,
var ietilpt VNGAR paredzetas likumiguma prezumpcijas tvéruma, ciktal tas merkis ir
stimul@t vai atalgot atbilstoSu investiciju Iimeni, kas tiek veiktas attiecigi tieSsaisté un
bezsaisté. Sadai cenu atikiribai vajadzétu biit saistitai ar atSkirbam izmaksas, kas
izplatitajiem rodas katra kanala mazumtirdzniecibas Iimeni. Saja nolika
vairumtirdzniecibas cenu atskiriba biitu janem veéra dazadas investicijas un izmaksas,
kas rodas hibridizplatitajam, lai stimul&tu vai atalgotu So hibridizplatitaju par
atbilstoSu investiciju Itmeni, kas veiktas attiecigi tieSsaiste un bezsaisteé, jo, ja
vairumtirdzniecibas cenu atSkiriba ir pilniba nesaistita ar atSkirigajam izmaksam
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Citus piemerus skatit Komisijas dienestu darba dokumenta, kas pievienots nobeiguma zinojumam par e-
komercijas nozares apsekojumu, dokuments SWD(2017) 154 final, 10.5.2017., 241. punkts.

Spriedums Coty Germany GmbH / Parfimerie Akzente GmbH C-230/16, ECLI:EU:C:2017:941, 64.—
69. punkts; skatit arT So pamatnostadnu 8.2.3. iedalu.
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6.1.2.2.
(197)

(198)

(199)

katra kanala, Sada cenu atskiriba, visticamak, neradis efektivitati veicinoSu ietekmi.
Tapéc, ja vairumtirdzniecibas cenu atSkiribas mérkis ir novérst interneta efektivu
izmantoSanu pardoSanai tieSsaisté, ta ir smags ierobezojums, ka skaidrots So
pamatnostadnu 188. punkta. Tas jo Ipasi attiecas uz gadijumiem, kad cenu atskiriba
interneta efektivu izmantosanu pardosanai tiessaist€ padara neizdevigu vai finansiali
neilgtspejigu.

Uz tieSsaistes reklamas ierobezojumiem vertikalajos noligumos grupu atbrivojums
attiecas, ja vien to tieSais vai netieSais mérkis nav liegt pircgjiem vai to klientiem
efektivi izmantot internetu savu precu vai pakalpojumu pardoSanai tieSsaist€, proti,
tie tieSi vai netiesi neliedz efektivi izmantot vienu vai vairakus konkretus tieSsaistes
reklamas kanalus. TieSsaistes reklamas ierobezojumi, uz kuriem attiecas VNGAR
paredzeta likumibas prezumpcija, ir, piem&ram, prasiba, ka tieSsaistes reklamai
jaatbilst konkrétiem kvalitates standartiem vai jaietver konkréts saturs vai
informacija, vai prasiba, ka pircgjs neizmanto tadu individualu tieSsaistes reklamas
sniedz&ju pakalpojumus, kuri neatbilst noteiktiem kvalitates standartiem.

Aktivas un pasivas pardosanas noskirums

lerobezojums attieciba uz teritoriju, kura, vai klientu grupu, kurai pircgjs vai ta
klienti var pardot Iiguma preces vai pakalpojumus, var attiekties uz akttvu vai pasivu
pardoSanu mingtaja teritorija vai mingtajiem klientiem. VNGAR 1. panta I) un
m) punkta ir sniegtas aktivas un pasivas pardosanas definicijas.

No VNGAR 1. panta m) punkta izriet, ka pardoSana klientiem, uz kuriem nav bijusi
aktivi versta reklama, ja ST pardosana notiek izplatitaja timekla vietn€ vai tieSsaistes
veikala neatkarigi no ta, vai tie atrodas uz sava servera vai tre$as personas servera, ir
uzskatama par pasivo pardoSanu, jo tas ir veids, ka potencialie klienti var sasniegt
konkrétu izplatitaju. Timekla vietnes izmantoSanai var bt ietekme, kas parsniedz
izplatitaja teritoriju un klientu grupu, pieméram, laujot pirkumus tieSsaist€ veikt
klientiem, kas atrodas arpus izplatitaja fiziskas tirdzniecibas zonas. Ja izplatitajs nav
aktivi versies pie konkrétas teritorijas vai klientu grupas un klients no §is teritorijas
vai klientu grupas apmekle izplatitaja timekla vietni un sazinas ar izplatitaju, un
Sadas sazinas rezultata notiek pardoSanas darfjums, ieskaitot piegadi, to uzskata par
pasivo pardoSanu, jo klienta piekluve izplatitaja timekla vietnei izriet no ta, ka klients
efektivi izmanto internetu. Tas pats attiecas uz situaciju, kad klients izvélas
automatiski sanemt informaciju no izplatitaja, un $adas informacijas rezultata notiek
pardoSanas darfjums. Tapat ari meklétajprogrammu optimizacijas metozu
izmantoSana timekla vietng, proti, tadu riku vai metozu izmantoSana, kas paredzeti,
lai uzlabotu S§is timekla vietnes ranZz€jumu mekletajprogrammas, ir pasivas
pardoSanas veids.

Savukart, ja timekla vietn€ vai tieSsaistes veikala tiek piedavatas valodas izvéles
iesp€jas, kas atSkiras no tam, kuras parasti tiek izmantotas teritorija, kas ir izplatitaja
iedibinajuma vieta, tas parasti liecina, ka izplatitaja darbibas ir verstas uz teritoriju,
kurd §1 valoda tiek parasti lietota, un lidz ar to tas ir aktivas pardosanas veids®.
Anglu valodas izvéles iesp€jas piedavaSana timekla vietné vai tieSsaistes veikala
netiek uzskatita par noradi uz to, ka izplatitaja darbiba ir veérsta uz angliski runajosam
teritorijam, jo anglu valoda tiek plasi izmantota ES dalibvalstis. Tapat savas timekla
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Spriedums Peter Pammer / Reederei Karl Schliiter GmbH & Co. KG C-585/08 un Hotel Alpenhof
GesmbH / Oliver Heller C-144/09, ECLI:EU:C:2010:740, 93. punkts.
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(200)

(201)

6.1.2.3.
(202)

vietnes vai tieSsaistes veikala izveide ar doména nosaukumu, kas atbilst teritorijali,
kura nav izplatitaja iedibinajuma vieta, ir aktivas pardoSanas veids $aja teritorija, bet
timekla vietnes vai tieSsaistes veikala piedavasana ar visparéju un konkrétu valsti
nenoradosu doména nosaukumu tiek uzskatita par pasivas pardosanas veidu.

Merkorienteta reklama vai tirdzniecibas veicinasana tieSsaisté ir aktivas pardoSanas
veids. Konkrétak, daudzos gadijumos tieSsaistes reklama lauj izplatitdjam ieprieks
noteikt auditoriju, kurai biis redzama ta tiessaistes reklama, un tadgjadi izvéeleties
teritorijas vai klientu grupas, uz kuram tiks versta izplatitaja reklama. Tadgejadi var
ierobezot meérkorientetu tieSsaistes reklamu, kas sasniedz klientus ekskluziva
teritorija vai ekskluzivu klientu grupu, kura ir iedalita citiem izplatitajiem. Tas ietver,
piemé&ram, personalizétu reklamu, kas veérsta uz klientiem ekskluzivaja teritorija vai
klientu grupa, vai piedavajumus par apmaksatam noradém mekl&tajprogramma, kas
veérstas uz ekskluzivo teritoriju vai klientu grupu, vai jebkada cita veida tieSsaistes
reklamu, kas lauj izplatitdjam izstradat reklamu ta, lai to verstu uz klientiem
ekskluzivajas teritorijas vai klientu grupas vai izslégtu Sadus klientus. Turpreti
tieSsaistes reklama vai tirdzniecibas veicinasana, kas paredzgéta, lai sasniegtu Klientus
izplatitaja teritorija vai klientu grupa, bet attieciba uz kuru nevar nodrosinat, ka ta
sasniegs tikai So teritoriju vai klientu grupu, tiek uzskatita par pasivas pardosSanas
veidu, ciktal ta nav paredzeta, lai verstos pie klientiem konkrétas teritorijas vai
klientu grupas. Sadas vispar&jas reklamas pieméri ir sponsoréts saturs vietéja vai
valsts laikraksta timekla vietn€, kuram var pieklat jebkur§ S§is timekla vietnes
apmekl&tajs, vai cenu salidzinaSanas riku izmantoSana ar vispargjiem, nevis
konkrétas valsts doménu nosaukumiem. Savukart, ja $ada vispargja reklaméSana
notiek valodas, kuras parasti neizmanto teritorija, kas ir izplatitaja iedibinajuma
vieta, vai timekla vietn€s ar doména nosaukumiem, kas atbilst teritorijai, kura nav
izplatitaja iedibinajuma vieta, tas ir aktivas pardosanas veids $aja teritorija, jo
reklamai vairs nebitu paredz€ts sasniegt klientus izplatitaja teritorija. Dalibu
publiskaja iepirkuma klasificé ka pasivas pardosanas veidu neatkarigi no publiska
iepirkuma procediiras veida (pieméram, atklata procediira, slégta procediira). ST
kvalifikacija atbilst publiska iepirkuma tiesibu aktiem. Ja daliba publiska iepirkuma
konkursa biitu kvalificgjama ka aktiva pardoSana, zimola iek$&ja konkurence $ados
tirgos tiktu ievérojami samazinata, tadejadi nonakot pretruna publiska iepirkuma
tiesibu logikai, kas ietver zimola iek$&jas konkurences veicinasanu. Tadgjadi pircgja
dalibas publiskaja iepirkuma ierobezoSana ir smags ierobeZojums saskana ar
VNGAR 4. panta b)-d) punktu. Tapat ari daliba privata konkursa ir pasivas
pardoSanas veids. Privats konkurss ir paSiniciativas pardoSanas pieprasijuma veids,
kas adreséts vairakiem potencialajiem piegadatajiem, un tapec piedavajuma
iesniegSana, atbildot uz privatu konkursu, ir pasiva pardosana.

Ka noteikts VNGAR 1. panta 1. punkta n) apak$punkta, saistiba ar ierobezojumiem,
kas saskana ar VNGAR 4. pantu ir “aktivas vai pasivas pardoSanas ierobeZojums”,
visi pardoSanas veidi, kas nav VNGAR definéti ka pasiva pardoSana un sikak
paskaidroti $ajas pamatnostadn@s, ir uzskatami par aktivo pardoSanu.

Visparigo principu pieméroSana

VNGAR 4. panta b)-d) punkta ir sniegts saraksts ar smagajiem ierobeZojumiem un
izndmumiem, kurus pieméro atkariba no piegadataja izmantotas izplatiSanas
sisttmas, kas var bit ekskluziva izplatiSana, selektiva izplatiSana vai
bezierobezojumu izplatiSana.
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(204)

(205)

(206)

(207)

(208)

(209)

Piegadatajs izmanto ekskluzivu izplatiSanas sisttmu

VNGAR 4. panta b) punkta noteiktais smagais ierobezojums attiecas uz noligumiem
vai saskanotam darbibam, kuru mérkis tiesi vai netiesi ir ierobezot, kada teritorija vai
kadam klientu grupam pirc€js, kuram ir iedalita ekskluziva teritorija vai klientu
grupa, var aktivi vai pasivi pardot liguma preces vai pakalpojumus.

VNGAR 4.panta b)punkta noteiktajam smagajam ierobeZzojumam ir pieci
iznémumi.

Pirmkart, VNGAR 4. panta b) punkta i) apakSpunkts lauj piegadatajam ierobezot
ekskluzivo izplatitaju aktivo pardosanu tada teritorija vai tadai klientu grupai, kas ir
ekskluzivi iedalita citiem pirc€jiem vai rezervéta piegadatajam. Lai saglabatu
investiciju stimulus, ekskluzivi ieceltie izplatitaji butu pienacigi jaaizsarga pret
aktivo pardoSanu, tai skaita tieSsaistes reklamu, taja teritorija vai tai klientu grupai,
ko tiem ekskluzivi iedalijusi citi piegadataja pirc€ji Savieniba, tostarp pircéji, kuriem
piegadatajs ir ekskluzivi iedalijis citas teritorijas vai klientu grupas. Ja aktivas
pardosanas ierobezojumi, kas noteikti citiem piegadataja pirc€jiem, nenodroSina
pienacigu aizsardzibas Itmeni, lai aizsargatu iecelta izplatitaja stimulus investet
ekskluzivaja teritorija un tadgjadi attaisnot ekskluzivas izplatiSanas sist€émas izveidi,
VNGAR piemérosana, visticamak, tiktu atsaukta.

Pardosana, ko veic ekskluziva izplatitaja klienti teritorija vai klientu grupai, kuru
piegadatajs ir ekskluzivi iedalijis citiem izplatitajiem, var arT apdraud@t So izplatitaju
motivaciju investet kvalitativos vai pieprasijumu veicinoSos pakalpojumos. Lai
aizsargatu ekskluzivi iecelto izplatitaju investiciju stimulus, piegadatajs var pieprasit,
lai $adiem citiem izplatitajiem un to klientiem, kas noslégusi izplatiSanas noligumu
ar piegadataju vai ar pusi, kurai piegadatajs pieskiris izplatiSanas tiesibas, tiktu
ierobezotas iespgjas veikt aktivo pardoSanu ekskluzivi iedalitaja teritorija vai
ekskluzivi iedalitajai klientu grupai (t.i., tas var attiecinat aktivas pardoSanas
ierobezojumu uz pircéja klientiem)®.

Piegadatajs drikst apvienot ekskluzivu teritorijas iedaliSanu un ekskluzivu klientu
grupas iedaliSanu, piem€ram, noteiktd teritorija iecelot ekskluzivu izplatitaju
konkrétai klientu grupai.

Ekskluzivi iedalttu teritoriju vai klientu grupu aizsardziba nav absoliita. Lai novérstu
tirgus sadaliSanu, pasivo pardoSanu $adas teritorijas vai $adam klientu grupam nevar
aizliegt. Tomér VNGAR 4. panta b) punkts attiecas tikai uz pircgja vai ta klientu
pardoSanas ierobeZzojumiem, kas nozimé, ka piegadatajam nav liegts pienemt pilnigu
vai dal&ju ierobeZojumu gan tieSsaiste, gan bezsaiste attieciba uz aktivo un pasivo
pardosanu ekskluzivaja teritorija vai (visiem vai daziem) klientiem, kas veido
ekskluzivu klientu grupu.

Otrkart, VNGAR 4. panta b) punkta ii) apak$punkts lauj piegadatajam, kas apvieno
ekskluzivas izplatiSanas sisttmas un selektivas izplatiSanas sistémas pieméroSanu
dazadas teritorijas, ierobezot ekskluziva pirc€ja aktivas vai pasivas pardoSanas
iesp€jas nepilnvarotiem izplatitajiem, kas atrodas teritorija, kura piegadatajs izmanto
selektivu izplatiSanas sist€ému, kas nozimé, ka piegadatajs ir vai nu iec€lis atlasitus
izplatitajus vai rezervgjis teritoriju $adas selektivas izplatiSanas sist€mas
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VNGAR pielauj $adu attiecinasanu, ja piegadataja, kas ir liguma puse tirgii, kura tas pardod preces vai
pakalpojumus pircgjam, tirgus dala neparsniedz 30 % un ja pircgja tirgus dala tirgs, kura tas perk
liguma preces vai pakalpojumus, neparsniedz 30 %.
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piemérosanai. Selektivas izplatiSanas sist€mas aizsardziba attiecas ar1 uz ekskluziva
pircgja klientu veikto aktivo un pasivo pardosanu, kuriem ari var liegt pardoSanu
nepilnvarotiem izplatitajiem, kas darbojas selektivas izplatiSanas sist€émas tvéruma.

(210)  Treskart, VNGAR 4. panta b) punkta iii) apakSpunkts piegadatajam lauj ierobezot
iedibinajuma vietu pirc€jam, kuram ir iedalita ekskluziva teritorija vai klientu grupa
(“atrasanas vietas klauzula”). Tas nozime, ka VNGAR tomer ir piemérojama, ja
noligums paredz, ka pirc€ja izplatiSanas punkts(-i) un noliktava(-as) drikst bt tikai
konkréta adres€, vieta vai teritorija. Attieciba uz mobilo izplatiSanas punktu var
noteikt zonu, arpus kuras to nevar izmantot. To, ka izplatitajs izmanto savu timekla
vietni, nevar uzskatit par salidzinamu ar jauna tirdzniecibas punkta atv&rSanu cita
vieta, un tadgjadi to nevar ierobezot®.

(211)  Ceturtkart, VNGAR 4. panta b) punkta vi) apakSpunkts lauj piegadatajam ierobezot
aktivo un pasivo pardosanu, ko veic ekskluzivs vairumtirgotajs galalietotajiem, jo
piegadatajs var noskirt vairumtirdzniecibas limeni no mazumtirdzniecibas Iimena.
Toméer §is izp€mums neizslédz iespgju atlaut vairumtirgotajam pardot konkrétiem
galalietotajiem (piem., daziem lielakajiem), vienlaikus nelaujot pardot citiem
(pargjiem) galalietotajiem.

(212)  Piektkart, VNGAR 4. panta b) punkta v) apakspunkts lauj piegadatajam ierobezot
sastavdalu pircgja, kuram sastavdalas tiek piegadatas iestradaSanai precés, sp€ju
talakpardot tas piegadataja konkurentiem, kuri tas izmantotu tada pasa veida precu
razoSanai, kadas razo piegadatajs. Termins “sastavdala” ietver visas starppatérina
preces, un termins “iestradasana” attiecas uz jebkura izejmateriala izmantoSanu pre¢u
razoSana.

6.1.2.5. Piegadatajs izmanto selektivu izplatiSanas sistemu

(213) VNGAR 4. panta c) punkta i) apakSpunkta noteiktais smagais ierobezojums attiecas
uz noligumiem vai saskanotam darbibam, kuru mérkis tiesi vai netiesi ir ierobezot,
kada teritorija vai kadam klientu grupam selektivais izplatitajs var aktivi vai pasivi
pardot Iiguma preces vai pakalpojumus.

(214) VNGAR 4. panta c) punkta i) apak$punkta noteiktajam smagajam ierobezojumam ir
pieci iznémumi.

(215) Pirmais iznémums attiecas uz aktivas pardoSanas ierobeZojumu attieciba uz
pilnvaroto izplatitaju veiktu pardoSanu arpus selektivas izplatiSanas sistémas. Tas
lauj piegadatajam ierobezot pilnvaroto izplatitaju veikto aktivo pardoSanu, tai skaita
tieSsaistes reklamu, citas teritorijas vai klientu grupam, kuras ir ekskluzivi iedalitas
vienam vai vairakiem izplatitajiem vai ekskluzivi rezervétas piegadatajam.
Piegadatajs var pieprasit, lai pirc€js ierobezojumu attieciba uz aktivo pardoSanu
ekskluziva teritorija vai ekskluzivai klientu grupai attiecinatu uz saviem klientiem,
kuri ir noslégusi izplatiSanas noligumu ar piegadataju vai ar pusi, kam piegadatajs
pieskiris izplatiSanas tiesibas.

(216)  Otrais iznemums lauj piegadatajam ierobezot pilnvaroto izplatitaju un So izplatitaju
klientu sp€ju veikt pardoSanu nepilnvarotiem izplatitdjiem, kas atrodas jebkura
teritorija, kura piegadatajs izmanto selektivo izplatiSanas sist€ému, un tas nozimée, ka
piegadatajs ir vai nu izraudzijies selektivos izplatitajus, vai ir rezervejis teritoriju

% Sk. spriedumu Pierre Fabre Dermo-Cosmetique SAS / Président de I’Autorité de la concurrence C-
439/09, EU:C:2011:649, 56. un 57. punkts.
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(217)

(218)

(219)

(220)

(221)

Sadas selektivas izplatiSanas sist€mas piemérosSanai. lerobezojums var attiekties uz
aktivo vai pasivo pardoSanu jebkura tirdzniecibas [imen.

TreSais izpémums lauj piegadatajam aizliegt pilnvarotiem izplatitajiem veikt
darfjumdarbibu dazadas telpas vai atvért jaunu tirdzniecibas punktu cita vieta
(“atraSanas vietas klauzula”). Tas nozim€, ka VNGAR tomér ir piemé&rojama, ja
noligums paredz, ka pircgja izplatiSanas punkts(-i) un noliktava(-as) drikst but tikai
konkréta adres€, vieta vai teritorija. Attieciba uz mobilo izplatiSanas punktu var
noteikt zonu, arpus kuras to nevar izmantot. To, ka izplatitajs izmanto savu timekla
vietni, nevar uzskatit par salidzinamu ar jauna tirdzniecibas punkta atvérSanu cita
vieta, un tad€jadi to nevar ierobezot.

Ceturtais izn€mums lauj piegadatajam ierobeZot pilnvarota vairumtirgotaja aktivo un
pasivo pardoSanu galalietotajiem, jo piegadatajs var noskirt vairumtirdzniecibas
Iimeni no mazumtirdzniecibas limena. Tomér $is izn€mums neizslédz iesp&ju atlaut
vairumtirgotajam pardot konkrétiem galalietotajiem (piem., daziem lielakajiem),
vienlaikus nelaujot pardot citiem (pargjiem) galalietotajiem.

Piektais izn@mums lauj piegadatajam ierobezot pilnvarota sastavdalu pircgja, kuram
sastavdalas tiek piegadatas iestradasanai preces, spéju talakpardot tas piegadataja
konkurentiem, kuri tas izmantotu tada paSa veida preCu razoSanai, kadas razo
piegadatajs. Termins “sastavdala” ietver visas starppatérina preces, un termins
“iestradasana” attiecas uz jebkura izejmateriala izmantosanu precu razoSana.

VNGAR 4. panta c¢) punkta iii) apak$punkta noteiktais smagais ierobezojums izslédz
selektivas izplatiSanas tikla dalibnieku aktivas vai pasivas pardosanas ierobezojumu
attieciba uz galalietotajiem neatkarigi no ta, vai tie ir profesionali galalietotaji vai
paterétaji, neskarot iesp&ju aizliegt tikla dalibnickam darboties no neatlautas
iedibinajuma vietas (sk. 4. panta c) punkta i) apak$punkta treSo iznémumu un $o
pamatnostadnu 217. punktu). Tas nozimé&, ka nevar ierobezot pilnvaroto izplatitaju
iesp&jas izveleties lietotajus vai iepirkumu agentus, kas darbojas So lietotaju varda,
kuriem tie var pardot, iznemot, lai aizsargatu ekskluzivu izplatiSanas sistému, kas
darbojas cita teritorija (sk. 4. panta c) punkta i) apakSpunkta pirmo izn@mumu un $o
pamatnostadnu  215. punktu). Selektiva izplatiSanas sisttma pilnvarotajiem
izplatitajiem vajadzetu but iesp&ai pardot produktus visiem galalietotdjiem gan
aktivi, gan pasivi.

Nemot veéra to, ka tieSsaistes un bezsaistes kanaliem ir atSkirigas iezimes,
piegadatajs, kas izmanto selektivo izplatiSanas sist€ému, saviem pilnvarotajiem
izplatitajiem var noteikt tieSsaistes pardoSanas krit€rijus, kas nav identiski tiem,
kurus pieméro pardoSanai fiziskos veikalos, ciktal tieSsaistes pardoSanas kritériju
tieSais vai netieSais mérkis, atseviski vai kopa ar citiem faktoriem nav liegt pirc€jiem
vai to klientiem efektivi izmantot internetu, lai pardotu savas preces vai
pakalpojumus tieSsaist€. Pieméram, piegadatajs var noteikt IpaSas prasibas, lai
nodroSinatu konkr€tus pakalpojumu kvalitates standartus lietotajiem, kas iegadajas
tieSsaisté, piemeram, tieSsaistes pe&cpardoSanas palidzibas dienesta izveidi un
darbibu, prasibu segt izmaksas, kas rodas klientiem, kuri atgriez produktu, vai droSu
maksajumu sistému izmanto$anu. Sie ierobeZzojumi neietekmé ne klientu grupu, kuru
var noteikt no visiem potencialajiem klientiem, ne pirc€ju vai to klientu sp€ju
izmantot savas timekla vietnes un interneta reklaméties treSo personu platformas vai
tieSsaistes mekletajprogrammas, tadejadi laujot pirc€jiem vai to klientiem palielinat
informétibu par savam tieSsaistes darbibam un piesaistit potencialos klientus.
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6.1.2.6.
(224)

(225)

(226)

(227)

(228)

Selektivo izplatiSanas sistému nevar apvienot ar ekskluzivu izplatiSanas sist€ému, kas
definéta VNGAR 1. panta 1. punkta g) apakspunkta, viena un taja pasa teritorija, jo
tas saskana ar VNGAR 4. panta c) punkta i) apak$punktu raditu smago ierobezojumu
attiectba uz aktivo vai pasivo pardosanu galalietotajiem, ko veic pilnvarotie
izplatitaji. Tacu piegadatadjs var uznemties saistibas piegadat tikai vienam
pilnvarotam izplatitajam vai ierobeZotam skaitam pilnvarotu izplatitaju konkréta
tadas teritorijas dala, kura pieméro selektivo izplatiSanas sistemu. Piegadatajs var ar1
apnemties pats neveikt tieSu pardosanu $aja teritorija. Turklat, ka pielauyj VNGAR
4.panta c) punkta i) apakSpunkta otrais iznémums, piegadatajs saviem
pilnvarotajiem izplatitajiem var piemérot atrasanas vietas klauzulu.

VNGAR 4. punkta c) punkta ii) apakSpunkta noteiktais smagais ierobezojums
attiecas uz savstarp&u piegazu ierobezoSanu starp pilnvarotiem izplatitajiem
selektiva izplatiSanas sistéma. Tas nozimé, ka piegadatajs nevar liegt aktivo vai
pasivo pardoSanu starp ta pilnvarotajiem izplatitajiem, kuriem ir jadod iesp&ja pirkt
liguma produktus no citiem pilnvarotiem izplatitajiem tikla, kas darbojas vai nu taja
pasa, vai cita tirdzniecibas Itmeni®. Lidz ar to selektivo izplatiSanu nevar apvienot ar
vertikaliem ierobezojumiem, kuru mérkis ir piespiest izplatitajus pirkt liguma
produktus vienigi no kada konkréta avota. Tas arT nozZimé, ka selektiva izplatiSanas
tikla pilnvarotajiem vairumtirgotajiem nevar noteikt ierobeZojumus attieciba uz
pardosanu pilnvarotajiem izplatitajiem.

Piegadatajs izmanto bezierobezojumu izplatiSanas sistemu

VNGAR 4. panta d) punkta noteiktais smagais ierobezojums attiecas uz noligumiem
vai saskanotam darbibam, kuru mérkis tiesi vai netiesi ir ierobezot, kada teritorija vai
kadam klientu grupam pircgjs var aktivi vai pasivi pardot Iiguma preces vai
pakalpojumus.

VNGAR 4. panta d)punkta noteiktajam smagajam ierobezojumam ir pieci
iznémumi.

Pirmkart, VNGAR 4. panta d) punkta i) apakSpunkts lauj piegadatajam ierobezot
pircgja aktivo pardoSanu, tai skaita tieSsaistes reklamu, teritorija vai klientu grupai,
kas ekskluzivi rezervéta piegadatadjam vai ekskluzivi iedalita citiem pirc€jiem.
Piegadatajs var pieprasit, lai pirc€js ierobeZzojumu attieciba uz aktivo pardoSanu
ekskluziva teritorija vai ekskluzivai klientu grupai attiecinatu uz saviem klientiem,
kuri ir noslégusi izplatiSanas noligumu ar piegadataju vai ar pusi, kam piegadatajs
pieskiris izplatiSanas tiesibas. Tomér ekskluzivi iedalitu teritoriju vai klientu grupu
aizsardziba nav absoliita, jo pasivo pardoSanu $adas teritorijas vai $adam klientu
grupam nevar aizliegt.

Otrkart, VNGAR 4. panta d) punkta ii) apak$punkts lauj piegadatajam ierobezot
pircgja un ta klientu aktivo vai pasivo pardoSanu nepilnvarotiem izplatitajiem, kas
atrodas teritorija, kura piegadatajs izmanto selektivu izplatiSanas sistému vai kuru
piegadatajs ir rezervejis Sadas selektivas izplatiSanas sistemas darbibai. lerobezojums
var attiekties uz aktivo vai pasivo pardoSanu jebkura tirdzniecibas [imen.

Treskart, VNGAR 4. panta d) punkta iii) apakSpunkts piegadatajam lauj ierobezot
pircgja iedibinajuma vietu (“atraSanas vietas klauzula”). Tas nozimé, ka VNGAR
tomér ir piemérojama, ja noligums paredz, ka pirc€ja izplatiSanas punkts(-i) un
noliktava(-as) drikst but tikai konkréta adresg, vieta vai teritorija. Attieciba uz mobilo
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6.1.3.
(231)

6.2
(232)

izplatiSanas punktu var noteikt zonu, arpus kuras to nevar izmantot. To, ka izplatitajs
izmanto savu timekla vietni, nevar uzskatit par salidzinamu ar jauna tirdzniecibas
punkta atvér$anu cita vieta, un tadéjadi to nevar ierobezot®’.

Ceturtkart, VNGAR 4. panta d) punkta vi) apak$punkts lauj piegadatajam ierobezot
pilnvarota vairumtirgotaja aktivo un pasivo pardoSanu galalietotajiem, jo piegadatajs
var noSkirt vairumtirdzniecibas limeni no mazumtirdzniecibas limena. Tomeér Sis
izn€mums neizsledz iesp&u atlaut vairumtirgotdjam pardot konkrétiem
galalietotajiem (piem., daziem lielakajiem), vienlaikus nelaujot pardot citiem
galalietotajiem.

Piektkart, VNGAR 4. panta d) punkta v) apakSpunkts lauj piegadatajam ierobezot
sastavdalu pircgja, kuram sastavdalas tiek piegadatas iestradaSanai preces, sp€ju
talakpardot tas piegadataja konkurentiem, kuri tas izmantotu tada pasa veida precu
razoSanai, kadas razo piegadatajs. Termins “sastavdala” ietver visas starppat€rina
preces, un termins “iestradasana” attiecas uz jebkura izejmateriala izmantosanu pre¢u
razoSana.

Rezerves dalu pardosanas ierobezojumi

VNGAR 4. panta e) punkta noteiktais smagais ierobezojums attiecas uz noligumiem,
kas liedz galalietotajiem, neatkarigiem remontetajiem, vairumtirgotajiem un
pakalpojumu sniedzgjiem iegadaties rezerves dalas tieSi no So rezerves dalu razotaja
vai nosaka ierobezojumus $adai iegadei. Noligums starp rezerves dalu razotaju un
pircéju, kas iestrada §is rezerves dalas savos produktos, piem&ram originala
aprikojuma razotaju (OEM), nedrikst ne tiesSi, ne netiesi liegt vai ierobezot to, ka
OEM pardod $is rezerves dalas galalietotajiem, neatkarigiem remontgtajiem,
vairumtirgotajiem vai pakalpojumu sniedzgjiem. NetieSi ierobezojumi jo Tpasi var
rasties, ja rezerves dalu piegadatajam ir noteikti ierobezojumi attieciba uz tadas
tehniskas informacijas un pasa aprikojuma piegadi, kas ir vajadzigi lietotajiem,
neatkarigiem remontétajiem vai pakalpojumu sniedz&jiem, lai tie varétu izmantot §is
rezerves dalas. Tomér noliguma var paredz&t ierobezojumus attieciba uz rezerves
dalu piegadi remontétajiem vai pakalpojumu sniedzgjiem, kuriem OEM ir uzticgjis
savu precu remonteSanu vai apkalposanu. Tas nozim&, ka OEM var pieprasit savam
remonta un apkopes tiklam iegadaties rezerves dalas no pasa vai no citiem selektivas
izplatiSanas sistemas dalibniekiem, ja tas izmanto $adu sisteému.

No VNGAR izslegtie ierobeZojumi

VNGAR 5. pants no VNGAR piemérosanas jomas izslédz dazas vertikalajos
noligumos ietvertas saistibas neatkarigi no ta, vai ir parsniegts VNGAR 3. panta
1. punkta noteiktais tirgus dalas robeZlielums. VNGAR 5. panta ir noteiktas saistibas,
attieciba uz kuram nevar pietickami drosi pienemt, ka tas atbilst 101. panta 3. punkta
nosactjumiem. Netiek prezuméts, ka VNGAR 5. panta noteiktas saistibas ietilpst
101. panta 1. punkta darbibas joma vai neatbilst 101. panta 3. punkta nosactjumiem.
So saistibu izslégiana no VNGAR nozimé tikai to, ka attieciba uz tam javeic
individuals novertéjums saskana ar 101. pantu. Turklat atSkirtba no VNGAR 4. panta
VNGAR 5. panta paredzeta grupu atbrivojuma nepiem&ro$ana attiecas tikai uz
konkrétajam saisttbam, ja tas var nodalit no pargjiem vertikala noliguma
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(233)

(234)

(235)

6.2.2.
(236)

noteikumiem. Tas nozimé, ka uz pargjiem vertikala noliguma noteikumiem grupu
atbrivojums joprojam attiecas.

Nekonkurésanas saistibas, kuru ilgums parsniedz piecus gadus

Saskana ar VNGAR 5. panta 1. punkta a) apak$punktu uz nekonkuréSanas saistibam,
kuru ilgums parsniedz piecus gadus, neattieccas VNGAR. NekonkuréSanas saistibas
atbilstosi definicijai VNGAR 1. panta 1. punkta e) apaksSpunkta ir pasakumi, kuru
rezultata pircgjs no piegadataja vai no piegadatdja noradita uznémuma iegadajas
vairak neka 80 % no pirc€ja kopgja liguma precu un pakalpojumu un to aizstajeju
pirkumu apjoma, kads tas ir bijis ieprieks¢ja kalendaraja gada. Tas nozimé, ka
pircgjam ir liegts iegadaties konkurgjosas preces vai pakalpojumus vai ka sadi
pirkumi nevar parsniegt 20 % no ta kopgjiem pirkumiem. Ja nav pieejami attiecigie
dati par pirc€ja pirkumiem kalendaraja gada pirms vertikala noliguma noslégsanas, ta
vieta var izmantot pirc€ja gada kop€jo vajadzibu aplési. Tomér tiklidz ir pieejami
faktiskie iepirkumu dati, buitu jaizmanto tie.

Uz nekonkuré€Sanas saistibam grupu atbrivojums neattiecas, ja to darbibas ilgums ir
nenoteikts vai parsniedz piecus gadus. Grupu atbrivojums attiecas uz nekonkurésanas
saistibam, kuras automatiski tiek pagarinatas péc piecu gadu ilgas speka esibas, ar
nosactjumu, ka pircgjs var efektivi parskatit vai izbeigt vertikalo noligumu, kura
ietvertas $1s saistibas, ar sapratigu pazinoSanas terminu un ar sapratigam izmaksam,
tadejadi laujot pirc€jam pec piecu gadu termina beigam faktiski mainit piegadataju.
Ja, pieméram, vertikalais noligums paredz nekonkurgSanas saistibas uz pieciem
gadiem, un piegadatajs pieskir pirc€jam aizdevumu, $a aizdevuma atmaksasana
nedrikstétu liegt pirc€jam faktiski izbeigt nekonkuréSanas saistibu ievérosanu, kad
Sie pieci gadi ir pagajusi. Tapat ari, ja piegadatajs pieskir pircgjam iekartas, kas
neattiecas uz to konkr€tajam darfjumdarbibas attiecibam, nekonkur&Sanas saistibu
termina beigas pirc€jam ir jabiit iespgjai atpirkt iekartas par tirgus cenu.

Saskana ar VNGAR 5. panta 2. punktu piecu gadu terminu nepieméro, ja pirc€js
liguma preces vai pakalpojumus talakpardod “no telpam un zemes, kas pieder
piegadatajam vai ko piegadatajs noma no treS$am personam, kuras nav saistitas ar
pircgju.” Tada gadijuma nekonkur€Sanas saistibu termin$ var but tads pats ka
periods, kada pircéjs izmanto attiecigo tirdzniecibas punktu. Sa iznémuma iemesls ir
tads, ka parasti nevar gaidit, ka piegadatajs bez savas piekriSanas atlaus pardot
konkurgjosus produktus tadas telpas un uz tadas zemes, kas pieder §im piegadatajam.
Péc analogijas $ie paSi principi attiecas uz gadijumiem, kad pirc€jam ir mobils
tirdzniecibas punkts, kas pieder piegadatajam vai ko piegadatdjs noma no tresam
personam, kuras nav saistitas ar pircgju. So iznémumu nevar attiecinat uz maksligi
raditam Tpasumtiesibu formam, kuru meérkis ir izvairities no piecu gadu termina
ieveroSanas, pieméram, ja izplatitajs savas zemes un telpu TpaSumtiesibas nodod
piegadatajam tikai uz ierobeZotu laiku.

Péctermina nekonkurésanas saistibas

Saskana ar VNGAR 5. panta 1. punkta b) apaks$punktu saistiba ar 5. panta 3. punktu
pirc€ja pectermina nekonkuréSanas saistibas ir izsleégtas no VNGAR, ja vien tas nav
obligati vajadzigas, lai aizsargatu zinatibu, ko piegadatajs nodevis pircgjam, un tas
attiecas tikai uz pardoSanas punktu, kur pircgjs ir darbojies liguma darbibas laika, un
to ilgums neparsniedz vienu gadu. Tas attiecas tikai uz tiem gadijjumiem, kad
zinatiba ir butiska VNGAR 1. panta 1. punkta h) apakspunkta nozime. Tas nozimé,
ka zinatibai ir jaietver informacija, kas ir svariga un noderiga pircgjam liguma precu
vai pakalpojumu lieto$ana, pardoSana vai talakpardosana.
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6.2.4.
(238)

(239)

7.1.
(240)

Selektivas izplatisanas sistemas dalibniekiem uzliktas nekonkurésanas saistibas

VNGAR 5. panta 1. punkta c)apaksSpunkts attiecas uz konkurgjosu precu vai
pakalpojumu pardosanu selektiva izplatiSanas sisttma. VNGAR attiecas uz selektivas
izplatiSanas apvienojumu ar nekonkuréSanas saisttbam, kas pilnvarotajiem
izplatitajiem liedz talakpardot konkurg&joSu zimolu preces. Tomér, ja piegadatajs tiesi
vai netieSi liedz pilnvarotajiem izplatitajiem iepirkt produktus talakpardosanai no
viena vai vairakiem konkrétiem konkur&joSiem piegadatajiem, uz $adam saisttbam
grupu atbrivojums neattiecas. Sada saistibu veida izslégianas mérkis ir nepielaut
situaciju, kad vairaki piegadataji, kas izmanto tos pasSus selektivas izplatiSanas
punktus, nelauj vienam vai vairakiem konkrétiem konkurentiem izmantot Sos
izplatiSanas punktus savu produktu izplatiSanai. Sads scendrijs nozimétu, ka
konkurgjosam piegadatajam tiek blok&ta piekluve tirgum, izmantojot kolektivu
boikotu.

Paritates saistibas

Ceturtais grupu atbrivojuma nepiemé&rosanas gadijums, kas noteikts VNGAR
5.panta 1. punkta d)apakSpunkta, attiecas uz mazumtirdzniecibas paritates
saisttbam, kuras piemero tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzg&ji un kuru dél
minéto pakalpojumu pircgjiem ir liegts piedavat, pardot vai talakpardot preces vai
pakalpojumus galalietotajiem ar izdevigakiem nosacljumiem, izmantojot
konkurgjosus tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus. Galalietotaji var biit uzn€mumi
vai galapatérétaji. Nosacljumi var attiekties uz cenam, krajumiem, pieejamibu vai
jebkuriem citiem piedavajuma vai pardoSanas noteikumiem. Paritates saistibas var
but tiesi formul€tas vai tas var tikt piemérotas ar citiem tieSiem vai netieSiem
lidzekliem, tostarp izmantojot cenu diferenciaciju vai citus stimulus vai pasakumus,
kuru pieméroSana ir atkariga no nosacijumiem, saskana ar kuriem tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu pirc€js piedava preces vai pakalpojumus galalietotajiem,
izmantojot konkurgjoSus tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgjus.
Piem&ram, tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzg€js var stimul@t pirc&jus
nodro§inat tam paritati salidzinagjuma ar konkurgjoSiem S$adu pakalpojumu
sniedz€jiem, piedavajot labaku pamanamibu pirc€ja precém vai pakalpojumiem sava
timekla vietné vai piemérojot zemakas komisijas maksas likmes.

Uz visiem pargjiem paritates saistibu veidiem VNGAR grupu atbrivojums attiecas.
Tas ietver, pieméram, mazumtirdzniecibas paritates saistibas attieciba uz precu
piegadataju vai pakalpojumu sniedzg€ju tieSas pardoSanas/izplatiSanas kanaliem (ta
deveta “Saura” paritate); paritates saistibas attieciba uz nosacijumiem, saskana ar
kuriem preces vai pakalpojumus piedava uznémumiem, kas nav galalietotaji, un
paritates saistibas attieciba uz nosacljumiem, saskana ar kuriem razotaji,
vairumtirgotdji vai mazumtirgotaji iegadajas preces vai pakalpojumus ka
izejmaterialus (sk. So pamatnostadnu 8.2.5. iedalu, kur aprakstita paritates saistibu
individuala novertéSana gadijumos, kad VNGAR nav piemérojama).

ATSAUKSANA UN NEPIEMEROSANA
VNGAR piemérosanas atsauksana (Regulas 1/2003 29. pants)

Komisija var atsaukt VNGAR piem@rosanu saskana ar Regulas 1/2003 29. panta
1. punktu, ja ta konstaté, ka konkréta gadijuma vertikalam noligumam, uz kuru
attieccas VNGAR, ir noteiktas sekas, kas nav saderigas ar 101. panta 3. punktu.
Turklat, ja konkréta gadijuma Sadam noligumam ir ar 101. panta 3. punktu
nesaderigas sekas dalibvalsts teritorija vai tas dala, kurai ir visas atseviska
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(242)

(243)

(244)

geografiska tirgus iezimes, §is dalibvalsts VKI var ari atsaukt VNGAR pieméroSanu
saskana ar Regulas 1/2003 29. panta 2. punktu. Regulas 1/2003 29. panta nav
minétas dalibvalstu tiesas, kuram tad€jadi nav pilnvaru atsaukt VNGAR
piem@rosanu®®, ja vien attieciga tiesa nav dalibvalsts norikota konkurences iestade
saskana ar Regulas 1/2003 35. pantu.

Komisija un VKI var atsaukt VNGAR pieméroSanu divos scenarijos. Pirmkart, tas
var atsaukt VNGAR piemérosanu, ja vertikalajam noligumam, uz Kkuru attiecas
101. panta 1. punkts, ir atseviska ietekme uz konkréto tirgu, kas nav saderiga ar
101. panta 3. punktu. Otrkart, ka minéts VNGAR 18. apsvéruma, tas var ar1 atsaukt
VNGAR piemérosanu, ja vertikalajam noligumam ir $ada ietekme kopa ar lidzigiem
noligumiem, ko noslégusi konkur&josi piegadataji vai pirc€ji. Tas ir tapec, ka paraléli
lidzigu vertikalo noligumu tikli var radit kumulativu iedarbibu, kas nav saderiga ar
101. panta 3. punktu. Piekluves ierobezojums konkr&tajam tirgum un konkurences
ierobezo$ana taja ir pieméri $adai kumulativai iedarbibai, kas var attaisnot VNGAR

piemérosanas atsauk$anu®®.

Vertikalu noligumu paral€lie tikli ir uzskatami par lidzigiem, ja tie ietver tadus pasus
ierobezojumu veidus, kuri lidzigi ietekmé tirgu. Sada kumulativa iedarbiba var
rasties, pieméram, dalitas ekskluzivitates vai selektivas izplatiSanas, paritates saistibu
vai nekonkuréSanas saistibu gadijuma. Attieciba uz selektivo izplatiSanu pietiekami
lidzigu paralélo tiklu situacija var pastavet, ja konkrétaja tirgii dazi piegadataji
izmanto tikai kvalitativu selektivo izplatiSanu, savukart citi piegadataji izmanto
kvantitativu selektivo izplatiSanu, kam ir lidziga ietekme uz tirgu. Sada kumulativa
iedarbiba var rasties ar1 tad, ja attiecigaja tirgii paral€lie selektivas izplatiSanas tikli
izmanto kvalitativus kritérijus, kas bloké izplatitajus. Sados apstaklos novértgjuma ir
janem veéra ar konkurenci nesaderiga ietekme, ko rada katrs atseviskais noligumu
tikls. Attieciga gadijuma VNGAR pieméroSanas atsaukSanu var attiecinat tikai uz
konkrétiem kvalitativiem krit€rijiem vai konkrétiem kvantitativiem kriterijiem, kas,
piem&ram, ierobezo pilnvaroto izplatitaju skaitu.

Ar konkurenci nesaderigas kumulativas iedarbibas gadijuma par atbildigiem var
uzskatit vienigi tos uzpnémumus, kuri ieverojami veicina So iedarbibu. Uz
noligumiem, ko noslégu$i uzpémumi, kuru ieguldijums kumulativaja iedarbiba ir
nebiitisks, 101. panta 1. punkta paredzétais aizliegums neattiecas'®. Tapéc uz tiem
neattiecas ari atsauk$anas mehanisms'%.

Saskana ar Regulas 1/2003 29. panta 1. punktu Komisija var atsaukt VNGAR
piem&roSanu péc savas iniciativas vai pamatojoties uz stidzibu. Tas ietver iesp&ju
VKI lugt Komisiju konkréta lieta atsaukt VNGAR piemeéroSanu, neskarot noteikumu
par lietu sadali un palidzibu Eiropas Konkurences tikla'% piemérosanu un neskarot
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Dalibvalsts tiesas nevar arT mainit VNGAR tvérumu, paplasinot tas pieméro$anas jomu un attiecinot to
arT uz noligumiem, uz kuriem VNGAR neattiecas. Jebkads $ads paplasinajums neatkarigi no ta tvéruma
ietekmétu veidu, kada Komisija isteno savu likumdoSanas kompetenci (spriedums Stergios Delimitis /
Henninger Brau AG C-234/89, EU:C:1991:91, 46. punkts).

Tacu kumulativa blokg&josa iedarbiba, visticamak, nepastav, ja vertikalo noligumu paralélie tikli aptver
mazak par 30 % no konkré&ta tirgus; skatit de minimis pazinojuma 10. punktu.

Parasti ir uzskatams, ka individuali piegadataji vai izplatitaji, kuru tirgus dala neparsniedz 5 %, nespgj
butiski veicinat kumulativu blok&joso iedarbibu; sk. de minimis pazinojuma 10. punktu un spriedumu
Stergios Delimitis / Henninger Brau AG C-234/89, EU:C:1991:91, 24.-27. punkts.

Sada ieguldijuma novértejums tiks veikts saskand ar $o pamatnostadnu 8.iedala noraditajiem
kriterijiem, kas izriet no pieejas konkrétu gadijumu izskatiSana.

Sk. Regulas 1/2003 IV nodalu.
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VKI atsaukSanas pilnvaras saskana ar Regulas 1/2003 29. panta 2. punktu. Ja vismaz
tris VKI ludz Komisiju konkréta lieta piemérot Regulas 1/2003 29. panta 1. punktu,
Komisija $o lietu apspriedis EKT ietvaros, lai izlemtu, vai atsaukt VNGAR
piemérosanu. Saja konteksta Komisija maksimali nems véra to VKI viedokli, kuras ir
lugusas Komisiju atsaukt VNGAR piemérosanu, lai laikus izdaritu secinajumu par
to, vai konkrétaja lieta ir izpilditi atsaukSanas nosacijumi.

No Regulas 1/2003 29. panta 1.un 2. punkta izriet, ka Komisijai ir ekskluziva
atsaukSanas kompetence visa Savienibas teritorija, jo ta var atsaukt VNGAR
piemérosanu attieciba uz vertikalajiem noligumiem, kas ierobezo konkurenci
konkréta geografiskaja tirgt, kurs ir plasaks par vienas dalibvalsts teritoriju, savukart
VKI sadu pieméroSanu var atsaukt tikai attieciba uz savas attiecigas dalibvalsts
teritoriju.

Tadgjadi atseviskas VKI atsaukSanas pilnvaras attiecas uz gadijumiem, kad
konkrétais tirgus aptver vienu dalibvalsti vai regionu, kas atrodas tikai attiecigaja
dalibvalsti. Sada gadfjuma minétas dalibvalsts VKI ir kompetence atsaukt VNGAR
piemé&roSanu attieciba uz vertikalo noligumu, kura iectekme $aja valsts vai regionalaja
tirgli nav saderiga ar 101. panta 3. punktu. Ta ir paraléla kompetence, jo VNGAR
29. panta 1. punkts pilnvaro arT Komisiju atsaukt VNGAR piem&roSanu attieciba uz
valsts vai regionalo tirgu ar nosacijumu, ka attiecigais vertikalais noligums var
ietekm@t tirdzniecibu starp dalibvalstim.

Ja runa ir par vairakiem atseviSkiem valsts vai regionalajiem tirgiem, vairakas
kompetentas VKI vienlaikus var atsaukt VNGAR piem&roSanu.

No Regulas 1/2003 29. panta 1. punkta formul&juma izriet, ka, ja Komisija atsauc
VNGAR piem@rosanu, tai, pirmkart, ir japierada, ka VNGAR ir piemérojama
attiecigajam vertikalajam noligumam, kas nozimé, ka uz to attiecas 101. panta
1. punktsi®, un, otrkart, ka $is noligums rada ietekmi, kura nav saderiga ar
101. panta 3. punktu, kas nozime, ka tas neatbilst vismaz vienam no cetriem
101. panta 3. punkta nosacljumiem'®. Saskana ar Regulas 1/2003 29. panta 2. punktu
tadas paSas prasibas pieméro, ja VKI atsauc VNGAR pieme@roSanu attieciba uz tas
dalibvalsti. Konkrétak, attieciba uz pienakumu pieradit, ka ir izpildita otra prasiba,
29. panta ir noteikts, ka kompetentajai konkurences iestadei ir japamato, ka nav
izpildits vismaz viens no &etriem 101. panta 3. punkta nosacijumiem?,

Ja Regulas 1/2003 29. panta 1. punkta prasibas ir izpilditas, Komisija atseviska
gadijuma var atsaukt VNGAR pieméroSanu. Sada atsaukSana un tas prasibas, kas
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Ja vertikalais noligums neietilpst 101. panta 1. punkta darbibas joma, ka izklastits So pamatnostadnu
3. iedala, jautajums par VNGAR piemérosanu nerodas, jo VNGAR ir paredzeta, lai definétu tadu
vertikalo noligumu kategorijas, kuri parasti atbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem, kam
priek$nosacijums ir, ka vertikalais noligums ietilpst 101. panta 1. punkta darbibas joma; sk. 101. panta
3. punkta skaidri min&to noradi uz noligumiem, lémumiem un saskanotam darbibam, ka art 101. panta
1. punktu.

Pietiek ar to, ka Komisija pamato, ka viens no 101. panta 3. punkta ¢etriem nosacijumiem nav izpildits.
Tas ir tapec, ka attieciba uz 101. panta 3. punkta atbrivojumu ir jabiit izpilditiem visiem Cetriem
nosacijjumiem.

Prasiba saskana ar Regulas 1/2003 29. pantu par kompetentas konkurences iestades pieradiSanas
pienakumu izriet no situacijas, kura VNGAR nepieméro un uznémums individuala gadijuma atsaucas
uz 101. panta 3. punktu. Sada situacija uzngmumam saskana ar Regulas 1/2003 2. pantu ir pienakums
pieradit, ka ir izpilditi visi Getri 101. panta 3. punkta nosacijumi. Saja noliikd tai ir japamato savi
apgalvojumi; skatit, piem&ram, Komisijas [émumu AT.39226 Lundbeck, kas apstiprinats spriedumos
Lundbeck/Komisija T-472/13, EU:T:2016:449, un Lundbeck/Komisija C-591/16 P.
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izklastitas ieprieks$€jos punktos, ir janoskir no konstatgjumiem Komisijas 1lémuma
saskana ar Regulas 1/2003 Ill nodalu. Tomer atsauk$anu var apvienot, pieméram, ar
parkapuma konstat€Sanu un korektiva pasakuma piemé&roSanu, pat ar pagaidu
noregulgjuma pasakumiem, ka tas darits iepriek$gjos Komisijas [émumos%.

Ja Komisija atsauc VNGAR pieméroSanu saskana ar Regulas 1/2003 29. panta
1. punktu, tai janem véra, ka atsaukumam var but tikai ex nunc iedarbiba, t.I.,
attiecigo noligumu atbrivojuma statuss netiks ietekméts laikposma lidz dienai, kad
atsaukSana stajas spéka. Ja notiek atsaukSana saskana ar Regulas 1/2003 29. panta
2. punktu, attiecigajam VKI ir janem veéra ar1 to pienakumi saskana ar
Regulas 1/2003 11. panta 4. punktu, jo 1pasi pienakums iesniegt Komisijai attiecigo
paredzéto lemumu.

Regula, ar ko nosaka, ka VNGAR nav piemérojama (VNGAR 6. pants)

Saskana ar pilnvarojuma regulas 1.a pantu VNGAR 6. pants dod Komisijai iesp&ju ar
regulas palidzibu izslégt no VNGAR piem@rosanas jomas Iidzigu vertikalu
ierobezojumu paralélos tiklus, ja tie aptver vairak neka 50 % no konkréta tirgus. Sads
pasakums nav versts uz individualiem uznémumiem, bet attiecas uz visiem
uzneémumiem, kuru noligumi atbilst VNGAR 6. panta minétas regulas nosacijumiem.
Novertgjot nepiecieSamibu pienemt $adu regulu, Komisija apsveérs, vai atseviska
atsaukSana nebiitu piemérotaks lidzeklis. To konkurgoSo uznémumu skaits, kuri
veicina kumulativu iedarbibu tirgil, un skarto geografisko tirgu skaits Savieniba ir
divi aspekti, kas ir Tpasi svarigi §aja novertgjuma.

Komisija apsvérs regulas pienemsanu saskana ar VNGAR 6. pantu, ja lidzigi
ierobezojumi, kas aptver vairak neka 50 % no konkréta tirgus, varétu ieveérojami
ierobezot piekluvi $im tirgum vai konkurenci taja. Ta jo 1pasi var notikt, ja selektivas
izplatiSanas paral€lie tikli, kas aptver vairak neka 50 % no tirgus, var blokét tirgus
piekluvi tadu atlases kriteriju izmantoSanas dgl, kuri nav nepieciesami, nemot véra
attiecigo precu vai pakalpojumu raksturu, vai kuri diskriming€ konkrétus $adu precu
vai pakalpojumu izplatiSanas veidus. Lai aprékinatu, vai ir parsniegta 50 % tirgus
parklajuma attieciba, janem véra katrs atseviSkais vertikalo noligumu tikls, kurs§
ietver ierobeZojumus vai ierobeZojumu kombinacijas, kas rada lidzigu ietekmi uz
tirgu. Tomér VNGAR 6. panta nav noteikts, ka Komisijai jarikojas, ja ir parsniegta
50 % tirgus parklajuma attieciba.

Saskana ar VNGAR 6. pantu pienemtas regulas sekas ir tadas, ka VNGAR klist
nepiemérojama attiecigajiem ierobeZojumiem un tirgiem, un tade] 101. panta 1. un
3. punkts ir pilniba piemérojams.

Ikviena regula, kas miné€ta VNGAR 6. panta, ir skaidri janorada darbibas joma.
Tadgjadi Komisijai ir, pirmkart, jadefiné konkrétais produktu un geografiskais(-ie)
tirgus(-1) un, otrkart, jadefiné vertikalo ierobezojumu veids, kam vairs nepiemé&ros
VNGAR. Attieciba uz pedéjo minéto aspektu Komisija var pielagot regulas darbibas
jomu atkariba no konkurences problémas, ko ta paredz€jusi risinat. Pieméram, kaut

106

Komisija ir izmantojusi savas pilnvaras atsaukt vienas ieprieks piem&rojamas grupu atbrivojuma regulas

piemérosanu Komisijas 1992. gada 25. marta [émuma (pagaidu noregul&juma pasakumi) un 1992. gada

23. decembra lémuma attieciba uz procediiru saskana ar EEK liguma 85. pantu lieta 1V/34.072 Mars /
Langnese un Scholler, kas apstiprinati sprieduma Langnese-lglo/Komisija C-279/95 P, EU:C:1998:447,
un Komisijas 1991. gada 4.decembra lémuma (pagaidu noregul§juma pasakumi) un 1991. gada
4. decembra lémuma attieciba uz procediiru saskana ar EEK liguma 85. pantu lieta IV/33.157 Eco
System / Peugeot.
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ar1, nosakot, vai ir parsniegta 50 % tirgus parklajuma attieciba, var nemt véra visus
viena zimola izplatiSanas sisteémas paral€los tiklus, Komisija tomér var ierobezot
saskana ar VNGAR 6. pantu pienemtas regulas darbibas jomu, ieklaujot taja tikai
nekonkuréSanas saistibas, kas parsniedz noteiktu ilgumu. Tadgjadi ta varétu
neattiekties uz noligumiem, kuri noslégti uz 1isaku laiku vai kuri ir mazak
ierobezojosi, nemot veéra to, ka to noteiktie ierobezojumi mazak bloke tirgus
piekluvi. Tapat ari, ja konkréta tirgii uznémumi izmanto selektivu izplatiSanu
apvienojuma ar papildu ierobeZojumiem, piem&ram, nekonkuréSanas saisttbam vai
daudzuma noteikSanu, regulu, kas pienemta saskana ar VNGAR 6. pantu, var
attiecinat vienigi uz $adiem papildu ierobezojumiem. Vajadzibas gadijuma Komisija
var arl precizét tirgus dalas limeni, ko konkréta tirgus konteksta var uzskatit par
nepietiekamu, lai atsevisks uzn€mums varétu biitiski veicinat kumulativo iedarbibu.

Saskana ar pilnvarojuma regulas 1.a pantu regula, kas pienemta saskana ar VNGAR
6. pantu, ir japaredz vismaz seSus méneSus ilgs parejas periods, pirms ta klist
piemérojama. Sis periods ir paredzéts, lai lautu attiecigajiem uznémumiem attiecigi
pielagot savus vertikalos noligumus.

Regula, kas pienemta saskana ar VNGAR 6. pantu, neietekmés attiecigo noligumu
atbrivojuma statusu 11dz §1s regulas piem&roSanas sakuma dienai.

PIEEJA KONKRETU GADIJUMU IZSKATISANAI
Analizes sistéma

Gadijumos, kad VNGAR paredzeta likumiguma prezumpcija uz vertikalo noligumu
neattiecas, ir jaizverte, vai konkrétaja gadijuma vertikalais noligums ietilpst
101. panta 1. punkta darbibas joma, un, ja ietilpst, tad jaizverte, vai ir izpilditi
101. panta 3. punkta nosacfjumi. Ja vertikali noligumi neietver konkurences
ierobezojumus to mérka d€] un jo pasi smagos konkurences ierobezojumus, attieciba
uz $adiem noligumiem, kuriem VNGAR nav piem@rojama tirgus dalas robezlieluma
parsniegSanas dél, netiek prezuméts, ka tie ietilpst 101. panta 1. punkta darbibas
joma vai ka tie neatbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem. Sadiem noligumiem ir
vajadzigs individuals novertéjums. Noligumi, kas neierobezo konkurenci 101. panta
1. punkta nozime vai kas atbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem, ir speka un ir
izpildami.

Saskana ar Regulas 1/2003 1. panta 2. punktu uznémumiem nav japazino par
vertikalu noligumu, lai sanemtu individualu atbrivojumu saskana ar 101. panta
3. punktu. Ja Komisija veic individualu izvert€jumu, tai ir japierada, ka ar attiecigo
vertikalo noligumu tiek parkapts 101. panta 1.punkts. Uzpémumiem, kas vélas
izmantot 101. panta 3. punkta priekSrocibas, ir pienakums pieradit, ka min&ta
noteikuma nosacijumi ir izpilditi. Ja tiek pieradita iespgama ar konkurenci
nesaderiga ietekme, uzn€mumi var sniegt pieradijumus tam, ka pastav efektivitates
pieaugums, un paskaidrot, kap&c konkréta izplatiSanas sistéma ir obligati vajadziga,
lai nodro$inatu iesp€jamos labumus patérétajiem, un ka ta nelikvidé konkurenci,
pirms Komisija lemj par to, vai noligums atbilst 101. panta 3. punkta nosacijumiem.

Tas, vai vertikals noligums ierobezo konkurenci, tiks vertéts, situaciju konkrétaja
tirgd ar vertikaliem ierobeZojumiem salidzinot ar situaciju, kada bitu tad, ja
vertikalais noligums neietvertu vertikalos ierobezojumus. Novertgjot konkrétos
gadijumus, Komisija attiecigi nems véra gan faktisko, gan iesp&amo ietekmi. Lai
tiktu atzits, ka vertikali noligumi ierobeZo konkurenci to seku del, faktiska vai
potenciala konkurence tiem ir jaietekmé tada mera, ka konkrétaja tirgii ar pietiekamu
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varbiitibas pakapi var sagaidit negativu ietekmi uz cenam, izlaidi, inovaciju vai uz
precu vai pakalpojumu daudzveidibu vai kvalitati. lesp€jamai negativajai ietekmei uz
konkurenci ir jabit ievérojamai'%’. Ievérojama ar konkurenci nesaderiga ietekme ir
vairak iesp€jama, ja vismaz vienai no noliguma pusém ir noteikta tirgus vara vai ta
iegiist Sadu varu, un noligums veicina §is varas radiSanu, uzturé€Sanu vai
nostiprinaSanu vai rada iesp&ju noliguma pusém izmantot So tirgus varu. Tirgus vara
ir sp&ja ievérojamu laiku uzturét cenas virs konkurences Itmena vai ari izlaidi
(produktu daudzuma, kvalitates un daudzveidibas zina)vai inovaciju zem
konkurences Itmena. Parasti tirgus varas pakape, kas ir vajadziga, lai konstatetu
101. panta 1. punkta parkapumu, ir mazaka par tirgus varas pakapi, kas ir vajadziga,
lai konstatetu doming&josu stavokli saskana ar 102. pantu.

Faktori, ko nem véra novértejuma saskana ar 101. panta 1. punktu

Novertgjot individualus vertikalos noligumus starp uznémumiem, kuru tirgus dalas
parsniedz 30 % robezlielumu, Komisija veiks pilnu konkurences analizi. Lai saskana
ar 101. panta 1.punktu noteiktu, vai vertikals noligums iev€rojami ierobezo
konkurenci, tiek jo Tpasi nemti veéra $adi faktori:

(@ noliguma biitiba;

(b) pusu stavoklis tirgi;

(c) konkurentu stavoklis tirgti (augSupéji un lejupgji);

(d) Iiguma precu vai pakalpojumu pircéju stavoklis tirgi;
(e) ietekmétais tirdzniecibas limenis;

(f)  produkta raksturs un

(g) tirgus dinamika.

Atkariba no to nozimibas attieciga vertikala noliguma novert€Sana var nemt véra ari
citus faktorus.

Atsevisku faktoru nozime var atSkirties atkariba no lietas apstakliem. Pieméram, ja
pusém ir liela tirgus dala, tas parasti norada uz tirgus varu, bet, ja ir maz SkérSlu
ienakSanai tirgli, tirgus varu var pietieckami ierobeZot faktiska vai potenciala
ienakSana tirgll. Tapéc nav iesp&jams sniegt visparji piemérojamus, stingrus
noteikumus attieciba uz atsevisku faktoru nozimibu.

Vertikalie noligumi var izpausties loti dazados veidos. Tapéc ir svarigi analizét
noliguma biititbu, nemot vera taja ietvertos ierobeZojumus, So ierobeZojumu ilgumu
un pardoSanas kopapjoma Iipatsvaru (nakama posma) tirgli, kuru skar Sie
ierobezojumi. Saja analizé var but nepiecieSams likoties talak par noliguma tie$o
formul&jumu. Par netieSu ierobeZojumu esibu var liecinat veids, kada puses 1steno
konkré&to noligumu, ka ar1 So puSu attiecigie stimuli.

Pusu stavoklis tirgli norada uz piegadataja, pircgja vai to abu tirgus varas pakapi, ja
tada vispar ir. Jo lielaka tirgus dala, jo ir iesp&jama lielaka tirgus vara. Tas ir 1pasi
redzams, ja tirgus dala atspogulo izmaksu izdevigumu vai citas ar konkurenci
saistitas  priekSrocibas salidzinajuma ar konkurentiem. Sadas konkurences
priekSrocibas var, pieméram, izriet€t no pioniera statusa attiecigaja tirgii (vislabaka
atraSanas vieta utt.), no bitiskiem patentiem, labakajam tehnologijam, zimola Iidera
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Sk. So pamatnostadnu 3.1. iedalu.
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statusa vai labaka produktu portfela. Produktu diferenciacijas pakape ari var biit
bitisks raditajs attieciba uz tirgus varas esibu.

Svarigs ir ar1 konkurentu stavoklis tirgii. Jo spécigaks ir konkurentu konkurences
stavoklis un jo lielaks ir to skaits, jo mazaks ir risks, ka attiecigds puses spes
individuali izmantot tirgus varu un blokét piekluvi tirgum vai vajinat konkurenci. Ir
jaizverté ari, vai konkurenti var€tu stenot efektivas un savlaicigas pretdarbibas
stratégijas. Savukart, ja uznémumu skaits tirgt ir diezgan mazs un to stavoklis tirgli
(pieméram, lieluma, izmaksu un pé&tniecibas un izstrades potenciala zina) ir lidzigs,
vertikalie ierobezojumi var palielinat aizliegtas vienoSanas risku. Tirgus dalu
svarstibas vai straujas izmainas parasti liecina par intenstvu konkurenci.

Noliguma pusu pakartoto klientu stavoklis tirgii norada uz to, vai vienam vai
vairakiem no Siem klientiem ir pirc€ja vara. Pirmais pirc€ja varas raditajs ir klienta
tirgus dala iepirkumu tirgii. S tirgus dala parada, cik svarigs ir §a pircgja
pieprasijums attieciba uz iesp&jamiem piegadatajiem. Pargjie raditaji galvenokart
raksturo klienta stavokli talakpardoSanas tirgh, kura tas darbojas, t.sk. sniedz
prieksstatu par tirdzniecibas punktu geografisko izplatibu, savu zimolu izmanto$anu,
ieskaitot paszimola preces, un zimola telu galapatérétaju skatijuma. Dazos apstaklos
pirc€ja vara var noverst kait§umu paterétajiem, ko raditu citadi problematisks
vertikalais noligums. Tas jo 1paSi var notikt, ja spécigiem klientiem ir spg&a un
stimuls tirgli rast jaunus piegades avotus tad, ja ir v€rojama neliela, bet pastaviga
relativo cenu celSanas.

Skerslus ienak3anai tirgii verte atkariba no ta, kada méra tirgli parstavétie uznemumi
var palielinat savas cenas virs konkurences limena, neizraisot jaunu dalibnieku
ienakSanu tirgii. Parasti SkerSlus ienakSanai tirgl var uzskatit par nelieliem, ja ir
sagaidams, ka faktiska un iesp&jama ienaksSana tirgii viena vai divu gadu laika varétu
liegt tirgli parstavétajiem uznémumiem izmantot tirgus varu vai vajinat to. Skér§lus
ienakSanai tirgii var radit plass faktoru klasts, pieméram, apjomraditi ietaupijumi un
diversifikacijas raditie ietaupijumi (t. sk. plasa profila uzn€mumu tikla efekts), valsts
noteikumi (jo 1pasi tad, ja tie paredz ekskluzivas tiesibas), valsts atbalsts, importa
tarifi, intelektuala 1paSuma tiesibas, IpaSumtiesibas uz resursiem, ja piedavajums ir
ierobezots (pieméram, dabisku ierobezojumu dél), nepiecieS$ama materiali tehniska
baze, pioniera statusa prieksSrocibas un paterétaju uzticiba noteiktam zimolam
spécigas un ilgstoSas reklamas rezultata. Tas, vai kadi no Siem faktoriem bitu
neatgiistamam izmaksam. Neatglistamas izmaksas ir izmaksas, kas jasedz, ieejot vai
darbojoties tirgl, un kuras nevar atgiit, izejot no $a tirgus. Izdevumi par reklamu, kas
veérsta uz klientu uzticibas veidoSanu, parasti ir neatglistamas izmaksas, ja vien
aizejoSais uznémums nevar pardot savu zimolu vai izmantot to citur, necieSot
zaud€jumus. Ja ienakSanai tirgl ir nepiecieSamas augstas neatglistamas izmaksas,
risks ienakSanas gadijuma saskarties ar tirgii parstavéto uznémumu sivu konkurenci
var atturét ienakSanu tirgii, jo potencialajiem jaunpienac€jiem nebiitu pienemami
zaudét neatgiistamas investicijas. Skérsli ienakSanai tirgd var pastavét tikai
piegadataja vai pirc€ja liment, vai arT abos [imenos.

Ta ka ienakSanai parasti ir nepiecieSamas vismaz dazas neatglistamas izmaksas,
faktiska konkurence parasti ir iedarbigaka, un konkréta gadijuma novertgjuma tai tiks
pieskirta lielaka nozime neka potencialai konkurencei.

A1 vertikalie ierobezojumi un vertikala integracija var but ienakSanas Skérslis, kas
apgritina ienakSanu un bloké (potencialo) konkurentu piekluvi tirgum. Pieméram,
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nekonkuréSanas saistibas, kas saista izplatitajus ar piegadataju, var butiski bloket
piekluvi tirgum, ja sava izplatitaju tikla izveide potencialajam jaunpienacéjam raditu
neatgiistamas izmaksas.

Tirdzniecibas Itmenis ir saistits ar atSkiribu starp starppatrina un galapaterina
precem un pakalpojumiem. Starppatérina preces vai pakalpojumus pardod
uznémumiem ka ielaidi citu precu razoSanai vai pakalpojumu sniegSanai, un parasti
galapatérina precés vai pakalpojumos tos nevar atpazit. Starppaterina preu vai
pakalpojumu pircgji parasti ir labi informéeti klienti, kas sp&j novertét kvalitati, un
tapec tie mazak palaujas uz zimolu un te€lu. Galapatérina preces vai pakalpojumus
tieSi vai netieSi pardod galapaterétajiem, kuri biezi vien pieskir lielaku nozimi
zimolam un t€lam.

Novertgjot iespgjamo negativo un iesp&jamo pozitivo ietekmi, ir nozime produkta
raksturojumam, jo 1paSi attieciba uz galapatérina precém vai pakalpojumiem.
Novertgjot iespgjamo negativo ietekmi, ir svarigi, vai konkrtaja tirgl pardotas
preces vai pakalpojumi ir viendabigi vai diferencéti, vai produkts ir dargs un prasa
lielu dalu no paterétaja budzeta vai arT tas ir 1€ts, un vai produkts ir vienreizgjs
pirkums vai ar1 to pérk atkartoti.

Tirgus dinamika ir ropigi jaizverte katra gadijuma atseviski. Lai gan dazos
dinamiskos tirgos dazu vertikalo ierobeZojumu iesp&jama negativa ietekme var nebiit
problematiska, jo zimolu savstarpgja konkurence, ko rada dinamiski un inovativi
konkurenti, nodro$ina pietieckamu spiedienu, citos gadijumos vertikalie ierobezojumi
var nodroSinat dinamiska tirgl parstavétam dalibniekam paliekoSu konkurences
priekSrocibu un tadejadi radit ilgtermina ietekmi uz konkurenci. Tas iesp&jams, ja
vertikalais ierobezojums liedz konkurentiem gtt labumu no tikla efekta vai ja tirgus
ir paklauts riskam, ka tas var nosliekties uz monopolu.

Novertgjot konkrétu vertikalo ierobezojumu saskana ar 101. pantu, var bit janem
vera ari citi faktori. Sie faktori var ietvert kumulativo iedarbibu, kas izriet no citu
piegadataju lidzigu noligumu esibas tirgii, to, vai noligums ir “uzspiests”, proti,
ierobezojumi vai saistibas galvenokart attiecas uz vienu noliguma pusi, vai
“saskanots”, proti, abas noliguma puses uznemas ieverot ierobeZojumus vai saistibas,
tiesisko vidi un ricibu, kas var noradit uz aizliegtu vienoSanos vai veicinat tas
noslégsanu, pieméram, noteicoSas cenas, iepriek§ pazinotas cenu izmainas un cenu
diskusijas, neelastigas cenas jaudas parpalikuma gadijuma, cenu diskriminacija un
aizliegtu vienoSanos precedenti.

Faktori, ko nem véera novértejuma saskana ar 101. panta 3. punktu

lerobezojosi vertikali noligumi var radit ari konkurenci veicinoSu ietekmi, kas
izpauzas ka efektivitates pieaugums un var atsvert ar konkurenci nesaderigo ietekmi.
Sadu novértgjumu veic 101. panta 3. punkta ietvaros, kura ir noteikts atsevisks
iznémums attieciba uz 101. panta 1. punkta ietverto aizliegumu. Lai So izp€mumu
varétu piemérot, vertikalajam noligumam ir jaatbilst $adiem Cetriem nosacijumiem:
i) tam ir jarada objektivi ekonomiski labumi, ii) konkurences ierobezojumiem ir jabut
obligati vajadzigiem, lai panaktu So efektivitates pieaugumu, iii) paterétajiem ir
jabauda taisniga dala no efektivitates pieauguma un iv) noligums nedrikst dot ta
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pusém iesp&ju likvidét konkurenci attieciba uz attiecigo pre¢u vai pakalpojumu
biitisku daJu'®,

Saskana ar 101. panta 3. punktu vertikalo noligumu novért€§jumu veic, ievérojot
noligumu Tstenosanas faktiskos apstaklus'®® un pamatojoties uz konkréta laika
pastavosiem faktiem. Vertg§jumu ietekmé bitiskas izmainas faktos. AtseviSkais
izn@mums, kas paredzets 101. panta 3. punkta, ir piemerojams, kamér vien ir izpilditi
visi etri nosacijumi, un vairs nav piemérojams, ja §ie nosacijumi nav izpilditi''.
Piemérojot 101. panta 3. punktu saskana ar Siem principiem, janem véra katras
noliguma puses investicijas, ka arT nepiecieSamais laiks un ierobezojumi, kas
vajadzigi, lai uznemtos veikt un atpelnitu §1s efektivitati uzlabojosas investicijas.

Pirmais 101. panta 3. punkta ietvertais nosacijums prasa novértét, kadi ir objektivie
labumi, ko vertikalais noligums rada efektivitates picauguma zina. Saja zina, ka
skaidrots So pamatnostadnu 2.1. iedala, vertikalie noligumi bieZi var palidzeét panakt
efektivitates pieaugumu, uzlabojot veidu, kada noliguma puses veic savstarpgji
papildinosas darbibas.

Novertéjot obligatas vajadzibas kritériju, ko paredz 101. panta 3. punkta otrais
nosacfjums, Komisija 1paSi vertes, vai atsevisSkie ierobezojumi dod iesp&ju razot,
pirkt un/vai (talak)pardot liguma produktus efektivak neka tad, ja attieciga
ierobezojuma nebiitu. Sada vertéjuma ir janem véra tirgus apstakli un reala situacija,
ar ko saskaras noliguma puses. Uznémumiem, kas atsaucas uz 101. panta 3. punktu,
nav jaapsver hipotetiskas un teor€tiskas alternativas. Tacu tiem ir japaskaidro un
japierada, kapéc Skietami realas un ieverojami mazak ierobezojosSas alternativas
neraditu tadu paSu efektivitates pieaugumu. Ja, izmantojot Skietami komerciali realu
un mazak ierobezojosu alternativu, efektivitates pieaugums butu biitiski mazaks,
attiecigais ierobezojums ir uzskatams par obligati vajadzigu.

Saskana ar 101. panta 3. punkta treSo nosacijumu patérétajiem ir jabauda pienaciga
dala no attiecigajiem labumiem. Tas nozimé, ka saskana ar vertikalo noligumu pirkto
un/vai (talak)pardoto produktu patérétajiem ir vismaz jakompens€ noliguma negativa
ietekme!!!, Citiem vardiem sakot, efektivitates picaugumam ir pilniba jaatsver
vertikala noliguma iesp€jami radita negativa ietekme uz cenam, razoSanas apjomiem
un citiem svarigiem faktoriem.

Saskana ar 101. panta 3. punkta ceturto nosacijumu vertikalais noligums nedrikst dot
noliguma pusém iesp&ju likvidét konkurenci attieciba uz bitisku attiecigo precu vai
pakalpojumu dalu. Tas nozimée, ka ir jaanaliz€ par€jie konkurences spiediena avoti
attiecigaja tirgll un noliguma ietekme uz Siem pargjiem konkurences avotiem.
Novértgjot So nosacijumu, ir janem véra 101.panta 3. punkta un 102. panta
savstarpéja mijiedarbiba. Ievérojot iedibinato judikatiru, 101.panta 3. punkta
piemérosana neizsledz 102. panta piemérosanul’?. Turklat, ta ka gan 101., gan
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Sk. Komisijas pazinojumu Guidelines on the application of Article 81(3) of the Treaty (OV C 101,
27.4.2004., 97. lpp.).

Sk. spriedumu Ford 25/84 un 26/84, EU:C:1985:340, 24. un 25. punkts.

Saja sakara sk., pieméram, Komisijas Lémumu 1999/242/EK (Lieta Nr. 1V/36.237 — TPS) (OV L 90,
2.4.1999,, 6. Ipp.). Lidziga veida 101. panta 1. punkta noteiktais aizliegums ir speka tikai tikmér, kamer
noligums ir ar ierobezojoSu mérki vai sekam.

Sk. Komisijas pazinojuma Guidelines on the application of Article 81(3) of the Treaty 85. punktu
(OV C 101, 27.4.2004., 97. Ipp.).

Sk. spriedumu Compagnie Maritime Belge C-395/96 P un C-396/96 P, EU:C:2000:132, 130. punkts.
Tapat 101. panta 3. punkta pieméroSana nav Skérslis, lai piemérotu Liguma noteikumus par precu,
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102. panta meérkis ir uzturét efektivu konkurenci tirgt, tad, lai ievérotu konsekvenci,
101. panta 3. punkts ir jasaprot ta, ka tiek izslégta $a iznémuma piemé&roSana
attieciba uz ierobezojoSiem vertikalajiem noligumiem, kuri ietver domingjosa
stavokla launpratigu izmanto$anu'®®. Sis nosacijums paredz, ka vertikals noligums
nedrikst likvidét efektivu konkurenci, likvid€jot visus faktiskas vai potencialas
konkurences avotus vai to lielako dalu. Uzn€mumu sancensiba ir bitiski svarigs
ekonomiskas efektivitates (ieskaitot dinamisku efektivitates pieaugumu inovaciju
veida) dzingjspeks. Ja sancensibas nav, domingjosajam uzn€mumam nav pienacigu
stimulu turpinat radit un izplatit efektivitates piecaugumu. Vispariga gadijuma tadu
ierobezojosu noligumu, ar kuru tiek uzturéts, radits vai nostiprinats monopolam tuvs
stavoklis tirgii, nevar attaisnot ar argumentu, ka tas rada ar1 efektivitates pieaugumu.

Konkrétu vertikalo ierobeZojumu analize

So pamatnostadnu iepriekigjas dalas, jo Ipasi sestaja dala, ir icklautas norades par to
vertikalo ierobezojumu novertéSanu, kuri ir atzistami par smagiem ierobezojumiem
saskana ar VNGAR 4. pantu, izslégtiem ierobezojumiem saskand ar VNGAR
5.pantu un saistitiem ierobezojumiem, savukart turpmakajos punktos sniegti
noradijumi par citiem konkrétiem vertikalo ierobezojumu veidiem. Attieciba uz
vertikalajiem ierobezojumiem, kas $ajas pamatnostadn@s nav 1pasi aplikoti, Komisija
tos izskatis saskana ar tiem paSiem principiem, nemot vera attiecigos faktorus, kas
izklastiti So pamatnostadnu astotaja (Saja) dala.

Viena zimola izplatisana

“Viena zimola izplatiSanas™ grupa ietilpst tie noligumi, kuru galvena iezime ir ta, ka
pirc€js tiek piespiests vai mudinats pasiitit konkréta veida produktu no viena
piegadataja. So prasibu cita starpa var konstatét gadijumos, kad pirc&jam pieméro
nekonkuréSanas saistibu un iepérkama daudzuma klauzulas. NekonkuréSanas saistibu
sistémas pamata ir saistibu vai stimulu sh&ma, kuras rezultata pirc€js konkréta tirgi
no viena piegadataja perk vairak neka 80 % precu vai pakalpojumu. Tas nenozime to,
ka pircgjs drikst pirkt preces tikai tie§i no piegadataja, bet to, ka pircgjs de facto
nepérk un nepardod talak vai savos produktos neiestrada konkurentu preces vai
pakalpojumus. Daudzuma noteikSana pirc€jam ir vajaka nekonkur&Sanas saistibu
forma, kura piegadatajs un pircjs vienojas par stimuliem vai saistibam, kuru
rezultata pircgjs lielakoties iegadasies preces no viena piegadatdja. Daudzuma
noteikSana var izpausties, pieméram, ka minimala iepirkuma prasibas, krajumu
nodroSinaSanas prasibas vai tada nelinedara cenu noteikSana ka nosacitas atlaizu
shémas vai divdaligs tarifs (fiks€ta maksa plus cena par vienu vienibu). Ta devéta
“anglu klauzula”, kas prasa, lai pirc€js zinotu par ikvienu labaku piedavajumu, un
lauj tam pienemt $adu piedavajumu vienigi tad, ja piegadatajs nevar nodroSinat tikpat
izdevigu piedavajumu, var radit tadu pasSu iedarbibu ka viena zimola izplatiSanas
saistibas, Tpasi tad, ja pirc€jam ir janorada, kurs izteicis izdevigaku piedavajumu.

Iespgjamie konkurences riski saistiba ar viena zimola izplatiSanu ir tirgus piekluves
blokéSana konkurgjosiem piegadatajiem un potencialiem piegadatajiem, konkurences
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pakalpojumu, personu un kapitala brivu apriti. Sie noteikumi atseviskos gadfjumos ir piemérojami
noligumiem, l@mumiem un saskanotam darbibam 101. panta 1. punkta nozimé; Saja sakara sk.
spriedumu Wouters C-309/99, EU:C:2002:98, 120. punkts.

Saja saistiba skatit spriedumu Tetra Pak (1) T-51/89, EU:T:1990:41. Sk. ari 106. punktu Komisijas
pazinojuma Guidelines on the application of Article 81(3) of the Treaty (OV C 101, 27.4.2004.,

97. Ipp.).
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vajinaSanas, aizliegtu vienoSanos veicinasana piegadataju starpa kumulativas
izmantoSanas gadijuma un veikala zimolu savstarpgjas konkurences zudums, ja
pircgjs ir mazumtirgotajs, kas pardod preces galapatérétajam. Sadi ierobeZojosas
ietekmes veidi tiesi ietekm@ zZimolu savstarp&jo konkurenci.

Viena zimola izplatiSanai VNGAR atbrivojumu pieméro, ja ne piegadataja, ne
pircgja tirgus dala neparsniedz 30 % un nekonkur&sanas saistibu termins§ neparsniedz
piecus gadus. Parsniedzot tirgus dalas robezlielumu vai piecu gadu termina
ierobezojumu, grupu atbrivojums uz viena zimola izplatiSanas noligumiem vairs
neattiecas, un tapéc tie ir janoverté atseviski. Turpmak Saja iedala sniegtas norades
tadu atseviSku gadijumu izvertéSanai, kuros ir parsniegts tirgus dalas robezlielums
vai ar1 piecu gadu termins.

Konkréta piegadataja uzliktas viena zimola izplatiSanas saistibas var radit ar
konkurenci nesaderigu tirgus piekluves blok&Sanu ipasSi tad, ja saistibu neesibas
gadijuma iev@rojamu konkurences spiedienu raditu konkurenti, kuri vai nu vél
nedarbojas attiecigaja tirgii laika, kad tiek uzliktas saistibas, vai nesp&j konkurét par
klientu pilnigu apgadasanu. Iespgjams, ka konkurenti nesp&j konkuret par pilnigu
atseviSka klienta pieprasijuma apmierinaSanu tapéc, ka attiecigais piegadatajs ir
neizbégams tirdzniecibas partneris vismaz attieciba uz dalu no attieciga tirgus
pieprasijuma, pieméram, tapéc, ka ta zimola preces ir “obligats produkts”, kam
priekSroku dod daudzi galapatérétaji, vai tapéc, ka citu piegadataju jaudas
ierobezojumu dé] dalu no pieprasijuma var nodroS$inat vienigi attiecigais
piegadatajs'!*. Tadgjadi, novertgjot viena zimola izplatiSanas saistibu iespg&jamo ar
konkurenci nesaderigo ietekmi, vislielaka nozime ir piegadataja stavoklim tirgd.

Ja konkurenti var ar vienlidzigiem noteikumiem sacensties par katra atseviska klienta
visa pieprasjjuma nodroSinaSanu, ir maz iesp&jams, ka viena konkréta piegadataja
noteiktas viena zimola izplatiSanas saistibas kavés efektivu konkurenci, ja vien
piegadataja nomainu neapgriitina So saistibu ilgums un tirgus parklajums. Jo lielaka
ir ta tirgus dala, ko veido saskana ar viena zimola izplatiSanas saistibam pardotie
produkti, un/vai jo ilgaks ir viena zimola izplatiSanas saistibu termins, jo izteiktaka
var but tirgus piekluves blokéSana. Parasti uzskata, ka viena zimola izplatiSanas
saistibas, kas ir spéka mazak neka gadu un ko izmanto uzp€mumi, kuriem nav
domingjoss stavoklis, nerada iev€rojamu ar konkurenci nesaderigu ietekmi vai tiri
negativu ietekmi. Attieciba uz viena zimola izplatiSanas saistibam, kas ir speka vienu
lidz piecus gadus un ko izmanto nedomingjosa stavokli esosi uznémumi, parasti ir
pienacigi jasaméro konkurenci veicino$a un ar konkurenci nesaderiga ietekme,
savukart attieciba uz viena zimola izplatiSanas saistibam, kas ir speka vairak neka
piecus gadus, tiek uzskatits, ka attieciba uz lielako dalu investiciju tas nav
vajadzigas, lai panaktu velams efektivitates pieaugumu, vai ari efektivitates
pieaugums neatsver tirgus piekluves blok&joSo ietekmi. Viena zimola izplatiSanas
saistibam ir lielaks potencials radit ar konkurenci nesaderigu tirgus piekluves
blokéSanu, ja tas attiecas uz uzn€mumiem ar domingjosu stavokli.

Novertgjot piegadataja tirgus varu, svarigs ir konkurentu stavoklis tirgli. Kameér
konkurenti ir pietiekama skaita un pietiekami specigi, nav sagaidama ievérojama ar
konkurenci nesaderiga ietekme. Ir maz ticams, ka konkurentu piekluve tirgum tiks
blokeéta, ja tiem ir l1dzigs stavoklis tirgii un tie var piedavat produktus, kas ir vienlidz
pievilcigi. Tada gadijuma potencialo ienac€ju piekluve tirgum tomer var tikt blokéta,
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Spriedums Van den Bergh Foods / Komisija T-65/98, EU:T:2003:281, 104. un 156. punkts.
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ja vairaki lielie piegadataji konkrétaja tirg noslédz viena zimola izplatiSanas
ligumus ar ievérojamu skaitu pircéju (kumulativas iedarbibas situacija). Sada
situacija viena zimola izplatiSanas noligumi var ari sekmét aizliegtu vienoSanos
noslégsanu starp konkurgjosiem piegadatajiem. Ja Siem piegadatajiem atseviski ir
piemérojama VNGAR, sadas negativas kumulativas iedarbibas novérSanai var biit
nepiecieSams atsaukt grupu atbrivojumu. Ja saistita tirgus dala ir mazaka par 5 %, to
parasti neuzskata par tadu, kas sp€j biitiski veicinat kumulativu blokg&joSo iedarbibu.

Ja lielaka piegadataja tirgus dala ir mazaka par 30 % un piecu lielako piegadataju
tirgus dala ir mazaka par 50 %, nav sagaidams, ka veidosies atseviSka vai kumulativa
ar konkurenci nesaderiga iedarbiba. Ja potencialais jaunpienacgjs nevar ieklit tirgt
rentabla veida, tas varétu but saistits ar citiem faktoriem, nevis ar viena zimola
izplatiSanas saistibam, piemé&ram, ar patérétaju vélmem.

Lai noteiktu, vai piekluve tirgum tiek blok&ta ar konkurenci nesaderiga veida, svarigs
faktors ir Skérsli ienakSanai tirgd. Ja konkur&oSiem piegadatajiem ir salidzinosi
viegli izveidot savu integrétu izplatiSanas tiklu vai atrast alternativus izplatitajus to
produktam, tirgus piekluves blok&Sanai nevajadz&tu bt realai problémai. Tomér gan

......

Svarigs ir arT pretsvars no pirc€ju puses, jo specigi pircgji nepielaus, ka tiem
vienkarS§i atnem iesp&ju izmantot konkurgjoSu pre€u vai pakalpojumu piegades.
Raugoties visparigak, lai parliecinatu klientus piekrist viena zimola izplatiSanai,
piegadatajam var nakties tiem pilniba vai dal&ji kompensét ekskluzivitates noteikumu
del sarukuso konkurenci. Ja $ada kompensacija tiek piedavata, klients var biit
individuali ieintereséts uznemties piegadataja viena zimola izplatiSanas saistibas.
Tomér nebiitu pareizi no ta secinat, ka visas viena zimola izplatiSanas saistibas, kopa
nemtas, dod labumu attieciga tirgus klientiem un galapatérétajiem. Paterétaji kopuma
diez vai bus ieguv@ji, ja ir daudz klientu un viena zimola izplatiSanas saistibas
kopuma rada tadu iedarbibu, ka tiek kavéta konkur&joSu uznémumu ienaksana tirgt
vai darbibas paplaSinasana.

Visbeidzot, svarigs faktors ir tirdzniecibas Iimenis. Starpproduktu gadijuma ir
mazaka varbiitiba, ka tiks ierobezota pieeja tirgum. Ja starpprodukta piegadatajam
nav domingjoSs stavoklis tirgli, konkurgjoSie piegadataji joprojam var stradat ar
pietiekami lielu “briva” pieprasijuma dalu. Tomeér, ja nav domingjosa stavokla, bet ir
kumulativa iedarbiba, var but vérojama ar konkurenci nesaderiga tirgus piekluves
blok&Sana. Ja saistita tirgus dala ir mazaka par 50 %, ar konkurenci nesaderiga
kumulativa iedarbiba diez vai radisies.

Ja noligums attiecas uz galaprodukta piegadi vairumtirdzniecibas Iimeni, atbilde uz
jautajumu par to, vai varétu rasties konkurences probléma, liela méra ir atkariga no
vairumtirdzniecibas veida un ieejas SkérSliem vairumtirdzniecibas limeni. Reals
risks, ka varétu tikt blokéta piekluve tirgum, nepastav, ja konkur&josie razotaji var
viegli izveidot paSi savu vairumtirdzniecibas sistému. Tas, vai SkeérSli ienakSanai
tirgl ir mazi, dal&i ir atkarigs no ta, kada veida vairumtirdzniecibas sisteému
piegadatajs var efektivi izveidot. Tirgli, kurd vairumtirdznieciba var efektivi
darboties tikai ar produktu, uz kuru attiecas noligums (pieméram, saldgjumu),
razotajs ir ieinteres€ts izveidot savu vairumtirdzniecibas sist€mu, un ir maz ticams,
ka tam tiks blokéta piekluve Sim tirgum. Gluzi pret&ji, tirgl, kura ir efektivak
vairumtirdznieciba pardot veselu produktu klastu (pieméram, sald€tus partikas
produktus), razotajam, kas pardod tikai vienu produktu, nav izdevigi veidot pasam
savu vairumtirdzniecibas sisttmu. Bez piekluves zinamiem vairumtirgotajiem
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razotajs, visticamak, tiks izslégts no minéta tirgus. Tada gadijuma var rasties ar
konkurenci nesaderiga iedarbiba. Turklat var rasties kumulativas iedarbibas
problémas, ja vairaki piegadataji piesaista lielako dalu no pieejamajiem
vairumtirgotajiem.

Attieciba uz galaproduktiem tirgus piekluves blok&Sana parasti ir vairak iesp&ama
mazumtirdzniecibas [imeni, nemot vera ieveérojamos Sk&rslus ienaksanai tirgi, ar ko
sastopas vairums razotaju, kas vé€las atvért mazumtirdzniecibas veikalus tikai savu
produktu pardosanai. Turklat tieSi mazumtirdzniecibas Iimeni viena zimola
izplatiSanas noligumi var samazinat veikala zimolu savstarp€jo konkurenci. Tie$i So
iemeslu del, ja piegadatajs, kam nav domingjosa stavokla tirgh, piesaista 30 % no
konkréta tirgus vai vairak, mazumtirdzniecibas limeni attieciba uz galaproduktiem
var rasties butiska ar konkurenci nesaderiga ietekme, nemot vera visus pargjos
bitiskos faktorus. DomingjoSa uznémuma gadijuma pat neliela saistita tirgus dala jau
var radit butisku ar konkurenci nesaderigu ietekmi.

Mazumtirdzniecibas Iimeni var rasties ari kumulativa blok&josa iedarbiba. Ja visu
piegadataju tirgus dalas ir mazakas par 30 %, kumulativai, ar konkurenci nesaderigai
tirgus piekluves blokéSanai nevajadzetu veidoties, ja kop@ja saistita tirgus dala ir
mazdka par 40 % un tadgjadi nav paredzama grupu atbrivojuma atsauk3ana. Sis
raditajs var bit lielaks, ja nem veéra citus faktorus, pieméram, konkurentu skaitu,
SkerSlus ienakSanai tirgl u. c. Ja ne visu uznémumu tirgus dala ir zem VNGAR
noteikta robezlieluma, bet neviens no tiem nav domingjoss uznémums, kumulativai,
ar konkurenci nesaderigai tirgus piekluves blok&Sanai nevajadz&tu veidoties, ja
kopgja saistita tirgus dala ir mazaka par 30 %.

Ja pircgjs izmanto telpas un zemi, kas pieder piegadatajam vai ko piegadatajs noma
no tre$as personas, kura nav saistita ar pirc€ju, efektivu korektivo pasakumu
piem@roSanas iesp&jas saisttba ar iesp&amo tirgus piekluves blok&Sanu ir
ierobezotas. Tada gadijuma, ja domingjoSs stavoklis nav konstatjams, Komisija,
visticamak, neiejauksies.

Atseviskas nozar€s var biit sarezgiti pardot vairak neka viena zimola preces viena
vieta, un tada gadijuma problému saistiba ar tirgus piekluves blokésanu labak var
atrisinat, ierobezojot Iigumu darbibas ilgumu.

Ja tiek konstateta ievérojama ar konkurenci nesaderiga ietekme, rodas jautajums par
iesp&jamo atbrivojumu saskana ar 101. panta 3. punktu. Nekonkurg€Sanas saistibu
gadijuma 1pasi nozimigi varétu biit efektivitates pieauguma veidi, kas lauj atrisinat So
pamatnostadnu 14. punkta b) apakSpunkta (parazitisms piegadataju vidd), e)un
f) apakSpunkta (investiciju aizturéSana) un i) apakSpunkta (kapitala tirgus nepilnibas)
aprakstitas problémas.

Iespgjams, ka So pamatnostadnu 14. punkta b), e) un i) apak$punkta aprakstito
problému gadijuma daudzuma noteikSana pirc€jam var€tu biit mazak ierobezZojoSa
alternativa. Nekonkur€Sanas saistibas var buit vienigais realais veids, ka panakt
efektivitates picaugumu $o pamatnostadnu 14. punkta f) apakSpunkta aprakstitaja
situacija (investiciju aizturéSanas probléma attieciba uz zinatibas nodoSanu).

Ja piegadatajs ir veicis konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas
(skatit So pamatnostadnu 14. punkta e) apaks$punktu), nekonkurésanas vai daudzuma
noteikSanas noligums uz investiciju amortizacijas laiku parasti atbildis 101. panta
3. punkta nosacfjumiem. Ja konkrétajam komercattiectbam nepiecieSamas
investicijas ir lielas, var but attaisnojamas nekonkur&Sanas saistibas, kuru ilgums
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parsniedz piecus gadus. Konkrétajam komercattiecibam nepiecieSamas investicijas
varétu biit, pieméram, piegadataja nodroSinata iekartas uzstadiSana vai pielagoSana,
ja So iekartu péc tam var izmantot vienigi konkrétam pirc€jam paredzetu sastavdalu
razoSanai. Vispar€jas vai ar konkr€to tirgu saistitas investicijas, kas nodroSina
(papildu) jaudu, parasti netiek uzskatitas par konkrétajam komercattiecibam
nepiecieSamam investicijam. Tomer, ja piegadatajs rada jaunas jaudas, kas ir pasi
saistitas ar konkréta pirc€ja darbibu — piem&ram, uznémums, kas razo metala karbas,
izveido jaunu karbu razotni partikas razotaja konservu riipnicas telpas vai to tuvuma
—, §1 jauna razotne var but ekonomiski dzivotsp€jiga vienigi tad, ja produkciju razo
konkrétajam klientam, un tada gadijuma uzskata, ka §1s investicijas ir nepiecieSamas
konkrétajam komercattiecibam.

Ja piegadatajs nodroSina pircjam ar konkretajam komercattiecibam nesaistitu
aizdevumu vai iekartas, ar to parasti nepietiek, lai attaisnotu atbrivojumu, kas rada ar
konkurenci nesaderigu tirgus piekluves blokesanu. Ja konstatéjama nepilniba kapitala
tirgil, iesp&jams, ir efektivak, ja aizdevumu pieskir produkta piegadatajs, nevis banka
(skatit So pamatnostadnu 14. punkta i) apakSpunktu). Tomér $ada gadijuma
aizdevums bitu jasniedz vismazak ierobezojosa veida un tad€jadi pirc€jam vispariga
gadijuma nedrikstetu liegt izbeigt saistibas un atmaksat atlikuSo aizdevuma summu
jebkura laika, nemaksajot soda naudu.

Biitiskas zinatibas nodoSana (So pamatnostadnu 14. punkta f) apakSpunkts) parasti
attaisno nekonkuréSanas saistibu piemerosanu visu piegades liguma darbibas laiku,
pieméram, fransizes gadijuma.

Nekonkurésanas saistibu piemers

Tirgus lideris, kura tirgus dala attiecigas valsts spontana patérina precu tirgt ir 40 %,
pardod lielako dalu savu produktu (90 %) caur saistitiem mazumtirgotajiem (saistita
tirgus dala: 36 %). Saskana ar noligumiem mazumtirgotajiem vismaz cetrus gadus
produkti ir jaiepérk vienigi no tirgus Iidera. Tirgus lideris ir Tpasi labi parstavéts
visblivak apdzivotajas teritorijas, tadas ka galvaspilséta. Ta konkurentiem, kuru
pavisam ir 10 un no kuriem dazi darbojas vienigi vietgja limeni, ir daudz mazakas
tirgus dalas, no kuram vislielakajam ta ir 12 %. Sie 10 konkurenti kopa apgada vél
10 % tirgus, izmantojot saistitus tirdzniecibas punktus. Tirgl ir izteikta zimolu un
produktu diferenciacija. Tirgus lidera zimoli ir visspécigakie. Tas vienigais regulari
riko reklamas kampanas valsts méroga. Uzne€mums saistitajiem mazumtirgotajiem
piegada 1pasas vitrinas savu produktu izlikSanai.

Tirgli rezultats ir tads, ka potencialajiem jaunpienac€jiem un tirgii parstavétajiem
uznémumiem, kam nav saistitu tirdzniecibas punktu, ir blok&ta piekluve 46 procentos
(36 % + 10 %) tirgus. Potencialajiem jaunpienacgjiem vél grutak ir ieklat tirgh blivi
apdzivotas teritorijas, kur piekluve tirgum tiek blok&ta vel specigak, kaut ar1 tie dotu
priekSroku ienakSanai tirgi tiesi Sajas teritorijas. Turklat izteiktas zimolu un produktu
diferenciacijas dél, ka arT augsto informacijas meklesanas izmaksu dé] salidzinajuma
ar produkta cenu zimolu savstarp€jas konkurences trukums katra veikala rada
papildu labklajibas zudumu paterétajiem. Iesp&amais efektivitates pieaugums
tirdzniecibas punktu ekskluzivitates rezultata, par kuru tirgus lideris apgalvo, ka tas
izriet no samazinatam transporta izmaksam un iesp&jamas investiciju aizturéSanas
problémas attieciba uz ipaso vitrinu nodroSinaSanu, ir ierobezots un neatsver
negativo ietekmi uz konkurenci. Efektivitates pieaugums ir ierobeZots, jo transporta
izmaksas ir saistitas ar daudzumu, nevis ar ekskluzivitati, un ipaso vitrinu
nodro§inasanai nav vajadziga IpaSa zinatiba, turklat tas nav izmantojamas tikai viena
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zimola precém. Lidz ar to ir maz iesp&jams, ka butu izpilditi 101. panta 3. punkta
nosacijumi.

Daudzuma noteikSanas piemérs

Razotajs X, kura tirgus dala ir 40 %, pardod 80 % savu produktu, izmantojot
ligumus, kuros noteikts, ka talakpardevéjam no razotaja X §is produktu veids ir
jaieperk vismaz 75 % apmera no kopgja nepiecieSama daudzuma. X apmaina piedava
finans€jumu un iekartas par izdevigam cenam. Ligumi ir noslégti uz pieciem gadiem,
kuru laika aizdevumu ir paredz&ts atmaksat vienadas dalas. Tomér péc pirmajiem
diviem gadiem pirc€jiem ir iesp€ja izbeigt ligumu, pazinojot par to seSus ménesus
ieprieks, ja tie atmaksa atlikuSo aizdevuma summu un atpérk iekartas par tirgus cenu.
Pec pieciem gadiem iekartas nonak pircgja Ipasuma. Lielaka dala konkurgjoso
razotaju ir mazi uznémumi, kopskaita divpadsmit, no kuriem vislielaka uznémuma
tirgus dala ir 20 %, un tie slédz lidzigus dazada termina ligumus. Razotaji, kuru
tirgus dala ir mazaka par 10 %, bieZzi slédz ligumus uz ilgaku laiku un paredz mazak
izdevigus liguma izbeigSanas noteikumus. Razotaja X Iigumi lauj 25 % precu
iegadaties no konkurentiem. P&dgjo triju gadu laika tirgli ir ienakuSi divi jauni
razotaji, kopa aiznemot 8 % tirgus — dal&ji tie to ir panakusi, parnemot vairaku
talakpardeveju aizn€mumus un apmaina noslédzot ligumus ar Siem talakpardevejiem.

Razotaja X saistita tirgus dala ir 24 % (0,75 x 0,80 % 40 %). Pargjo razotaju saistita
tirgus dala ir aptuveni 25 %. Tapéc vismaz pirmos divus piegades ligumu darbibas
gadus potencialajiem jaunpienacgjiem un tirgl parstavetajiem uznp@mumiem, kam
nav saistitu tirdzniecibas punktu, kopuma ir blokéta piekluve aptuveni 49 % tirgus.
Tirgi redzams, ka talakpardevéjiem biezi ir griiti sanemt aizdevumus no bankas, un
tie parasti ir parak mazi, lai iegttu kapitalu ar citiem lidzekliem, pieméram, izlaizot
akcijas. Turklat razotajs X var pieradit, ka pardoSanas koncentrSana ierobezota
talakpardevéju loka dod tam iesp€u uzlabot pardosanas planoSanu un ietaupit
transporta izdevumus. Nemot veéra gan efektivitates pieaugumu, gan to, ka razotaja X
ligumi lauj pircgjiem iegadaties 25 % precu citur, ka ligumu darbibu ir reali
iesp€jams izbeigt pirms termina, ka tirgi nesen ir ienaku$i jauni raZotaji un ka
aptuveni puse talakpardevéju nav piesaistiti konkrétam razotajam, raZotaja X
piemérota daudzuma noteikSana 75 % apméra, visticamak, atbilst 101. panta
3. punkta nosacijumiem.

Ekskluziva piegade

Ekskluzivo piegadi raksturo noteikumi, kas uzliek piegadatajam pienakumu vai
mudina piegadataju pardot liguma produktus tikai vai galvenokart vienam pirc€jam
visparigam vai ipaSam izmantojumam. Sadi ierobeZzojumi var izpausties ka
ekskluzivas piegades saistibas, kas piegadatajam uzliek par pienakumu pardot tikai
vienam pirc€jam talakpardoSanai vai IpaSam izmantojumam, bet var izpausties ar1 ka,
pieméram, daudzuma noteikSana piegadatajam, piegadataja un pircgja starpa
vienojoties par stimuliem, kuru rezultata piegadatajs pardod galvenokart S§im
pircgjam. Attieciba uz starppatérina precém vai pakalpojumiem ekskluzivu piegadi
biezi déve par riipniecisko piegadi.

Ekskluziva piegade saskana ar VNGAR ir atbrivota, ja ne piegadataja, ne pirc€ja
tirgus dala neparsniedz 30 %, pat ja Sis ierobezojums ir apvienots ar citiem
vertikalajiem ierobezojumiem, kas nav smagi, pieméram, nekonkuréSanas saistitbam.
Turpmak Saja iedala sniegtas norades atseviSku ekskluzivas piegades gadijumu
izverteéSanai, kuros tirgus dala parsniedz noteikto robezlielumu.
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Ekskluzivas piegades galvenais risks attieciba uz konkurenci ir citu pirc€ju tirgus
piekluves blok&Sana ar konkurenci nesaderiga veida. lesp&jama ietekme var biit
lidziga ka ekskluzivas izplatiSanas gadijuma, jo 1pasi, ja ekskluzivais izplatitajs visa
tirglh klust par ekskluzivo pircéju (skatit jo ipasi So pamatnostadnu 113. punktu).
Novértgjot pirc€ja sp&ju “uzspiest” ekskluzivu piegadi, kas citiem pirc€jiem liedz
piekluvi piegadém, neparprotami ir svariga pircgja tirgus dala lejupgja iepirkumu
tirgli. Tome@r vissvarigakais faktors, lai noteiktu, vai var rasties konkurences
probléma, ir pirc€ja nozime nakama posma tirgli. Ja pirc€am nav tirgus varas
nakama posma tirgli, nav paredzama iev€rojama negativa ietekme attieciba uz
patérétajiem. TaCu negativa ietekme var rasties, ja pircgja tirgus dala lejupgja
piegades tirgl, ka arT augSupgja iepirkumu tirgi parsniedz 30 %. Ja pircgja tirgus
dala augSupgja tirgi neparsniedz 30 %, butiska tirgus piekluves blok&Sana tomer ir
iesp&jama, 1pasi tad, ja pirc€ja tirgus dala lejupgja tirgii parsniedz 30 % un ekskluziva
piegade attiecas uz liguma produktu ipaSu izmantojumu. Ja uznp€mumam ir
domingjoss stavoklis nakama posma tirgt, jebkuram saistibam piegadat produktus
vienigi vai galvenokart domingjoSajam pirc€jam ir iesp&jama biitiska ar konkurenci
nesaderiga ietekme.

Svarigs ir ne tikai pirc€ja stavoklis augSup&ja un lejupgja tirgi, bet arT ekskluzivas
piegades saistibu apjoms un darbibas laiks. Jo lielaka ir saistita piegades dala un jo
ilgaks ir ekskluzivas piegades saistibu darbibas laiks, jo nozimigaka var but tirgus
piekluves blok&josa ietekme. Attieciba uz ekskluzivas piegades noligumiem, kas ir
noslégti uz mazak neka pieciem gadiem un ko izmanto tirgl nedomingjosi
uznémumi, parasti ir jasaméro konkurenci veicino$a un ar konkurenci nesaderiga
ietekme, savukart attieciba uz ligumiem, kuri ir speka ilgak par pieciem gadiem, tiek
uzskatits, ka attieciba uz lielako dalu investiciju $adi ligumi nav vajadzigi, lai
panaktu vélamo efektivitates picaugumu, vai art efektivitates picaugums nekompensé
tirgus piekluves blok&joso ietekmi, ko rada sadi ilgtermina ekskluzivas piegades
ligumi.

Konkurgjoso pircgju stavoklis augSup&ja tirgii ari ir svarigs, jo iespgjams, ka to
ekskluzivas piegades noligums blokeés tirgus piekluvi konkurgjoSiem pirc€jiem ar
konkurenci nesaderigu iemeslu dél, piem&ram, lai palielinatu So pirc&ju izmaksas, it
pasi tad, ja tie ir krietni mazaki par pirc€ju, kas bloke tirgus piekluvi. KonkurgjoSo
pircgju tirgus piekluves blokéSana ir maz iesp&ama, ja Siem konkurentiem ir lidziga
pirc§ja vara ka pirc€jam, kas ir noliguma puse, un tie var piegadatajiem piedavat
lidzigas pardoSanas iesp&jas. Tada gadijuma tirgus piekluve varétu tikt blokéta tikai
potencialiem jaunpienacgjiem, kuri, iesp&jams, nevarétu iegadaties preu krajumus,
ja vairaki lielie pirc€ji noslédz ekskluzivas piegades ligumus ar lielako dalu
piegadataju attiecigaja tirgi. Sada kumulativa iedarbiba varétu biit iemesls VNGAR
piem&roSanas atsaukSanai.

Lai novertetu, vai tiek faktiski blokéta piekluve tirgum, svarigs faktors ir SkérSlu
pastavéSana piegadataju ienakSanai tirgil, ka ar1 to apmérs. Ciktal konkurgjosajiem
pircgjiem ir izdevigi paSiem nodroSinat preces vai pakalpojumus, izmantojot
vertikalu augSup&jo integraciju, tirgus piekluves blokeSanai nevajadzetu biit realai

- w1 -

Biitu janem veéra ar1 pretsvars no piegadataju puses, jo nozimigi piegadataji nelaus
vienam pirc€jam tik vienkar$i atnemt tiem iesp&ju sadarboties ar citiem pirc€jiem.
Tapéc tirgus piekluves blokéSana galvenokart ir risks vaju piegadataju un spécigu
pircgju gadijuma. Ja piegadataji ir specigi, ekskluziva piegade var tikt apvienota ar
nekonkurésanas saistibam. Sadas kombinacijas gadijuma pieméro noteikumus, kas
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izstradati attieciba uz viena zimola izplatiSanu. Ja abam pusém ir javeic konkrétajam
komercattiectbam nepiecieSamas investicijas (investiciju aizturéSanas probléma),
ekskluzivas piegades un nekonkur€Sanas saistibu apvienojums, tas ir, savstarp€ja
ekskluzivitate ripnieciskas piegades noligumos, biezi vien var bt attaisnojama, jo
1pasi, ja nav konstatéjams doming&joss stavoklis.

Visbeidzot, noveértgjot iesp&jamo tirgus piekluves blok&joso ietekmi, butisks ir
tirdzniecibas Iimenis un produkta raksturojums. Ar konkurenci nesaderiga tirgus
piekluves blok&Sana ir mazak iesp&jama starpprodukta gadijuma vai tad, ja produkts
ir viendabigs. Pirmkart, razotajs, kura piekluve tirgum ir blok&ta un kur§ izmanto
konkrétus izejmaterialus, parasti var elastigak reagét uz klientu pieprasijumu neka
vairumtirgotajs vai mazumtirgotajs attieciba uz tada galapatérétaja pieprasijumu,
kur§ pieskir lielu nozimi zimoliem. Otrkart, pircgjiem, kuriem ir blok&ta piekluve
tirgum, iesp&jama piegades avota zaud€Sanai ir mazaka nozime, ja produkti ir
viendabigi, neka tad, ja tie ir neviendabigi dazadu kategoriju un dazadas kvalitates
produkti. Attieciba uz zimola galaproduktiem vai diferencétiem starpproduktiem
ieejas skerSlu gadijuma ekskluziva piegade var radit ieveérojamu ar konkurenci
nesaderigu iedarbibu, ja konkur&josie pircgji ir sameéra mazi salidzinajuma ar pircgju,
kas blok& piekluvi tirgum, pat ja Sim pirc€jam nav domingjoSs stavoklis nakama
posma tirgi.

Investiciju aizturé$anas problémas gadijuma (So pamatnostadnu 14. punkta €) un
f) apakSpunkts) var but gaidams efektivitates picaugums, kas ir vairak iesp&jams
starpproduktu neka galaproduktu gadijuma. Citads efektivitates pieaugums ir mazak
iesp&jams. Maz iesp€jams, ka potencialie apjomraditie ietaupljumi izplatiSana (So
pamatnostadnu 14. punkta g) apak$punkts) attaisnotu ekskluzivas piegades izvéli.

Attieciba uz investiciju aiztur€Sanas problému un, vél jo vairak, apjomraditiem
ietaupijumiem izplatiSana, daudzuma noteikSana piegadatajam, pieméram, minimalas
piegades prasiba, varétu biit mazak ierobezojosa alternativa.

Ekskluzivas piegades piemers

Konkréta tipa sastavdalu tirgl (starpproduktu tirgus) piegadatajs A vienojas ar
pircgju B izstradat atSkirigu sastavdalas variantu, izmantojot pasa zinatibu un
apjomigas investicijas jaunas iekartas, ka ar1 pirc€ja B sniegtas specifikacijas. Lai
iestradatu jauno sastavdalu, B biis javeic ievérojamas investicijas. Tie vienojas, ka A
piegadas jauno produktu tikai pirc€jam B piecus gadus, sakot no dienas, kad
produktu laiz tirgii. B uznemas saistibas piecus gadus iegadaties jauno produktu tikai
no A. Gan A, gan B var turpinat attiecigi pardot un pirkt citus sastavdalas variantus
citur. Pircgja B tirgus dala augSupgja sastavdalu tirgli un lejupgja galapatérina precu
tirgi ir 40 %. Sastavdalu piegadataja tirgus dala ir 35 %. Diviem citiem sastavdalu
piegadatajiem ir aptuveni 20-25 % tirgus dala, un vél ir vairaki mazi piegadataji.

Nemot véra apjomigas investicijas, noligums, visticamak, atbilst 101. panta 3. punkta
nosacijumiem, jo rada efektivitates pieaugumu un ierobeZoti bloké piekluvi tirgum.
Citi pirc€ji nevar iegadaties konkréto produkta variantu no piegadataja, kura tirgus
dala ir 35 %, bet citi sastavdalu piegadataji var izstradat lidzigus jaunus produktus.
Citiem piegadatajiem pirc€ja B pieprasijuma dalas apmierinasana ir liegta attieciba
uz lielakais 40 % no tirgus.

lerobezojumi tiessaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanda

TieSsaistes tirdzniecibas vietas ir tieSsaistes platformas, kas savieno tirgotajus un
potencialos klientus, lai varétu veikt tieSus pirkumus. TieSsaistes platformas, kas
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nepiedava tieSas pirkSanas funkciju, bet novirza klientus uz citam timekla vietném,
kuras var iegadaties preces un pakalpojumus, $ajas pamatnostadnés netiek uzskatitas
par tieSsaistes tirdzniecibas vietam, bet gan par reklamas platformam.

TieSsaistes tirdzniecibas vietas ir kluvusas par svarigu tirdzniecibas kanalu
piegadatajiem un mazumtirgotajiem, nodroSinot tiem piekluvi lielam skaitam klientu,
ka ar1 galalietotajiem. TieSsaistes tirdzniecibas vietas var laut mazumtirgotajiem sakt
pardosanu tieSsaist€ ar mazakam sakotngjam investicijam. Tas var ari atvieglot
parrobezu tirdzniecibu un palielinat tadu mazumtirgotaju — jo Tpasi mazo un vidgjo
mazumtirgotaju — pamanamibu, kuri neuztur pasi savus tieSsaistes veikalus vai kuri
nav labi zinami galalietotajiem.

Piegadataji var véleties ierobezot to, ka pirc€ji izmanto tieSsaistes tirdzniecibas
vietas'!®, piem@ram, lai aizsargdtu sava zimola t&lu un pozicion&$anu, atturétu no
viltotu preCu pardosanas, nodroSinatu pietickamus pakalpojumus pirms un péc
pardosanas vai nodroSinatu, ka mazumtirgotajs uztur tieSas attiecibas ar klientiem.
Ierobezojumi var bt gan pilnigs aizliegums izmantot tieSsaistes tirdzniecibas vietas,
gan konkrétu kvalitativu prasibu noteikSana, kas tirdzniecibas vietam ir jaizpilda.
Piemé&ram, piegadataji var aizliegt izmantot tirdzniecibas vietas, kuras produkti tiek
pardoti izsol€, vai pieprasit pircgjiem izmantot specializétas tirdzniecibas vietas, lai
nodroSinatu konkretus kvalitates standartus attieciba uz precu vai pakalpojumu
pardosanas vidi un parametriem. Dazas kvalitativas prasibas var de facto aizliegt
tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanu, jo neviena tieSsaistes tirdzniecibas vieta
nevar izpildit prasibu, pieméram, ja piegadatajs pieprasa, lai tieSsaistes tirdzniecibas
vietas logotips nebiitu redzams, vai pieprasa, lai jebkuras mazumtirgotaja izmantotas
ttimekla vietnes doména nosaukuma tiktu noradits mazumtirgotaja uzn€muma
nosaukums.

Vertikalaja noliguma noteiktais tieSsaistes tirdzniecibas ierobezojums ir izslégts no
VNGAR darbibas jomas, ja gan piegadataja, gan pircgja tirgus dalas neparsniedz
30 % un vertikalaja noliguma nav ietverts neviens smagais ierobezojums saskana ar
VNGAR vai kads no VNGAR izslégtajiem ierobezojumiem, ko nevar nodalit no
pargja vertikala noliguma. Ka noteikts VNGAR 1. panta un So pamatnostadnu
6.1.2. iedala, pardoSanas ierobeZojums vai aizliegums tieSsaistes tirdzniecibas vietas
attiecas uz pirc€ja tieSsaistes pardosanas kartibu un neierobezo pardoSanu konkréta
teritorija vai konkrétai klientu grupai. Lai gan tas ierobeZo konkréta tieSsaistes kanala
izmanto$anu, pircéjam joprojam ir pieejami citi tie§saistes kanali'!®. Piem&ram,
neraugoties uz ierobezojumu vai aizliegumu veikt pardoSanu tieSsaistes tirdzniecibas
vietas, pircgjs joprojam var pardot liguma preces vai pakalpojumus sava timekla
vietn€ un izmantot tieSsaistes reklamas kanalus, lai piesaistitu klientus savai timekla

vietnei'?’,

Lai gan jebkads tieSsaistes pardoSanas ierobeZojums, kura tieSais vai netieSais méerkis
ir nelaut pircgjam vai ta klientiem efektivi izmantot internetu, lai pardotu savas
preces vai pakalpojumus tieSsaisté, ir smagais ierobezojums VNGAR 4. panta b)—
d) punkta nozimé un 101. panta 1. punkta ierobezojums mérka dgl, tieSsaistes
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Nobeiguma zinojums par e-komercijas nozares apsekojumu, COM(2017) 229 final, 2017. gada

10. maijs; 4.4. iedala.

Spriedums Coty Germany GmbH / Parfimerie Akzente GmbH C-230/16, ECLI:EU:C:2017:941, 64.—
69. punkts.

Spriedums Coty Germany GmbH / Parfimerie Akzente GmbH C-230/16, ECLI:EU:C:2017:941, 52.—
54. punkts.
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tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobezojums parasti var giit labumu no VNGAR
paredzetas likumiguma prezumpcijas. Ka izklastits 194. punkta, tieSsaistes
tirdzniecibas vietu izmantoS$anas ierobezojums parasti neietekmé tieSsaistes lietotaju
grupu, ko var defingt tieSsaistes pirc€ju grupas ietvaros, un tas neierobezo pircgja
iesp&jas pardot liguma preces vai pakalpojumus, izmantojot savu timekla vietni, vai
noteiktos apstaklos reklaméties interneta treSo personu platformas un izmantot
tieSsaistes mekletajprogrammas, lai piesaistitu klientus savai timekla vietnei, un lidz
ar to nav uzskatams par smagu ierobezojumu saskana ar 4. panta b)—d) punktu, ciktal
tas de facto neliedz pirc&jiem vai to klientiem efektivi izmantot internetu, lai veiktu
pardosanu tieSsaistg.

Turpmak §aja iedala tiek sniegtas norades tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas
ierobezojumu novértésanai individualos gadijumos, kuros tiek parsniegts 30 % tirgus
dalas robezlielums. Sa novértéjuma pamata ir 8.1.iedala izklastitie visparigie
principi. lerobezojumi attieciba uz tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanu
pardosanai teritorijas vai klientu grupam, kas ir ekskluzivi rezervétas piegadatajam
vai ekskluzivi iedalitas citiem izplatitdjiem, ir dala no ekskluzivas izplatiSanas
sistémas, un tie biitu jaizverté kopa ar mingto sistemu.

Selektivas izplatiSanas sistémas biezi tiek noteikti tieSsaistes tirdzniecibas vietu
izmantoSanas ierobezojumi. 4.6.2.1edala ir noteikti kriteriji, saskana ar kuriem
selektivas izplatiSanas sist€éma neietilpst 101. panta 1. punkta piemé&roSanas joma,
proti, ja i) talakpardevgji tiek izveleti, pamatojoties uz objektiviem kvalitativiem
kritérijiem, kas ir vienadi noteikti visiem potencialajiem talakpardev&jiem un netiek
pieméroti diskrimingjosi, ii) liguma precu vai pakalpojumu raksturlielumu del ir
nepiecieSams selektivas izplatisanas tikls, lai saglabatu to kvalitati un nodroSinatu to
pareizu izmanto$anu, un iii) noteiktie kritériji neparsniedz to, kas ir nepieciesams®%,
Jo 1pasi gadijumos, kad piegadatajs neslédz noligumu ar tieSsaistes tirdzniecibas
vietu un tadejadi nesp€j nodrosinat, ka tirdzniecibas vieta atbilst ta atlases kritérijiem,
ierobezojums vai aizliegums izmantot tieSsaistes tirdzniecibas vietas var atbilst
iepriek§ minétajiem krit€rijiem un tadgjadi but atbilsto§s un neparsniegt to, kas ir
nepiecieSams, lai saglabatu liguma precu vai pakalpojumu kvalitati un nodrosSinatu to
pareizu izmantoSanu. Tomeér gadijumos, kad piegadatajs sava selektivas izplatiSanas
sisttma ieklauj tieSsaistes tirdzniecibas vietas operatoru ka pilnvarotu izplatitaju vai
ja tas ierobeZo tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanu daziem pilnvarotiem
izplatitajiem, bet ne citiem, vai ja tas ierobeZo tieSsaistes tirdzniecibas vietas
izmantoSanu, bet pats izmanto So tirdzniecibas vietu, lai izplatitu liguma preces vai
pakalpojumus, Skiet maz ticams, ka Sadu tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas
ierobezojumi atbildis atbilstibas un nepiecieSamibas prasibam.

Iespgjamie konkurences riski, ko rada tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas
ierobezojumi, ir zimola iekS§€jas konkurences samazinaSanas izplatiSanas [Tmeni un
izplatitaju, jo 1paSi mazo un vidgo uzpeémumu, piekluves blokeSana, ciktal
izplatitajiem tiek atnemts potenciali svarigs pardoSanas kanals.

Lai novertetu tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobeZojumu iespg&jamo ar
konkurenci nesaderigo ietekmi, vispirms ir janoveért€ zimolu savstarpgjas
konkurences pakape. Ka izklastits So pamatnostadnu 8.1.1. iedala, pietiekama zimolu
savstarpgja konkurence principa var mazinat zimola iek$&jas konkurences zudumu.
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Saja noliika biitu janem véra piegadataja un ta konkurentu stavoklis tirgdi. Otrkart, ir
janem véra tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas ierobezojumu veids un
tvérums. Piemé&ram, aizliegums veikt jebkadu pardoSanu tieSsaistes tirdzniecibas
vietas ir ierobezojosaks neka konkr&tu tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanas
ierobezojums vai prasiba izmantot tikai tadas tirdzniecibas vietas, kas atbilst
noteiktiem kvalitativiem krit€rijiem. Treskart, bitu janem veéra ierobezoto tieSsaistes
tirdzniecibas vietu ka pardoSanas kanala relativa nozime attiecigajos produktu un
geografiskajos tirgos. Visbeidzot, ir janem véra jebkadu citu piegadataja noteikto
tieSsaistes pardosanas vai reklamas ierobezojumu kumulativa iedarbiba.

Ka izklastits So pamatnostadnu 314. punkta, tieSsaistes tirdzniecibas vietu
izmantoSanas ierobezojumi var radit efektivitates pieaugumu, jo Ipasi saistiba ar
zimolu aizsardzibas nodroSinaSanu vai noteikta pakalpojumu kvalitates Itmena
nodroSinaSanu, vai viltoSanas iesp&ju samazinaSanu. Ja ierobezojumi jau nav arpus
no 101.panta 1.punkta darbibas jomas, novért§juma ir jaapsver, vai S$adu
efektivitates pieaugumu nevar panakt ar mazak ierobezojoSiem lidzekliem saskana ar
101. panta 3. punkta nosacijumiem. Tas varétu bit gadijums, kad tieSsaistes
tirdzniecibas vieta lauj mazumtirgotajiem izveidot savu zimola veikalu tirdzniecibas
vieta. Neviens ar kvalitati saistits pamatojums, ko iesniedzis piegadatajs, visticamak,
neatbildis 101. panta 3. punkta nosacijumiem, ja piegadatajs pats izmanto tieSsaistes
tirdzniecibas vietas, uz kuram attiecas ierobezojumi, vai ja piegadatajs pieméro
ierobezojumu tikai daziem izplatitajiem, bet ne citiem, vai ja tieSsaistes tirdzniecibas
vietas operators pats ir selektivas izplatiSanas sisteémas pilnvarotais dalibnieks.

Cenu salidzinasanas riku izmantoSanas ierobeZojumi

Cenu salidzinasanas riki, pieméram, cenu salidzinasanas timekla vietnes vai
lietotnes, lauj mazumtirgotajiem palielinat atpazistamibu un radit timekla vietnes
apmekl&jumu plismu, ka arT lauj potencialajiem klientiem atrast mazumtirgotajus,
salidzinat dazadus produktus un salidzinat viena un ta paSa produkta piedavajumus.
Cenu salidzinasanas riki palielina cenu parredzamibu un pastiprina zimola ieksgjo
un, iesp&jams, zimolu cenu konkurenci starp mazumtirgotajiem.

Atskirtba no tieSsaistes tirdzniecibas vietam cenu salidzinaSanas riki parasti
nepiedava pardoSanas un pirkSanas funkcijas, bet drizak novirza klientus uz
mazumtirgotaja timekla vietni, laujot veikt tieSu darfjumu starp klientu un
mazumtirgotajul'®. Tapéc cenu salidzindSanas riki nav atsevisks tieSsaistes
tirdzniecibas kanals, bet gan tieSsaistes reklamas kanals.

Piegadataji var véléties ierobezot cenu salidzinasanas 1iku!® izmantoSanu,

pieméram, lai aizsargatu savu zimolu t€lu, jo cenu salidzinasanas riki parasti ir versti
uz cenu un var nelaut mazumtirgotajiem diferencét sevi, izmantojot citas iezimes,
pieméram, liguma precu vai pakalpojumu klastu vai kvalitati. Citi iemesli cenu
salidzinasanas riku izmantoSanas ierobeZoSanai var biit viltoSanas iesp&ju
samazinaSana vai tadu uznéméjdarbibas modelu aizsardziba, kuru pamata ir,
piem@ram, specializacija vai kvalitate, nevis cena.
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Sajas pamatnostadnés cenu salidzinasanas riki ir tieSsaistes platformas, kas nedod iesp&ju lietotajiem

pabeigt pirkuma darfjumu platforma. Platformas, kuras lauj lietotdjiem pabeigt pirkuma darfjumu
platforma, Sajas pamatnostadnes tiek uzskatitas par tieSsaistes tirdzniecibas vietam. lerobezojumi
tieSsaistes tirdzniecibas vietu izmantoSanai tiek apliikoti So pamatnostadnu 8.2.3. iedala.
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Cenu salidzinasanas riku izmantoSanas ierobezojumi var biit gan tieSs vai netieSs
aizliegums, gan ierobezojumi, kuru pamata ir kvalitates prasibas vai prasibas ieklaut
konkrétu saturu piedavajumos, kas reklaméti cenu salidzinasanas rika. Piemé&ram,
ierobezojums attieciba uz cenu informacijas sniegSanu cenu salidzinasanas rikiem vai
prasiba sanemt piegadataja atlauju pirms cenu salidzinaSanas riku izmantoSanas, vai
ierobezojums izmantot piegadatdja zimolu cenu salidzinasanas rikos var netiesSi
noverst cenu salidzinasanas riku izmantoSanu.

Cenu salidzinasanas riku izmantoSanas ierobezojumi var palielinat paterétaju
mekléSanas izmaksas un tadéjadi mazinat mazumtirdzniecibas cenu konkurenci.
Tapat ka attieciba uz citiem tieSsaistes reklamas ierobezojumiem, ierobezojumi
pirc€ja spéjai izmantot cenu salidzinasanas rikus var ierobezot pirc€ja iesp€jas pardot
klientiem, kuri atrodas arpus ta fiziskas tirdzniecibas zonas un vélas iepirkties
tieSsaist€. NoverSot cenu salidzinasanas riku izmantoSanu vertikala noliguma, tiek
ierobezota pirc€ja sp&ja versties pie potencialajiem klientiem, informét vinus par
piedavajumu un novirzit vinus uz savu timekla vietni. Kamér cenu salidzinaSanas
riku izmantoSana pati par sevi nav mérkorientets reklamas veids, ka noteikts So
pamatnostadnu 200. punkta, cenu salidzinasanas riku ka tieSsaistes reklamas kanala
izmantoSanas novérSana var ierobezot pasivo pardosanu klientiem, kuri vé€las
iepirkties tieSsaist€ un atrodas arpus izplatitaja fiziskas tirdzniecibas zonas, un ir
smagais ierobezojums saskana ar VNGAR 4. panta b)-d) punktu. Galvenie
iesp&jamie konkurences riski $ada gadijuma ir tirgus sadaliSana, kas var veicinat
cenu diskriminaciju, un samazinata zimola ieks$€ja konkurence. Savukart, ja
ierobezojums attiecas tikai uz cenu salidzinaSanas riku izmantoSanu, lai verstos pie
klientiem teritorija vai klientu grupa, kas ir ekskluzivi rezervéta piegadatajam vai
ekskluzivi iedalita citiem izplatitajiem (ekskluziva izplatiSana), pieméram, tapéc, ka
cenu salidzinaSanas riks izmanto valodu, ko parasti neizmanto teritorija, kura pircgjs
ir iedibinats, vai tam ir doména nosaukums, ko neizmanto teritorija, kura pircgjs ir
iedibinats, uz ierobezojumu atticktos VNGAR 4. panta b) punkta i) apakSpunkta
iznémums.

Cenu salidzinaSanas riku izmantoSanas ierobezojumi, kas neatbilst tieSam vai
netieSam Skérslim tos izmantot, pieméram, prasibas, ka cenu salidzinasanas rikiem
jaatbilst noteiktiem kvalitates standartiem, neierobezo pardoSanu klientiem konkréta
teritorija vai klientu grupa, bet gan nosaka pardoSanas metodes un tadgjadi gust
labumu no VNGAR paredzeta grupu atbrivojuma. Turpmakie noradijumi ir sniegti,
lai novertétu tos ierobeZojumus, uz kuriem VNGAR neattiecas.

Selektivas izplatiSanas sistémas biezi tiek noteikti cenu salidzinaSanas riku
izmanto$anas ierobezojumi. So pamatnostadnu 4.6.2.1iedala ir izklastiti kritériji,
saskana ar kuriem selektivas izplatiSanas sistéma neietilpst 101. panta 1. punkta
darbibas joma. Tomeér ir maz ticams, ka cenu salidzinasanas riku izmantoSanas
noverSana bls piemérota vai nepiecieSama, lai saglabatu liguma precu vai
pakalpojumu kvalitati vai nodroSinatu to pareizu izmantoSanu, jo Sie riki parasti
novirza potencialos klientus uz pilnvarota izplatitaja timekla vietni pirkuma
veikSanai. Piegadatajs sp€j kontrolét izplatitaja timekla vietni, izmantojot ta atlases
kritérijus un piemérojot prasibas vertikalaja noliguma ar izplatitaju.

Cenu salidzinasanas riku izmantoSanas ierobezojumi, kas neatbilst tieSam vai
netieSam Skérslim tos izmantot, pieméram, prasiba, ka jaizmanto tikai tadi cenu
salidzinasanas riki, kas atbilst noteiktiem kvalitates standartiem, var, ja uz tiem
neattiecas VNGAR, bitiski ierobezot pirc€ja sp€ju izmantot cenu salidzinaSanas
rikus. Sados gadijumos var biit jaizverts, vai ierobezojums rada lidzigas sekas ka
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cenu salidzinaSanas riku izmantoSanas nepielausana, proti, kait€jumu paterétajiem,
kas izpauzas ka paterétaju mekléSanas izmaksu pieaugums un cenu konkurences
mazinasana, vai tirgus sadaliSanu, kas var veicinat cenu diskriminaciju, galu gala
ietekméjot zimolu savstarp&jo konkurenci, un, iesp&ams, ari zimola ieksgjo
konkurenci. Sadi ierobeZojumi var ierobeZot ari zimola ieks&o konkurenci,
piem&ram, ja piegadatajs nenosaka ierobezojumus visiem saviem izplatitajiem vai ja
piegadatajs pats izmanto cenu salidzinasanas rikus, uz kuriem attiecas ierobezojums.
Ja izplatitajiem tiktu liegts palauties uz potenciali nozimigu tieSsaistes reklamas
kanalu, tie izdaritu tikai ierobezotu konkurences spiedienu uz piegadataju vai citiem
izplatitajiem, kuri nesaskaras ar $o ierobezojumu.

Attiecigie faktori novert§jumam saskana ar 101. panta 1. punktu ietver piegadataja
un ta konkurentu stavokli tirgli; cenu salidzinaSanas riku ka reklamas kanala nozimi
liguma precu vai pakalpojumu produktu un geografiskaja tirgii; ierobezojumu veidu
un tvérumu un jebkuru konkréto cenu salidzinasanas riku relativo nozimigumu, kuru
izmantoSana ir ierobezota vai aizliegta, ka ar1 to, vai piegadatajs ari nosaka
ierobezojumus izplatitaja sp€jai izmantot citus tieSsaistes reklamas veidus. Biitu
janem véra §adu citu ierobezojumu kumulativa iedarbiba ar ierobeZojumu izmantot
cenu salidzinasanas rikus.

Ka izklastits So pamatnostadnu 323. punktd, cenu salidzinaSanas instrumentu
izmantoSanas ierobezojumi var radit efektivitates pieaugumu, jo TpasSi saistiba ar
zimolu aizsardzibas nodroSinaSanu vai noteikta pakalpojumu kvalitates Itmena
nodro$inasanu, vai viltoSanas iesp&ju samazinasanu. Saskana ar 101. panta 3. punkta
nosacijumiem novért€§juma jaapsver, vai $adu efektivitates pieaugumu nevar panakt
arl ar mazak ierobezojosSiem lidzekliem. Tas var€tu but gadijums, kad cenu
salidzinasanas riks paredz ar1 salidzinajumus vai atsauksmes, kas saistiti ar attiecigo
pre¢u vai pakalpojumu kvalitati, klientu apkalposanu, izplatitdja uzticamibu vai
citam izplatitaju piedavajuma iezimém. Novert€jot ar kvalitati saistitus pamatojumus
saskana ar 101. panta 3. punktu, biitu janem v&ra, ka pardoSanas darfjums nenotiek
pasa cenu salidzinaSanas r1ka, bet gan izplatitaja timekla vietn€, kurai, pamatojoties
uz izplatiSanas ligumu, kas noslégts ar piegadataju, biitu jaatbilst piegadataja
kvalitates prasibam.

Paritates saistibas

Paritates saistibas, ko déve ari par lielakas labvélibas reZima klauzulam (MFN) vai
platformu paritates noligumiem (APPA), paredz, ka preCu piegadatajs vai
pakalpojumu sniedz€js tos piedava citam dalibniekam ar nosacijumiem, kas nav
mazak labveligi par nosacijumiem, kurus piegadatajs piedava konkr€tiem citiem
dalibniekiem vai konkrétos citos kanalos. Nosacijumi var attiekties uz cenam,
krajumiem, pieejamibu vai jebkuriem citiem piedavajuma vai pardoSanas
noteikumiem. Saistibas var biit izteiktas vai tas var piemérot ar citiem tieSiem vai
netieSiem lidzekliem, pieméram, atSkirigu cenu noteikSanu vai citus stimulus vai
pasakumus, kuru piemé&roSana ir atkariga no nosacfjumiem, saskana ar kuriem
piegadatajs piedava preces vai pakalpojumus konkrétiem dalibniekiem vai
izmantojot konkrétus kanalus.

Paritates saistibas, ko nosaka tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzgji
(piem@ram, tirdzniecibas vietas vai cenu salidzinaSanas riki) attieciba uz
nosacljumiem, saskana ar kuriem preces vai pakalpojumi tiek piedavati
galalietotajiem (galapaterétajiem vai citiem uznémumiem), parasti tiek sauktas par
mazumtirdzniecibas paritates saistibam. Lai $ada veida saistibas biitu efektivas, precu
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(337)

(338)

piegadatajam vai pakalpojumu sniedz€jam, kas uznemas saistibas, parasti jaspgj
kontrolét cenu un citus nosacijumus, saskana ar kuriem ta preces vai pakalpojumi
tiek piedavati mazumtirdzniecibas kanalos, uz kuriem attiecas §is saistibas. Lidzigas
paritates saistibas tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu augSupgjie sniedzgji var
izmantot attieciba uz nosacijumiem, saskana ar kuriem preces vai pakalpojumi tiek
piedavati uzpémumiem, kas nav galalietotaji (piem&ram, mazumtirgotajiem).
Attieciba uz pircgju izmantotajam paritates saisttbam tas ietver razotaju,
vairumtirgotaju vai mazumtirgotaju uzliktas saistibas attieciba uz nosacijumiem,
saskana ar kuriem vini ieperk izejmaterialus no piegadatajiem.

Vél viens noskirums attiecas uz kanaliem, uz kuriem attiecas paritates saistibas. STs
saistibas var attiekties uz pardosanas kanaliem, ko parvalda preCu piegadatajs vai
pakalpojumu sniedzgjs (tieSie kanali); uz treSo personu parvalditiem kanaliem
(netieSiem kanaliem) vai uz visiem kanaliem. Paritates saistibas, kas attiecas tikai uz
tieSajiem kanaliem, biezi sauc par “Sauram”, savukart tas, kas attiecas uz visiem
kanaliem, biezi sauc par “plasam”.

Iznemot VNGAR 5.panta 1.punkta d)apakSpunkta definétas platformas
mazumtirdzniecibas paritates saistibas, grupu atbrivojumu pieméro visu veidu
paritates saistitbam vertikalajos noligumos ar nosacijumu, ka piegadataja un pircgja
tirgus dalas neparsniedz 30 %. Turpmak sniegti noradijumi VNGAR 5. panta
1. punkta d) apakspunkta definéto platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibu
noverteéSanai un citu veidu paritates saistibu noveértéSanai atseviskos gadijumos, kas
parsniedz tirgus dalas robezlielumu.

Visu platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas

Ir lielaka iesp&ja, ka mazumtirdzniecibas paritates saistibas, kuru dgl tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu pirc€js nepiedava, nepardod vai nepardod talak preces vai
pakalpojumus galalietotajiem ar labvéligakiem nosacijumiem, izmantojot
konkurgjosus tieSsaistes starpniecibas pakalpojumus, ka definéts VNGAR 5. panta
1. punkta d) apakspunkta, radts tiri ar konkurenci nesaderigu ietekmi, neka citu veidu
paritates saistibas. Platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas var ierobezot
konkurenci Sadi:

(@) tas var mazinat konkurenci un veicinat aizliegtas vieno$anas starp tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu sniedzgjiem. Proti, ir lielaka iesp&ja, ka piegadata;s,
kas uzliek Sada veida paritates saistibas, spés paaugstinat cenu vai samazinat
savu starpniecibas pakalpojumu kvalitati, nezaudgjot tirgus dalu. Neatkarigi no
ta pakalpojumu cenas vai kvalitates preu vai pakalpojumu pardevéjiem, kas
izvelas izmantot ta platformu, ir pienakums platforma piedavat nosacijumus,
kas ir vismaz tikpat labi ka nosacijumi, kurus tie piedava konkurgjosas
platformas.

(b) Tie var blokét jaunu vai mazaku tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniedz€ju ienakSanu tirgi vai paplasinasanu, ierobezojot to sp&ju piedavat
pircgjiem un galalietotajiem diferencétas cenu un pakalpojumu kombinacijas.

Noveért§jot $ada veida paritates saistibas, galvenie faktori ir to tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu pirc€ju Ipatsvars, uz kuriem attiecas saistibas; tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu pirc€ju un galalietotaju “viesoSanas” uzvediba (cik daudz
starpniecibas platformu vini izmanto); piegadataja, kas nosaka saistibas, un ta
konkurentu stavoklis tirgli; Skeér§Slu esiba ienakSanai konkrétaja tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu tirgli un pakalpojumu pirc€ju tiesas pardosSanas ietekme.
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Svariga ir to tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pirc€ju dala, uz kuriem attiecas
paritates saistibas, un So pircgju “viesoSanas” uzvediba, jo tie var noradit, ka
piegadataja paritates saistibas ierobeZzo konkurenci attieciba uz pieprasijuma dalu,
kas parsniedz piegadataja tirgus dalu. Pieméram, tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedz€jam var piederét 20 % no kopg€jiem darjjumiem, kas veikti,
izmantojot $adus pakalpojumus, bet pircgji, kuriem tas uzliek platformu paritates
saistibas (jo tie izmanto vairakas platformas), veic vairak neka 50 % no kopgjiem
platformas darfjumiem. Sada gadijuma piegadatdja paritates saistibas ierobeZo
konkurenci attieciba uz vairak neka pusi no kop€ja attieciga pieprasijuma.

TieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pircgji biezi vien izmanto daudzviesoSanu, lai
sashiegtu klientus, kuri izmanto vienviesoSanu (izmanto tikai vienu platformu) un
neparslédzas no vienas platformas uz citu. Pirc€ja daudzviesosanu stimul€ platformas
darfjumdarbibas modeli, saskana ar kuriem pirc€jam par starpniecibas pakalpojuma
izmantoSanu jamaksa tikai tad, kad tas rada darfjumu. Ka paskaidrots ieprieks,
tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pirc€ju izmantota daudzviesoSana var palielinat
sadu pakalpojumu kopg&ja pieprasijuma Ipatsvaru, ko ietekmé& piegadataja paritates
saistibas. Otrkart, galalietotaju veikta vienviesoSana var nozimét, ka Kkatrs
starpniecibas pakalpojumu sniedzgjs kontrolg piekluvi noteiktai galalietotaju grupai.
Tas var palielinat piegadataja sp&ju aizstavet savas intereses un ta sp€ju noteikt
paritates saistibas.

Platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibu ierobezojosa ietekme parasti bis
visnopietnaka, ja tas izmanto viens vai vairaki vadoSie tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedzgji. Ja Sadiem piegadatajiem ir lidzigs darfjumdarbibas modelis,
paritates saistibas, visticamak, samazinas modela darbibas traucgjumu iesp&jas. Sada
veida saistibas var ar dot iesp&ju tirgus liderim saglabat savu poziciju pret mazakiem
piegadatajiem.

ienakSanai tirgii un paplasinasanai, kas var pastiprinat paritates saistibu negativo
ietekmi. Siem tirgiem bieZi ir pozitivs netie3ais tikla efekts: jauniem vai mazakiem
Sadu pakalpojumu sniedz€jiem ir griiti piesaistit pirc€jus, jo to platformas nodroSina
piekluvi nepietickamam galalietotaju skaitam. Ja galalietotaji ir galapatérétaji,
SkerSlus var radit arT uzticiba zimolam, vienviesoSana un tirgl parstaveto
starpniecibas pakalpojumu sniedzgju piesaistes stratégijas.

TieSsaistes starpniecibas pakalpojumu pirc€ji var ari tieSi pardot savas preces vai
pakalpojumus galalietotajiem. Sada tie§a pardoSana var ierobeZot tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu sniedz€u sp&u paaugstinat savu pakalpojumu cenu.
Tadel ir janoverte starpniecibas precu vai pakalpojumu pardoSanas Ipatsvars, kas tiek
veikta, izmantojot tieSos un netieSos kanalus, un So kanalu aizstajamiba no precu
piegadataju vai pakalpojumu sniedz&ju un galalietotaju viedokla.

Platformas mazumtirdzniecibas paritates saistibas var radit ievérojamu ierobezojosSu
ietekmi, ja tas tiek noteiktas pirc€jiem, kas veido butisku dalu no kopéja
pieprasijuma péc attiecigajiem tieSsaistes starpniecibas pakalpojumiem. Kumulativas
iedarbibas gadijuma ierobeZzojosa ietekme parasti tiks saistita tikai ar to piegadataju
paritates saisttbam, kuru tirgus dala parsniedz 5 %.

Principa mazumtirdzniecibas paritates saistibas mazumtirgotaji var ar1 uzlikt
attiectba uz nosacijumiem, saskana ar kuriem konkur€joSi mazumtirgota;ji
galalietotajiem piedava piegadataja preces vai pakalpojumus. Tomer, ja $ada veida
paritates saistibas attiecas uz cenu, tas parasti paredz preCu piegadatajam vai
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pakalpojumu sniedz&jam, kas piekrit saistibam, noteikt minimalo TCU
konkurgjosajiem mazumtirgotajiem, uz kuriem attiecas $is saistibas. TCU ir smags
ierobezojums saskana ar VNGAR un ierobezojums mérka dél saskana ar 101. panta
1. punktu. Gadijumos, kad uzn@mumi spgj Istenot $adas mazumtirdzniecibas paritates
saistibas saskana ar noteikumiem, kas attiecas uz minimalo TCU, uz saistibam
attiecas grupu atbrivojums. Virs grupas atbrivojuma tirgus dalas robezlieluma
mutatis mutandis pieméro noradijumus, kas sniegti $o pamatnostadnu 337.—
344. punkta.

Mazumtirdzniecibas paritates saistibas attieciba uz tiesas tirdzniecibas kanaliem

Mazumtirdzniecibas paritates saistibas, ko tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniedzgji uzliek attieciba uz nosacijumiem, saskana ar kuriem pakalpojumu pircéji
var piedavat preces vai pakalpojumus galalietotajiem to tiesas pardoSanas kanalos
(“Saurd” paritate), liedz sadiem pirc€jiem mudinat galalietotajus pariet uz tieSo
kanalu, piedavajot labveligakus nosacijumus (cenas samazinijums). Konkrétos
apstaklos, jo 1pasi tad, ja konkurence par tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniegSanu ir ierobeZota, Saurds paritates saistibas var laut tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedzgjiem uzturét augstaku cenu par saviem pakalpojumiem, ka
rezultata visos pardosanas kanalos paaugstinas starpniecibas precu vai pakalpojumu
mazumtirdzniecibas cenas. Novertgjot $ada veida ierobezojumu, butiski faktori ietver
piegadataja, kas uzliek paritates pienakumu, tirgus poziciju, tiesas pardosanas kanalu
relativo lielumu, tieSo un netieSo kanalu aizstajamibu no precu piegadataju vai
pakalpojumu sniedz&ju un galalietotaju viedokla un to, vai ierobezojumus piem&ro
vairaki starpniecibas pakalpojumu sniedzg&ji (kumulativa iedarbiba).

Turklat noteiktos apstaklos mazumtirdzniecibas paritates saistibas, kas attiecas uz
tiesas tirdzniecibas kanaliem, var netiesi radit ierobezojosu ietekmi, kas ir lidzvertiga
tai, ko rada platformu mazumtirdzniecibas paritates saistibas. Principa tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu pirc€js, uz ko attiecas Sauras mazumtirdzniecibas paritates
saistibas, var diferencét savus piedavajumus visads ta izmantotajas starpniecibas
platformas (“daudzviesosana”). Tomer, lai to izdaritu, tam savos tieSajos kanalos ir
japiedava tadi nosacijumi, kas nav labveligaki par nosacijumiem, kurus tas piedava
“visdargakaja” starpniecibas platforma, ar kuru tam ir tieSo kanalu paritates
noligums. Atkariba no tadiem faktoriem ka katra kanala veiktas pardoSanas dala,
katra kanala izmantoSanas izmaksas un starpniecibas precu vai pakalpojumu
pieprasijuma elastigums visos pardosanas kanalos var biit nepietickams stimuls
tieSsaistes  starpniecibas pakalpojumu pirc€jiem un sniedzgjiem iesaistities
kompromisos, kas saistiti ar So pakalpojumu cenu un nosacijumiem, saskana ar
kuriem preces vai pakalpojumi tiek sniegti ar pakalpojuma starpniecibu. Sis rezultats
parasti ir ticamaks tad, ja ievérojama pardoSanas dala notiek, izmantojot tieSo kanalu,
un ja mazumtirdzniecibas paritates saistibas attieciba uz tieSajiem kanaliem uzliek
vairaki piegadataji.

Mazumtirdzniecibas paritates saistibas, ko tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
sniedz€ji uzliek attieciba uz tieSas pardoSanas kanaliem, var radit ievérojamu
ierobezojosu ietekmi, ja uz pirc€jiem, kas veido bitisku dalu no kopgja pieprasijuma
pec tieSsaistes starpniecibas pakalpojumiem, attiecas Sadas saistibas vai platformu
mazumtirdzniecibas paritates saistibas. Komisijai vai valsts konkurences iestadei var
nakties veikt 1idzigu noveért€§jumu péc VNGAR atcelSanas novért€§juma gadijumos,
kad attiecigo piegadataju tirgus dalas ir mazakas par 30 % robezlielumu.
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8.2.5.4.
(351)

(352)

Paritates saistibas attieciba uz nosacijumiem, kas nav saistiti ar mazumtirdzniecibu

Grupu atbrivojums attiecas uz paritates saistibam, ko tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu augSupéjie piegadataji uzlikusi attieciba uz nosacijumiem, saskana ar
kuriem preces vai pakalpojumi tiek piedavati uzn@émumiem, kas nav galalietotaji.
Sada veida saistibas var mazinat konkurenci starp tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedz&jiem tada pasa veida ka mazumtirdzniecibas paritates saistibas,
tapec So pamatnostadnu 337.—348. punkta sniegtie noradijumi joprojam ir aktuali.
Tas jo 1pasi attiecas uz gadijumiem, kad nav butiskas atSkiribas starp cenam vai
citiem nosacfjumiem, saskana ar kuriem starpniecibas preces vai pakalpojumi tiek
piedavati ieprieks€ja un mazumtirdzniecibas Itmeni, ka tas var but gadijuma, ja
starpnieciba attiecas uz galapatérina precém vai pakalpojumiem!?’. Tomér, lai
novertétu Sada veida paritates saistibas, ir janem véra ar1 lejup&jas konkurences
apstakli, t. 1., starp uzn@mumiem, kas perk starpniecibas preces vai pakalpojumus.

Salidzinajumam, paritates saistibas attieciba uz nosacijumiem, saskana ar kuriem
razotaji, vairumtirgotaji vai mazumtirgotdji ka izejmaterialus iepeérk preces vai
pakalpojumus, tieSi neietekm& nosacijumus, saskana ar kuriem S§ie uznémumi
konkuré nakama posma tirgii. Tapéc maz ticams, ka norades, kas sniegtas
mazumtirdzniecibas paritates saistibu novertésanai, biis svarigas. Galvenas bazas, kas
saistitas ar paritates saistibam attieciba uz nosacijumiem, saskana ar kuriem preces
vai pakalpojumi tiek pirkti ka izejmateriali, ir tas, ka tie var samazinat izejmaterialu
piegadataju stimulus konkurét un tadgjadi paaugstinat izejmaterialu cenas.
Novertejuma biitiskie faktori ietver piegadataja un pircgja, kas vienojas par paritates
saistibam, relativo lielumu un tirgus varu, konkréta tirgus dalu, uz kuru attiecas
lidzigas saistibas, un attiecigo izejmaterialu izmaksas attieciba pret pirc€ju kop&jam
izmaksam.

Noveértgjums saskana ar 101. panta 3. punktu

Ja paritates saisttbam ir ieverojama ierobezojoSa ietekme, saskana ar 101. panta
3. punktu ir jaizverte iespejamie efektivitates pamatojumi. Visbiezakais pamatojums,
kapéc tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedz€ji izmanto §is saistibas, ir
parazitisma problémas risinaSana. Pieméram, piegadatajiem var nebut stimula
investét savas platformas attistiba, pirmspardosanas pakalpojumos vai pieprasijumu
veicino8a reklama, ja ieguvumi no §adam investicijam lielakas pardoSanas izteiksmé
nonak konkurgjosas platformas vai tiesas tirdzniecibas kanalos, kas var piedavat tas
pasas preces vai pakalpojumus ar izdevigakiem nosacijumiem.

Bitiski faktori ietver to, vai tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu sniedzg&ja
investicijas dod objektivu labumu, t. 1., vai tie rada pievienoto vertibu patérétajiem;
vai parazitisma risks ir reals un biitisks un vai konkrétais paritates saistibu veids un
apjoms ir obligati nepiecieSams, lai sasniegtu objektivos ieguvumus. lespg&jamajam
parazitisma Itmenim ir jabut pietiekamam, lai butiski ietekmétu stimulus investet
tieSsaistes starpniecibas pakalpojuma. Pieradijumi par to, cik liela méra starpniecibas
pakalpojumu lietotaji izmanto daudzviesoSanu, ir 1pasi svarigi, tomér ir ar1 jaapsver,
val vinu ricibu ietekm€ paritates saistibu ietekme. Ja tieSsaistes starpniecibas
pakalpojumu sniedzgjs vai ta konkurenti darbojas citos salidzinamos tirgos, kuros
izmanto mazak ierobezojosas saistibas vai saistibas bez paritates, tas var noradit, ka
S1s saistibas nav obligati nepiecieSamas. Ja tieSsaistes starpniecibas pakalpojumu
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Dazos gadijumos paritates saistibas var attiekties uz nosacijumiem, kas piedavati gan augSupg&ja, gan
mazumtirdzniecibas [iment.
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piedavajums ir loti koncentréts un pastav butiski SkeérSli ienakSanai tirgi,
nepiecieSamiba aizsargat atlikuSo konkurenci var biit vairak no svara neka
iespejamais efektivitates piecaugums. Citi pamatojumi, kas saistiti ar darfjumu
platformu sniegtajiem vispargjiem ieguvumiem, pieméram, piegadataju reklamas
izdevumu apvienoSana, lielaka cenu parredzamiba vai samazinatas darfjumu
izmaksas, 101.panta 3. punkta nosacijumiem atbildis tikai tad, ja tieSsaistes
starpniecibas pakalpojumu sniedzg€js var pieradit tieSu c€lonsakaribu starp noradito
iesp&jamo ieguvumu un konkr&ta veida paritates saistibu izmantosanu.

Kopuma mazumtirdzniecibas paritates saistibas, kas attiecas uz tiesas tirdzniecibas
kanaliem, visticamak, atbildis 101. panta 3. punkta nosacijumiem. Tas galvenokart ir
tapeéc, ka to ierobezojosa ietekme parasti ir mazak smaga neka visu platformu
paritates saistibu ietekme, un tapec ir lielaka iesp€ja, ka efektivitates pieaugums
atsveérs to ietekmi. Turklat risks, ka preCu piegadataji vai pakalpojumu sniedzgji
varétu parazit€t, izmantojot savus tiesas pardoSanas kanalus, var biit lielaks, jo Sie
piegadataji parasti pelna lielaku uzcenojumu par vienu vienibu no pardosanas sava
tieSaja kanala neka no netiesas pardosanas.

Sakotnéjie piekluves maksajumi

Sakotngjie piekluves maksajumi ir fiks€ti maksajumi, kas piegadatajiem javeic
izplatitajiem vertikalu uznémejdarbibas attiecibu gadijuma attieciga perioda sakuma,
lai piekltitu attiecigajam izplatiSanas tiklam un atlidzinatu mazumtirgotaju sniegtos
pakalpojumus piegadatajiem. Saja kategorija ietilpst dazadu veidu prakse, pieméram,
maksa par ieklausanu sortimenta (slotting allowances)'??, t.s. palikSanas maksa
(pay—to—stay fees)'?3, maksajumi par piekluvi izplatitaja veicinasanas kampanam utt.
Saja iedala sniegti noradijumi, ka novértét sakotngjos piekluves maksajumus
atseviSkos gadijumos, kad parsniegts VNGAR 3. panta noteiktais tirgus dalas
robezlielums.

Sakotngjie piekluves maksajumi dazkart var izraisit citu izplatitaju tirgus piekluves
blok&anu ar konkurenci nesaderigd veida. Piem&ram, augsta maksa var stimul&t
piegadataju novirzit ievérojamu pardosSanas apjomu, izmantojot vienu vai ierobeZotu
izplatitaju skaitu, lai segtu maksas izmaksas. Tada gadijuma sakotng&jie piekluves
maksajumi var radit tadu pasSu lejup€ja tirgus piekluves blok&joSo ietekmi ka
ekskluzivas piegades saistibas. Lai novérteétu Sada veida negativas ietekmes
iespgjamibu, péc analogijas var piemérot noradijumus par ekskluzivas piegades
saistibam (jo pasi 305.—310. punktu).

Izp@muma karta sakotngjie piekluves maksajumi var radit pret konkurenci vérstu
ietekmi uz piekluvi tirgum augSupgja tirgii. Pieméram, ja izplatitajam ir spéciga
sarunu pozicija vai ja sakotngjo piekluves maksajumu izmantoSana ir plasi izplatita,
Sadi maksajumi var palielinat skérSlus mazo piegadataju ienakSanai tirgi. Lai
novertétu $ada veida negativas ietekmes iesp&jamibu, péc analogijas var piemé&rot
noradfjumus par viena zimola izplatiSanas saistibam (jo 1pasi So pamatnostadnu
284.—293. punktu). Novertgjuma janem vera ari tas, vai attiecigais izplatitajs pardod
konkur&josus produktus ar savu zimolu. Sada gadijuma var rasties ari horizontalas
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123

Fikséta maksa, ko razotdji maksa mazumtirgotajiem, lai nodroSinatu sev noteiktu platibu veikala
plauktos.

Noteiktas summas maksajumi, lai uz kadu laiku turpinatu nodro$inat konkr&tam produktam vietu
veikala plaukta.
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baZas, ka rezultata grupu atbrivojums nav piemérojams saskana ar VNGAR 2. panta
4. punktu (skatit So pamatnostadnu 4.4.3. iedalu).

Papildus iesp&jamai tirgus piekluves blok&Sanai sakotngjie piekluves maksajumi var
vajinat konkurenci un veicinat aizliegtu vienoSanos noslégSanu izplatitaju starpa.
Sakotn€jo piekluves maksajumu del piegadatajs var paaugstinat liguma produktu
cenu, jo piegadatadjam ir jasedz $adu maksajumu raditas izmaksas. Augstakas
piegades cenas var mazinat mazumtirgotaju stimulu konkurét ar cenam nakama
posma tirgli, savukart izplatitajiem Sie piekluves maksajumi nozimétu lielaku pelnu.
Sada izplatitagju konkurences mazinasanas, kumulativi izmantojot sakotn&jos
piekluves maksajumus, parasti ir iesp&jama vienigi tad, ja izplatiSanas tirgus ir
koncentréts.

Tomér daudzos gadijumos sakotngjo piekluves maksajumu izmantosana var veicinat
efektivu veikala platibu sadali jaunu produktu vidii. Kad piegadataji laiz tirgt jaunus
produktus, izplatitajiem biezi vien ir mazak informacijas neka piegadatajam par to,
vai jaunais produkts varétu biit veiksmigs, un rezultata to uzkratais produktu
daudzums var nebut optimals. Sakotngjie piekluves maksajumi var tikt izmantoti $1s
informacijas asimetrijas mazinasanai piegadataju un izplatitaju starpa, dodot
piegadatajiem iesp&ju konkuret par pieskirtajam veikala plattbam. Tadgjadi izplatitajs
var sanemt iepriek§€ju bridinajumu par to, kuru produktu pardosana bis
vissekmigaka, jo piegadatajs parasti piekristu maksat sakotngjo piekluves maksu
tikai tad, ja uzskatis, ka produkta neveiksmigas ievieSanas varbiitiba ir zema.

Turklat ieprieks€ja punkta minétas informacijas asimetrijas d€] piegadatajiem var biit
tendence savtigi izmantot izplatitaju tirdzniecibas veicinaSanas pasakumus, lai laistu
tirgll neizdevigus produktus. Ja produkta pardoSana nesekmgéjas, izplatitaji segs dalu
neveiksmigas produkta ievieSanas izmaksu. Sadu parazitismu var novérst ar
sakotngjiem piekluves maksajumiem, neveiksmigas produkta ievieSanas risku liekot
uznemties piegadatajiem un tad€jadi veicinot optimalu produktu ievieSanas
intensitati.

Produktu kategoriju parvaldibas noligumi

Produktu kategoriju parvaldibas noligumi ir noligumi, saskana ar kuriem izplatitajs
izplatiSanas liguma ietvaros uztic attiecigajam piegadatajam (“kategorijas
kapteinim”) kadas produktu kategorijas tirgvedibu, parasti attieciba ne tikai uz
piegadataja, bet art ta konkurentu produktiem. Lidz ar to kategorijas kapteinis var
ietekmét, pieméram, produkta izvietojumu un ta tirdzniecibas veicinasanu konkréta
veikala, ka art veikala produktu sortimentu. Grupu atbrivojums attiecas uz produktu
kategoriju parvaldibas noligumiem, ja ne kategorijas kapteina, ne izplatitaja tirgus
dalas neparsniedz 30 % un ja $ads noligums neietver smagus ierobeZojumus,
pieméram, ierobezojumus izplatitaja sp€jai noteikt pardoSanas cenu VNGAR 4. panta
a) punkta nozime.

Vairuma gadijumu produktu kategoriju parvaldibas noligumi nerada baZas saskana ar
101. pantu. Tomer tie var dazreiz izkroplot konkurenci piegadataju starpa un izraisit
citu piegadataju tirgus piekluves blokéSanu ar konkurenci nesaderiga veida, ja
kategorijas kapteinis, nemot vera ta ietekmi uz izplatitaja tirgvedibas lémumiem, spgj
ierobezot vai apgriitinat konkurgjosu piegadataju produktu izplatiSanu.

Izplatitaji parasti nebiis ieintereséti ierobezot savu produktu izvéli. Tomer tiem var
bt stimuls izslegt konkrétus piegadatajus, jo 1pasi, ja izplatitajs pardod konkurgjosus
produktus ar1 ar savu zimolu. Lai novértétu $adas augSupg&jas piekluves blok&Sanas
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iesp&jamibu, péc analogijas var piemérot noradijumus par viena zimola izplatiSanas
saistibam (jo Ipadi $o pamatnostadnu 284.—293. punktu). Saja novértéjuma jo ipasi
janem veéra, no vienas puses, produktu kategoriju parvaldibas noligumu tirgus
tvérums un $adu noligumu iesp&jama kumulativais izmantojums un, no otras puses,
konkurgjoso piegadataju un izplatitaja stavoklis tirgt.

Turklat produktu kategoriju parvaldibas noligumi var veicinat aizliegtu vienoSanos
izplatitaju starpa, ja viens un tas pats piegadatajs darbojas ka kategorijas kapteinis
attieciba uz visiem konkréta tirgus izplatitajiem vai uz to lielako dalu un izplatitaju
tirgvedibas léemumu joma darbojas ka atskaites punkts.

Produktu kategoriju parvaldibas noligumi var veicinat aizliegtas vienosanas arl
piegadataju starpa, jo ir vairak iesp€ju ar mazumtirgotaju starpniecibu apmainities ar
konfidencialu tirgus informaciju, pieméram, informaciju saistiba ar planotajam
cenam, veicinasanas pasakumu planiem vai reklamas kampanam. VNGAR neattiecas
uz $adu tieSu informacijas apmainu starp konkurentiem, sk. So pamatnostadnu
83. punktu.

Tomeér produktu kategoriju parvaldibas noligumi var radit arT efektivitates
pieaugumu. Produktu kategoriju parvaldibas noligumi izplatitajiem var radit iesp&ju
pieklit izplatitaja specialajam tirgvedibas zinasanam par konkrétu produktu grupu un
giit apjomraditus ietaupijumus, nodrosinot optimala produktu daudzuma savlaicigu
nonaksanu tieSi plauktos. Jo spécigaka ir zimolu savstarpgja konkurence un jo
mazakas ir paterétaju izvéles mainas izmaksas, jo lielaku ekonomisko labumu parasti
rada produktu kategoriju parvaldiba.

Sasaistisana

SasaistiSana notiek, ja klientiem, kas perk vienu produktu (sasaistitajproduktu), ir
japerk art cits, atSkirigs produkts (sasaistitais produkts) no ta paSa piegadataja vai
kada cita, ko tas izraudzijies. SasaistiSana var tikt atzita par launpratigu izmantoSanu
102. panta nozimé'?*. SasaistiSana var biit arT vertikals ierobezojums 101. panta
nozimé, ja attieciba uz sasaistito produktu ta nozimé pienakumu veicinat vienu
zimolu (skafit $o pamatnostadnu 281.-302. punktu). Sajas pamatnostadnés ir
apliikots vienigi pedgjais gadijums.

Tas, vai produkti uzskatami par atSkirigiem, ir atkarigs no klientu pieprasijuma. Divi
konkréti produkti ir atskirigi, ja tad, ja sasaistiSanas nebiitu, ievérojams klientu skaits
pirktu vai butu nopirkusi sasaistitajproduktu, papildus nepérkot sasaistito produktu
no ta paSa piegadataja, tadejadi dodot iesp€ju sasaistitajproduktu un sasaistito
produktu razot autonomil?. Pieradfjumi tam, ka divi konkr&ti produkti ir atskirigi,
var bit tieSie pieradijumi, ka, ja klientiem ir izveles iespga, tie iegadajas
sasaistitajproduktus un sasaistitos produktus atseviski un no dazadiem piegades
avotiem, vai netieSie pieradijumi, piemeram, ja tirgii darbojas specializeti uzp€émumi,
kas razo vai pardod sasaistitajproduktus, taéu ne sasaistitos produktus!?, vai
pieradijumi, ka uzn€mumi ar mazu tirgus varu, 1pasi konkurgjoSos tirgos, parasti
nesasaista un neapvieno Sos produktus. Pieméram, ta ka klienti vélas iegadaties
kurpes ar kurpju saitém un izplatitajiem nav reali iesp&jams jaunas kurp€s ievert pasSu
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126

Spriedums P Tetrapak/Komisija C-333/94, EU:C:1996:436, 37. punkts. Sk. arT Komisijas pazinojumu
“Noradijumi par Komisijas prioritatém, piemérojot EK Iiguma 82. pantu domingjoSu uznémumu
launpratigai, izslédzosai ricibai” (OV C 45, 24.2.2009., 7. Ipp.).

Spriedums Microsoft/Komisija T-201/04, EU:T:2007:289, 917., 921. un 922. punkts.

Spriedums Hilti/Komisija T-30/89, EU:T:1991:70, 67. punkts.
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izveletas saites, kurpju razotaji piegada kurpes ar kurpju saiteém. Tap&c kurpju
pardosana ar kurpju saitém nav uzskatama par sasaistiSanu.

SasaistiSana var radit ar konkurenci nesaderigu tirgus piekluves blok&Sanu
sasaistitajprodukta tirgl, sasaistita produkta tirgi vai abos tirgos. Tirgus piekluves
blok&josa ietekme ir atkariga no ta, cik liels ir sasaistitais pardoSanas kopapjoma
Ipatsvars sasaistita produkta tirgli. Lai atbild€tu uz jautajumu par to, ko saskana ar
101. panta 1. punktu var uzskatit par ievérojamu tirgus piekluves blokéSanu, var
izmantot viena zimola izplatiSanas analizi. SasaistiSana nozimé to, ka attieciba uz
sasaistito produktu pircéjam tada vai citada veida tiek noteikts vismaz daudzums. Ja
attieciba uz sasaistito produktu vel papildus vienojas par nekonkur€Sanas saistibam,
pieaug iesp€ja blokét piekluvi sasaistita produkta tirgum. SasaistiSana var mazinat
konkurenci attieciba uz klientiem, kuri ir ieintereséti pirkt sasaistito produktu, bet ne
sasaistitajproduktu. Ja klientu, kuri pérk vienigi sasaistito produktu, nav pietickami
daudz, lai uzturétu sasaistita produkta tirgus piegadataja konkurentus, sasaistiSanas
del Siem klientiem var nakties maksat augstakas cenas. Ja sasaistitajproduktu
perkosajiem klientiem sasaistitais produkts ir svarigs papildinatajprodukts, sasaistita
produkta alternativu piegadataju skaita samazinaSanas un tad€jadi mazaka 3a
produkta pieejamiba var apgriitinat ienakSanu attieciga sasaistitajprodukta tirgi.

SasaistiSana var arl tieSa veida izraisit cenu paaugstinaSanos virs konkurences
Iimena, jo 1paSi trijos gadijumos. Pirmkart, ja sasaistitajproduktu un sasaistito
produktu raZoSanas procesa var izmantot ka izejmaterialu dazadas proporcijas, klienti
uz sasaistitajprodukta cenas picaugumu var reagét, palielinot pieprasijumu péc
sasaistita produkta, bet samazinot pieprasijumu péc sasaistitajprodukta. Piegadatajs
var censties noverst o savstarp&jo aizstajamibu, sasaistot abus produktus un attiecigi
pacelot cenas. Otrkart, ja sasaistiSana rada cenu diskriminacijas iesp&ju, nemot vera
to, ka klients izmanto sasaistitajproduktu, piem&ram, sasaistot tintes kasetnu un
fotokop€Sanas iekartu pardoSanu. TreSkart, ja ilgtermina ligumu gadijuma vai
p&cpardosanas tirgus gadijuma, kad originalajam aprikojumam ir ilgs ekspluatacijas
laiks, un klientiem ir griiti aprékinat sasaistiSanas sekas.

Saskana ar Grupu atbrivojuma regulu sasaistiSana ir atbrivota, ja ne piegadataja
tirgus dala sasaistita produkta tirgi un sasaistitajprodukta tirgii, ne pircgja tirgus dala
ta attiecigajos augSupgjos tirgos neparsniedz 30 %. SasaistiSanu var apvienot ar
citiem vertikaliem ierobeZzojumiem, kas saskana ar min€to regulu nav smagi
ierobeZzojumi, piemeram, nekonkuréSanas saisttbam vai daudzuma noteikSanu
attieciba uz sasaistitajproduktu vai ekskluzivu iepirkSanu. Turpmak S$aja iedala
sniegtas norades tadu atsevisku sasaistiSanas gadijjumu izverteéSanai, kuros tirgus dala
parsniedz noteikto robezlielumu.

Novertgjot iesp€jamo ar konkurenci nesaderigo ietekmi, galvena nozime
neparprotami ir piegadataja stavoklim sasaistitajprodukta tirgii. Parasti $a veida
noligumu uzspiez piegadatajs. Piegadataja nozimigums sasaistitajprodukta tirgd ir
galvenais iemesls, kapéc pirc€jam var but griiti noraidit sasaistiSanas saistibu
uznemsanos.

Novertgjot piegadataja tirgus varu, svarigs ir konkurentu stavoklis sasaistitajprodukta
tirgi. Kamér konkurenti ir pietickama skaita un spécigi, nav paredzama ar
konkurenci nesaderiga ietekme, jo pirc€jiem ir pietickami daudz alternativu, lai
iegadatos sasaistitajproduktu bez sasaistita produkta, ja vien citi piegadata;ji
neizmanto l1dzigu sasaistiSanu. Nosakot piegadataja stavokli tirgl, papildus janem
veéra Skeérsli ienakSanai sasaistitajprodukta tirgli. Ja sasaistiSana ir apvienota ar
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nekonkuréSanas saistibam attieciba uz sasaistitajproduktu, ievérojami nostiprinas
piegadataja stavoklis tirgi.

Biitisks faktors ir pirc€ja vara, jo nozimigus pirc€jus nevar tik vienkarSi piespiest
pienemt sasaistiSanu, ja tie nesanem vismaz dalu no iesp&jama efektivitates
pieauguma. Tapec sasaistiSana, kuras pamata nav efektivitates ieguvumu,
galvenokart var radit risku, ja pircgjiem nav nozimigas ietekmes.

Ja tiek konstatéta ievérojama ar konkurenci nesaderiga ietekme, rodas jautajums par
to, vai ir izpilditi 101. panta 3. punkta nosacijumi. SasaistiSanas saistibas var palidz&t
radit efektivitates pieaugumu, kas izriet no kop&jas razoSanas vai kop€jas
izplatiSanas. Ja sasaistito produktu nerazo piegadatajs, efektivitates ieguvums var
rasties ar1 tad, ja piegadatajs lielos daudzumos iepérk sasaistito produktu. Tomer, lai
sasaistiSana atbilstu 101. panta 3. punkta nosacijumiem, ir japierada, ka vismaz dala
no izmaksu samazinajuma tiek attiecinata uz patérétaju, kas parasti nenotiek, ja
mazumtirgotajam ir iesp&ja regulari iegit tadu paSu vai lidzvertigu produktu
piegades ar tadiem paSiem vai labakiem nosacijumiem neka no piegadataja, kas
izmanto sasaistiSanu. V&l viens efektivitates ieguvums ir iesp&jams, ja sasaistiSana
palidz nodroSinat zinamu viendabigumu un kvalitates standartu ievéroSanu (skatit
14. punkta h) apakSpunktu). Tacu ir japierada, ka pozitivu ietekmi nevar vienlidz
efektivi panakt, pieprasot pirc€jam lietot vai talakpardot produktus, kas atbilst
minimalajiem kvalitates standartiem, neprasot, lai pircgjs tos iepérk no piegadataja
vai uznémuma, ko izraudzijis piegadatajs. Prasibas par minimalajiem kvalitates
standartiem parasti nav 101. panta 1. punkta darbibas joma. 101. panta 1. punkta
darbibas joma var nebiit arT gadijums, kad sasaistitajprodukta piegadatajs pirc€jam
nosaka piegadatajus, no kuriem pirc€jam ir japerk sasaistitais produkts, pieméram,
tapeéc, ka minimalo kvalitates standartu formuléSana nav iesp&ama, jo 1pasi, ja
sasaistitajprodukta piegadatajs negiist tieSu (finansialu) labumu no ta, ka tas izraugas
sasaistita produkta piegadatajus.
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