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BILAGA
FORMULAR FOR ANMALAN AV EN KONCENTRATION ENLIGT RADETS
FORORDNING (EG) NR 139/2004

(CO-FORMULAR)

INLEDNING

1)

(2)

(3)

(4)

Syftet med CO-formuléaret

Av detta CO-formular framgar vilka uppgifter som ska lamnas av de anmalande parterna
nar de lamnar in en anmélan till Europeiska kommissionen om en planerad fusion, ett
forvérv eller en annan koncentration som de planerar att genomfdra. Europeiska unionens
system for koncentrationskontroll faststalls i radets férordning (EG) nr 139/2004! och i
kommissionens forordning (EU) [X]/2023 av den [X] 2023 om tillampning av radets
forordning (EG) nr 139/2004 om kontroll av  foretagskoncentrationer
(tillampningsforordningen)?, till vilken detta CO-formular bifogas. Det &r skél att notera
motsvarande bestammelser i avtalet om europeiska ekonomiska samarbetsomradet® (EES-
avtalet).

Kontakter fore anmalan och begaran om dispens

TYPER AV INFORMATION SOM KRAVS | CO-FORMULARET
| CO-formularet kréavs féljande information:

(@ Grundlaggande information som i princip ar nédvéandig fér bedémningen av alla
foretagskoncentrationer (avsnitt 1-10).

(b) Information om effektivitetsvinster (avsnitt 11).

(c) Information som ska ldamnas i drenden som omfattar gemensamma foretag (avsnitt
12).

De uppgifter som begars i avsnitten 1-10 maste i princip lamnas i samtliga fall och ar darfor
ett krav for en fullstaindig anmalan. | avsnitt 11 krdavs information om den anmalda
transaktionens effektivitetsvinster som de anmélande parterna far lamna om de onskar att
kommissionen redan fran borjan ska prova eventuella pastadda effektivitetsvinster. Avsnitt
12 ska ldamnas i alla &renden som omfattar gemensamma foretag; i dessa fall ar den
informationen ett krav for en fullstandig anmélan.

INFORMATION SOM INTE RIMLIGEN AR TILLGANGLIG

| undantagsfall kan det hénda att vissa uppgifter som kravs enligt detta CO-formulér helt
eller delvis inte rimligen &r tillgangliga for de anméalande parterna (t.ex. pa grund av att
information om ett malforetag inte ar tillganglig i samband med ett uppkdpserbjudande som
foretaget motsatter sig). | sa fall far de anmalande parterna begara att kommissionen befriar

Radets forordning (EG) nr 139/2004 av den 20 januari 2004 om kontroll av féretagskoncentrationer (EG:s
koncentrationsférordning) (EUT L 24, 29.1.2004, s. 1).

EUT L, [X], [X].0X1.[X], s. [X].

Se sarskilt artikel 57 i EES-avtalet, punkt 1 i bilaga X1V till EES-avtalet, protokoll 21 och 24 till EES-avtalet samt
protokoll 4 till avtalet mellan Eftastaterna om inrattandet av en &vervakningsmyndighet och en domstol
(6vervakningsavtalet). Med alla h&nvisningar till Eftastaterna avses de Eftastater som &r avtalsslutande parter i EES-
avtalet. Fran och med den 1 maj 2004 &r dessa stater Island, Liechtenstein och Norge.

1 SV



SV

()

(6)

(7)

(8)

(9)

(10)

(11)

dem fran skyldigheten att lamna den relevanta informationen eller fran nagot annat krav i
CO-formuléret som rér denna information. Denna begéran ska lamnas in i enlighet med
instruktionerna i avsnitt B.4.

UPPLYSNINGAR SOM INTE AR NODVANDIGA FOR KOMMISSIONENS GRANSKNING AV
ARENDET

Enligt artikel 4.2 i tillimpningsforordningen far kommissionen bevilja undantag fran
skyldigheten att lamna vissa uppgifter, inbegripet handlingar, i CO-formuléret eller fran
andra krav, om den anser att det inte ar nodvandigt for undersokningen av arendet att sadana
skyldigheter eller krav iakttas.

Aven om det 4r nodvandigt for kommissionens granskning av vissa fall skulle artikel 4.2 i
tillampningsférordningen i andra fall vara tillamplig sarskilt pa de uppgifter som avses i
avsnitten 3.4, 3.5, 3.6 och 3.7 samt avsnitt 10 i detta CO-formulér.

Under sadana omstandigheter far de anmalande parterna begéra att kommissionen befriar
dem fran skyldigheten att lamna den relevanta informationen eller fran nagot annat krav i
CO-formuléret som rér denna information. Denna begéran ska lamnas in i enlighet med
instruktionerna i avsnitt B.4.

KONTAKTER FORE ANMALAN OCH BEGARAN OM DISPENS

De anmalande parterna uppmanas att inleda diskussioner fére anmalan i alla normala fall pa
grundval av ett utkast till CO-formulér. Mojligheten att inleda kontakter fére anmalan &r en
tjanst som kommissionen erbjuder de anmalande parterna pa frivillig basis for att forbereda
det formella granskningsforfarandet. Aven om kontakter fore anmalan inte ar obligatoriska
ar de ytterst vardefulla bade for de anmalande parterna och for kommissionen bland annat
for att exakt bestamma vilken informationsmangd som kravs i en anmalan, och i de flesta
fall kommer féljden av sadana kontakter att bli en betydande minskning av de uppgifter som
behdver lamnas.

| samband med kontakter fore anmélan far de anméalande parterna lamna in en begéran om
dispens. Kommissionen kommer att behandla ansékningar om dispens under forutsattning
att ett av foljande villkor &r uppfylit:

(@) De anmailande parterna ska pa lampligt satt motivera varfér den relevanta
informationen inte ar rimligen tillgdnglig och lamna basta mojliga uppskattningar av
de uppgifter som saknas, med angivande av kallorna till dessa uppskattningar. De
anmélande parterna ska om mojligt ange om kommissionen eller de berdrda
medlemsstaterna eller Eftastaterna kan fa den begarda informationen.

(b) De anmalande parterna lamnar tillrackliga skal till varfor de relevanta uppgifterna inte
ar nodvandiga for undersokningen av arendet.

Begéran om dispens bor goras i sjalva utkastet till CO-formulér (i borjan av det relevanta
avsnittet eller underavsnittet). Kommissionens generaldirektorat for konkurrens (GD
Konkurrens) kommer att behandla begaranden om dispens i samband med 6versynen av
utkastet till CO-formuldr. Generaldirektoratet for konkurrens kommer normalt sett att ta fem
arbetsdagar pa sig for att besvara en begaran om dispens.

For att undvika missforstand bor det noteras att det faktum att kommissionen har accepterat
att viss information som begarts i detta CO-formulér far utelamnas fran en anmalan som
gjorts med hjalp av CO-formularet inte pa nagot satt hindrar kommissionen fran att begara
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denna information ndr som helst under forfarandet, sarskilt genom en begdran om
upplysningar enligt artikel 11 i koncentrationsférordningen.

De anmélande parterna kan anvénda sig av handledningen Best Practices on the conduct of
EC merger control proceedings, som publicerats pa GD Konkurrens webbplats och som
uppdateras regelbundet. Handledningen ger vagledning om kontakter fore anmélan och om
utarbetande av anmélningar.

Kravet pa en korrekt och fullstandig anmalan

Sa som forklaras i avsnitt B.1 ska de uppgifter som begars i avsnitten 1-10 maste i princip
lamnas i samtliga fall* och &r darfor ett krav for en fullstindig anmalan. All begéard
information ska l&mnas i det relevanta avsnittet i CO-formuldret och den ska vara korrekt
och fullstandig.

Ni bor sérskilt notera foljande:

(@ I enlighet med artikel 10.1 i koncentrationsforordningen och artikel 5.2 och 5.4 i
tillampningsforordningen kommer de tidsfrister for anmalan som faststélls i
koncentrationsforordningen inte att bérja lopa forran kommissionen har fatt alla de
upplysningar som maste lamnas med anmalan. Syftet med detta &r att sakerstalla att
kommissionen kan bedéma den anmalda koncentrationen inom de stranga tidsfrister
som faststélls i koncentrationsforordningen.

(b) Den anmalande parten eller de anmalande parterna ska nar de utarbetar anmalan
kontrollera att alla kontaktpersoner och nummer, i synnerhet e-postadresser, som
lamnas till kommissionen &r riktiga, relevanta och aktuella.

(c) 1 enlighet med artikel 5.4 i tillampningsforordningen kommer oriktiga eller
vilseledande uppgifter i anmalan att betraktas som ofullstandig information.

(d) Begarda kontaktuppgifter ska lamnas i ett format som GD Konkurrens foreskriver pa
sin webbplats®. Ett korrekt granskningsforfarande kraver att kontaktuppgifterna ar
riktiga. For detta andamal bor det sékerstéllas att e-postadresserna ar personliga och
tilldelade sarskilda kontaktpersoner och att de inte ar foretagsbrevlador (t.ex. info@,
hello@). Kommissionen far forklara anmélan ofullstandig pa grundval av olampliga
kontaktuppgifter.

(e) Enligt artikel 14.1 a i koncentrationsférordningen kan anmdalande parter som
uppsatligen eller av oaktsamhet lamnar oriktiga eller vilseledande uppgifter alaggas
boter om hogst 1 % av det berdrda foretagets sammanlagda omséttning. Dessutom kan
kommissionen enligt artikel 6.3 a och artikel 8.6 a i koncentrationsférordningen
aterkalla sitt beslut, om den anmaélda koncentrationens forenlighet med den inre
marknaden &r grundad pa oriktiga uppgifter for vilka en av parterna i koncentrationen
ar ansvarig.

4
5

Och avsnitt 12 i &renden som rér gemensamma foretag.
Se &ven: https://ec.europa.eu/competition-policy/mergers/practical-information_en.



https://ec.europa.eu/competition-policy/mergers/practical-information_en

Anmalningsférfarande

(15) De uppgifter som begérs enligt detta CO-formular ska lamnas i de relevanta avsnitten i CO-
formularet med hjélp av punkterna i formulédret och en férklaring enligt avsnitt 13 ska
undertecknas och styrkande handlingar bifogas. Om den information som kravs i ett avsnitt
delvis (eller helt) dverlappar den information som krdvs i ett annat avsnitt, bér denna
information inte lamnas tva ganger, dven om korrekta korshanvisningar bér anvandas.

(16) CO-formuléret ska undertecknas av personer som enligt lag ar bemyndigade att foretrada
varje anmélande part eller av en eller flera behdriga externa foretrddare for den anmalande
parten eller parterna. Motsvarande fullmakter ska bifogas CO-formuléret. Tekniska
specifikationer och instruktioner for anmalningar (inklusive underskrifter) finns i
Europeiska unionens officiella tidning.

a7 Né&r de anmélande parterna fyller i avsnitten 6, 8, 9 och 10 i detta CO-formul&r uppmanas de
dvervaga om det av tydlighetsskal ar bast att presentera avsnitten i nummerordning eller om
de kan grupperas tillsammans for varje enskild berérd marknad (eller grupp av berérda
marknader).

(18) Av tydlighetsskal kan vissa upplysningar ges i bilagor. Det krévs dock att all vésentlig
information, och sarskilt information om parternas marknadsandelar och deras storsta
konkurrenter, laggs fram i sjalva CO-formularet. Bilagor till detta CO-formular far endast
anvandas for att komplettera den information som laggs fram i sjalva CO-formuléret.

(19) Bifogade handlingar skall l1amnas in pa originalspraket. Om originalspraket inte ar ett av
unionens officiella sprak skall en dversattning till handlaggningsspraket bifogas (artikel 3.4
i tillampningsforordningen).

(20) Styrkande handlingar kan vara kopior av originalen. | detta fallet ska den anmaélande parten
bestyrka att kopiorna 6verensstammer med originalen och att de &r fullstandiga.

Sekretess och personuppgifter

(21) Det foljer av artikel 339 i fordraget om Europeiska unionens funktionssatt och artikel 17.2 i
koncentrationsforordningen samt av motsvarande bestammelser i EES-avtalet® att
kommissionen, medlemsstaterna, Eftas 6vervakningsmyndighet och Eftastaterna samt deras
tjansteman och andra anstéllda inte far avsloja upplysningar som de har inhdmtat vid
tillampning av férordningen och som &r av sadant slag att de omfattas av sekretess. Samma
princip ska ocksa galla for att skydda konfidentiella uppgifter mellan de anmalande
parterna.

(22) Om ni anser att det skulle skada era intressen om nagra av de uppgifter som ni har
uppmanats att lamna offentliggors eller pa annat séatt Iamnas ut till andra parter, bor ni lamna
dessa uppgifter separat och mérk varje sida klart och tydligt med ”Affarshemligheter”. Ange
ocksa skalen till att dessa uppgifter inte bor lamnas ut eller offentliggoras.

(23) Nar det géller fusioner eller gemensamma forvarv eller andra fall dar anmélan fylls i av mer
an en av parterna, kan affarshemligheter dversdndas i ett separat kuvert och i anmalan
hanvisas till som en bilaga. For att en anmélan ska anses vara fullstandig maste alla sadana
bilagor inga i anmalan.

6 Se sarskilt artikel 122 i EES-avtalet, artikel 9 i protokoll 24 i EES-avtalet och artikel 17.2 i kapitel XII1 i protokoll 4
till avtalet mellan Eftastaterna om inrattande av en dvervakningsmyndighet och en domstol (ESA-avtalet).
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(24) Alla personuppgifter som lamnas i detta CO-formulér kommer att behandlas i enlighet med
Europaparlamentets och radets forordning (EU) 2018/1725 av den 23 oktober 2018 om
skydd for fysiska personer med avseende pa behandling av personuppgifter som utfors av
unionens institutioner, organ och byraer och om det fria flodet av sadana uppgifter samt om
upphavande av férordning (EG) nr 45/2001 och beslut nr 1247/2002/EG.’

Definitioner och instruktioner for detta CO-formular
(25) | denna bilaga galler féljande definitioner:

(@) Part/parter i koncentrationen eller part/parter: Dessa begrepp avser bade de(n)
forvarvande och de(n) foérvéarvade parten/parterna, eller de fusionerande parterna,
inbegripet alla foretag i vilka en kontrollerande andel férvérvas eller som ar foremal
for ett offentligt bud. Om inte annat anges inbegriper begreppen anmalande part/parter
eller part/parter i koncentrationen alla foretag som tillnér samma foretagsgrupp som
dessa parter.

(b) Relevant produktmarknad: En relevant produktmarknad omfattar alla de varor eller
tjanster, eller bade och, som av konsumenterna betraktas som likvardiga eller
utbytbara pa grund av sina egenskaper, sitt pris och sin tilltdnkta anvandning. En
relevant produktmarknad kan i vissa fall besta av flera enskilda varor eller tjanster,
eller bade och, som har i stort sett samma fysiska eller tekniska egenskaper och som
ar utbytbara. Faktorer som ar av betydelse for beddmningen av den relevanta
produktmarknaden inkluderar en analys av varfor varorna eller tjansterna pa dessa
marknader inbegrips medan andra ar uteslutna. Analysen bor goras med hjéalp av
definitionen ovan och med beaktande av till exempel utbytbarhet mellan varor och
tjanster, priser, korspriselasticitet i efterfragan eller andra relevanta faktorer (till
exempel utbytbarhet betraffande utbud i lampliga fall).

(c) Relevant geografisk marknad: Den relevanta geografiska marknad som omfattar det
omrade inom vilket de berorda foretagen tillnandahaller de relevanta varorna eller
tjansterna, inom vilken konkurrensvillkoren ar tillrackligt likartade och som kan
skiljas fran angransande geografiska omraden framfor allt pa grund av vésentliga
skillnader i konkurrensvillkoren. Faktorer som &r av betydelse for beddmningen av
den relevanta geografiska marknaden &r bland annat de bertérda varornas eller
tjansternas beskaffenhet och egenskaper, forekomsten av hinder for marknadsintrade,
konsumentpreferenser, vésentliga skillnader i féretagens marknadsandelar mellan
angransande geografiska omraden eller betydande prisskillnader.

(d) Horisontell o6verlappning: En koncentration ger upphov till horisontella
overlappningar nar parterna i koncentrationen bedriver affarsverksamhet pd samma
relevanta produktmarknad(er) och geografiska marknad(er) (inbegripet utveckling av
planerade produkter®).®

7 EUT L 295, 21.11.2018, s. 39. Se &ven ett meddelande om skydd av personuppgifter i samband med

koncentrationsutredningar pé https://ec.europa.eu/competition-policy/index/privacy-policy-competition-
investigations_en.

Planerade produkter ar produkter (eller tjanster) som foretag avser att slappa ut pd marknaden pé& kort eller
medellang sikt.

Horisontella o6verlappningar som omfattar planerade produkter inbegriper Overlappningar mellan planerade
produkter och éverlappningar mellan en eller flera saluférda produkter och en eller flera planerade produkter.

5 SV


https://ec.europa.eu/competition-policy/index/privacy-policy-competition-investigations_en
https://ec.europa.eu/competition-policy/index/privacy-policy-competition-investigations_en

G.

SV

(26)
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(e) Icke horisontellt forhallande: En koncentration ger upphov till ett icke-horisontellt
forhallande nar de verksamheter som parterna i koncentrationen bedriver star i ett
forhallande till varandra som inte utgdr en horisontell Gverlappning.

(F)  Vertikal forbindelse: En koncentration ger upphov till vertikala forbindelser nér en
eller flera av parterna i koncentrationen bedriver affarsverksamhet pa en
produktmarknad i ett tidigare eller senare led i forhallande till en produktmarknad dar
nagon annan part i koncentrationen ar verksam (inklusive utveckling av planerade
produkter).1°

(g) Berdrda marknader: Berérda marknader ar alla relevanta produktmarknader och
geografiska marknader samt rimliga alternativa relevanta produktmarknader och
geografiska marknader dar parternas verksamheter Gverlappar varandra horisontellt
eller ar vertikalt relaterade och som inte uppfyller villkoren for dversyn enligt punkt 5
i tillkdnnagivandet om ett forenklat forfarande!* och inte omfattas av
flexibilitetsklausulerna i punkt 8 i det tillkdnnagivandet.

De finansiella uppgifter som begars i avsnitt 4 ska uttryckas i euro med de genomsnittliga
vaxelkurserna for de ar eller andra perioder det ar fraga om.

Beskrivning av kvantitativa ekonomiska uppgifter som samlas in av de berérda foretagen

Beskriv i korthet i detta CO-formuldr de uppgifter som var och en av parterna i
koncentrationen samlar in och lagrar i sin normala affarsverksamhet och som kan vara
anvéandbara for en kvantitativ ekonomisk analys.

Beskrivningen av uppgifterna bor sarskilt innehalla information om

(@) typen av sadana uppgifter (information om forséljning eller anbud, vinstmarginaler,
uppgifter om upphandlingsprocessen osv.),

(b) uppdelningsniva (per land, per produkt, per kund, per avtal osv.),
(c) den tidsperiod for vilken uppgifterna ar tillgangliga samt formatet,

(d) uppgiftskallan (t.ex. programvara for kundrelationsforvaltning (CRM) eller dataset
som kops in fran externa leverantorer).

Beskriv dessutom hur uppgifterna anvands vid normal affarsverksamhet. Beskriv i
synnerhet, i forekommande fall, de interna dataset som tagits fram pad grundval av
ovanstaende uppgifter, samt typen av interna rapporteringsprodukter och analyser, sdsom
affarsstrategi, marknadsforingsplaner, investeringsplaner, marknadsinformation och
konkurrenternas Overvakning (t.ex. jamforelse mellan produkter/tjanster och planerade
produkter fran en av parterna i koncentrationen och deras huvudsakliga konkurrenter eller
mellan parterna i koncentrationen, konkurrenternas strategi och positionering, eller swot-
analyser*?).

10

11

12

Vertikala forbindelser som omfattar planerade produkter inbegriper forbindelser mellan planerade produkter och
forbindelser mellan en eller flera saluférda produkter och en eller flera planerade produkter.

Kommissionens tillkédnnagivande om forenklad handlaggning av vissa koncentrationer enligt radets férordning (EG)
nr 139/2004 (EUT C [X], [X].[X].[X], s. [X]) (tillkdnnagivandet om ett férenklat forfarande).

SWOT avser en analys av styrkor, svagheter, mojligheter och hot (Strengths, Weaknesses, Opportunities and
Threats). Alla andra metoder for att beskriva konkurrenslandskapet for ett visst produkt-/innovationsomrade
omfattas ocksa av de begarda uppgifterna.
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31)

(32)

De uppgifter som begars i enlighet med detta avsnitt maste lamnas i CO-formularet for att
anses vara fullstandiga.

For ytterligare végledning kan parterna i koncentrationen radfraga GD Konkurrens
handledning Best Practices for the submission of economic evidence and data collection in
cases concerning the application of articles 101 and 102 TFEU and in merger cases, som
finns pa GD Konkurrens webbplats och uppdateras med jamna mellanrum.

Internationellt samarbete mellan kommissionen och andra konkurrensmyndigheter

Kommissionen uppmanar parterna i koncentrationen att underlatta internationellt samarbete
mellan kommissionen och andra konkurrensmyndigheter som granskar samma
koncentration. Enligt kommissionens erfarenhet medfor ett gott samarbete mellan
kommissionen och konkurrensmyndigheterna i jurisdiktioner utanfér EES betydande
fordelar for de berdrda foretagen.

Kommissionen uppmanar dessutom parterna i koncentrationen att medge undantag fran
sekretessen sa att kommissionen kan dela information med andra konkurrensmyndigheter
utanfér EES som granskar samma koncentration. Varje undantag underléttar en gemensam
diskussion och analys av en koncentration, eftersom det gor det mgjligt for kommissionen
att dela relevant information med en annan konkurrensmyndighet som granskar samma
koncentration, aven konfidentiell affarsinformation som erhdllits fran parterna i
koncentrationen. Kommissionen uppmanar parterna i koncentrationen att anvanda
kommissionens mall for undantag, som har offentliggjorts pA GD Konkurrens webbplats
och uppdateras regelbundet.
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AVSNITT 1

BESKRIVNING AV KONCENTRATIONEN

1.1. Ge en kortfattad beskrivning av koncentrationen dar ni anger parterna i koncentrationen,
koncentrationens art (till exempel fusion, forvarv eller gemensamt foretag),
koncentrationsparternas verksamhetsomraden, de marknader koncentrationen kommer att
paverka (4dven de viktigaste berérda marknaderna®) samt den strategiska och ekonomiska
grunden for koncentrationen.

1.2. Sammanfatta (med hogst 500 ord) den information som krdvs i avsnitt 1.1. Denna
sammanfattning kommer att offentliggéras pa GD Konkurrens webbplats da anmélan gors.
Sammanfattningen maste formuleras sa att den inte innehaller konfidentiell information
eller affarshemligheter.

Exempel (stryk for anmalan)
Denna anmélan berdr foljande foretag:

[Fullstandigt namn pa foretag A] ([Namn pa foretag A i kortform], [Foretag A:s ursprungsland]),
kontrollerat av [foretag X]
[Fullstandigt namn pa foretag B] ([Namn pa foretag B i kortform], [Foretag B:s ursprungsland]),
kontrollerat av [foretag Y]

[Foretag A] forvarvar, pa det satt som avses i artikel 3.1 b i koncentrationsforordningen, ensam
kontroll 6ver (hela/delar av) [foretag B] ELLER

[Foretag A] slas, pa det satt som avses i artikel 3.1 a i koncentrationsférordningen, samman med
[foretag B] ELLER

[Foretag A] och [foretag B] forvarvar, pa det satt som avses i artikel 3.1 b och artikel 3.4 i
koncentrationsférordningen, gemensam kontroll 6ver [foretag C].

Koncentrationen genomfors av [medel for att genomfOra koncentrationen, t.ex. satt att kdpa
aktier/tillgangar osv.].

De berdrda foretagens affarsverksamhet:

a. for [foretag A]: [Kort beskrivning av verksamheten, t.ex. diversifierade kemikalier med priméar
verksamhet inom lantbruksvetenskap, prestandaplaster och kemikalier samt kolvate- och
energiprodukter och -tjanster].

b. for [foretag B]: [Kort beskrivning av verksamheten, t.ex. silikonbaserad teknik och innovation
med primar verksamhet inom utveckling och produktion av polymerer och andra material baserade

13 Se avsnitt 6 for mer information om hur man identifierar berérda marknader.




| p4 silikonkemi].

AVSNITT 2
Uppgifter om parterna
2.1, Uppgifter om parterna i koncentrationen*
Ange foljande for var och en av parterna i koncentrationen:

2.1.1. FOretagets namn.

2.1.2. Lamplig kontaktpersons namn, adress, telefonnummer och e-postadress samt
befattning. Adressen maste vara en adress for delgivning som handlingar och,
sérskilt, kommissionens beslut och andra inlagor kan delges till, och den
kontaktperson som anges maste anses vara auktoriserad att ta emot delgivning.

2.1.3.  Om en eller flera behoriga externa foretradare for foretaget har utsetts, den eller de
foretradare som handlingar och, sarskilt, kommissionens beslut och andra inlagor
kan delges till:

2.1.3.1. Lamplig kontaktpersons namn, adress, telefonnummer och e-postadress samt
befattning.

2.1.3.2. Originalet av det skriftliga beviset pa att varje foretradare har bemyndigats att
agera (baserat pa den fullmaktsmall som finns pa GD Konkurrens webbplats).

2.2. Arten av parternas verksamhet

For varje part i koncentrationen, beskriv arten av foretagets verksamhet.

14 Detta omfattar det foretag som ar foremadl for ett uppkopserbjudande men som motsatter sig detta, varvid
uppgifterna ska vara sa fullstandiga som majligt.
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AVSNITT 3
Uppgifter om koncentrationen samt om &agarskap och kontroll*®

De uppgifter som efterfragas i detta avsnitt kan askadliggoras med tabeller eller diagram for att visa
agande- och kontrollstrukturen for parterna i koncentrationen fore och efter genomférandet av
koncentrationen.

3.1. Beskriv arten av den koncentration som anmals med hanvisning till de relevanta kriterierna i
koncentrationsforordningen och kommissionens konsoliderade tillkdnnagivande om
behorighet?®:

3.1.1.  Ange de foretag eller personer som ensamma eller gemensamt direkt eller indirekt
kontrollerar var och en av parterna i koncentrationen och beskriv dgande- och
kontrollstruktur for var och en av dem innan koncentrationen fullbordats.

3.1.2. Forklara om den foreslagna koncentrationen &r nagot av foljande:
(@ Ensammanslagning.
(b) Ett forvarv av ensam eller gemensam kontroll.

(c) Ett avtal eller ett annat sétt att fa till stdnd direkt eller indirekt kontroll i den
mening som avses i artikel 3.2 i koncentrationsférordningen.

(d) Ett forvarv av gemensam kontroll Over ett sjalvstandigt fungerande
gemensamt foretag enligt artikel 3.4 i koncentrationsforordningen, och om sa
ar fallet, forklara varfor det gemensamma foretaget anses vara sjalvstandigt
fungerande®’.

3.1.3. Forklara hur koncentrationen kommer att genomféras (genom ingaende av ett
avtal, inledande av ett offentligt anbudsférfarande etc.)

3.1.4. Med hanvisning till artikel 4.1. i koncentrationsforordningen, ange vilket av
foljande som skett vid tidpunkten for anmélan:

(a) Ettavtal har ingatts.
(b) En kontrollerande andel har forvarvats.

(c) Ett offentligt anbudsforfarande eller avsikten att inleda ett offentligt
anbudsforfarande har tillkdnnagetts.

(d) Parterna i koncentrationen har visat god vilja att inga ett avtal.

3.1.5.  Ange den vantade tidpunkten for viktiga handelser som &r avsedda att leda till att
koncentrationen fullbordas.

3.1.6. Redogor for agande- och kontrollstrukturen for varje part i koncentrationen efter
det att koncentrationen har fullbordats.

3.2 Redogor for den ekonomiska grunden for koncentrationen.

15 Seartikel 3.3-3.5 och artikel 5.4 i koncentrationsforordningen.

16 Se kommissionens konsoliderade tillkannagivande om behdrighet enligt radets forordning (EG) nr 139/2004 om
kontroll av foretagskoncentrationer (kommissionens konsoliderade tillkdnnagivande om behdrighet) (EUT C 95,
16.4.2008, s. 1).

17 Se avsnitt B IV i det konsoliderade tillkannagivandet om behdrighet.
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3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Ange transaktionens varde (kopesumman eller vardet pa samtliga berdrda tillgangar;
precisera om det ar fraga om eget kapital, kontanter eller andra tillgangar).

Redogor for ekonomiskt eller annat stod som nagon av parterna i koncentrationen har
mottagit fran offentliga myndigheter, samt stodtyp och stodbelopp. Ange sarskilt om nagon
av parterna i koncentrationen har varit mottagare av stéd som ar eller har varit foremal for
unionens forfaranden om statligt stod.

Lamna en forteckning éver alla jurisdiktioner utanfér EES dar koncentrationen har anmalts
eller kommer att anmalas (fore eller efter det att koncentrationen har slutférts) och/eller
haller pa att undersokas enligt reglerna om koncentrationskontroll. Ange for varje
jurisdiktion (faktiskt eller forvantat) datum for anmalan och, i tillampliga fall, i vilket skede
utredningen befinner sig.

For parterna i koncentrationen, ge en forteckning 6ver samtliga ovriga foretag som ar
verksamma pa berdrda marknader och i vilka foretagen eller personerna i koncernen
individuellt eller kollektivt innehar minst 10 % av rostrattigheterna, aktiekapitalet eller
andra vérdepapper som identifierar innehavaren och den procentandel som innehas.

Beskriv huruvida en eller flera konkurrenter till parterna innehar ett betydande icke-
kontrollerande aktieinnehav (dvs. 6ver 10 %) i ndgon av parterna i koncentrationen. Ange
procentandelen och de rattigheter som ar knutna till aktieinnehavet. Ge nédrmare information
om forvarv av foretag verksamma pa de berérda marknaderna som gjorts under de senaste
tre aren av de koncerner som anges i avsnitt 2.1.
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AVSNITT 4

OMSATTNING

For var och en av parterna i koncentrationen ska foljande uppgifter ldmnas for det senaste

rakenskapsaret®e:

4.1. Omsdttning i hela vérlden.

4.2. Omesattning inom EU.

4.3. Omsdttning inom EES (EU och Efta).

4.4. Omsittningen i varje medlemsstat (om mer &n tva tredjedelar av omséttningen inom EES
hanfor sig till en enda Eftastat, ange vilken).

4.5. Omséttning inom Efta.

4.6. Omsattningen i varje Eftastat (om mer an tva tredjedelar av omséattningen inom EES hanfor

sig till en enda Eftastat, ange vilken). Ange &ven om de bertrda féretagens sammanlagda
omsattning inom Eftastaternas territorium uppgar till 25 % eller mer av deras sammanlagda
omsattning inom EES).

Uppgifter om omsittning ska lamnas pd kommissionens tabellmall som tillganglig pa GD
Konkurrens webbplats.

18

Nér det géller berdkningen av omséttningen, se kommissionens konsoliderade tillkdnnagivande om behdérighet.
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AVSNITT 5

STYRKANDE HANDLINGAR

De anmalande parterna ska lamna in féljande handlingar:

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

Kopior av de slutliga eller senaste versionerna av handlingarna som rér koncentrationen,
oavsett om denna genomfdrs i form av ett avtal mellan parterna i koncentrationen, ett
forvérv av ett kontrollerande inflytande eller ett offentligt bud.

Nér det géller ett offentligt bud, en kopia av anbudshandlingen. Om denna handling saknas
vid tidpunkten for anmalan, ska en kopia av den mest aktuella handlingen av vilken framgar
avsikten att inleda ett offentligt anbudsforfarande tillhandahallas och en kopia av den
handling som innehaller anbudet ska lamnas sa snart som mojligt och senast nér den skickas
till aktiedgarna.

Uppgift om den webbplats, om en sadan finns, pa vilken de senaste arsredovisningarna och
boksluten for parterna i koncentrationen finns tillgangliga eller, om ingen sadan webbplats
finns, kopior av de senaste arsredovisningarna och boksluten for parterna i koncentrationen.

Kopior av foljande handlingar som utarbetats av eller for eller mottagits av en eller flera
ledamoter av direktionen, styrelsen eller tillsynsnamnden, beroende pa foretagets
bolagsstyrning, eller 6vriga personer som utévar liknande funktioner (eller till vilken sadana
funktioner har delegerats eller anfortrotts) eller aktiedgarmotet:

(@) Protokoll fran moten i direktionen, styrelsen, tillsynsnamnden och aktiedgarmatet vid
vilka transaktionen har diskuterats, eller utdrag ur dessa protokoll rdérande
diskussionen om transaktionen.

(b) Analyser, rapporter, studier, undersokningar, presentationer och eventuella darmed
jamférbara handlingar for att bedéma eller analysera koncentrationen med hansyn till
dess logiska grund (inklusive handlingar dar transaktionen diskuteras med avseende
pa eventuella alternativa forvarv), marknadsandelar, konkurrensvillkor, konkurrenter
(faktiska och potentiella), potential for forsaljningsokning eller expansion till andra
produktmarknader eller geografiska marknader och/eller allménna marknadsvillkor.

(c) Analyser, rapporter, studier, undersékningar och varje darmed jamforbar handlingar
frén de tva senaste &ren for att beddma ndgon av de berérda marknaderna'® med
avseende pa marknadsandelar, konkurrensvillkor, konkurrenter (faktiska och
potentiella) och/eller potential for forséaljningsdkning eller expansion till andra
produktmarknader eller geografiska marknader.

Lamna en forteckning 6ver handlingar i detta avsnitt 5.4 och ange for varje handling nér den
utarbetats samt mottagarnas namn och befattning.

19

Se avsnitt 6 for mer information om hur man identifierar berérda marknader.
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AVSNITT 6

MARKNADSDEFINITIONER

De relevanta produktmarknaderna och geografiska marknaderna anger omfattningen av den marknad
inom vilken det ska bedémas hur stor marknadsstyrka som tillfaller den nya enhet som uppstar till
foljd av koncentrationen®. Nar de anmailande parterna anger relevanta produktmarknader och
geografiska marknader ska de, utéver eventuella definitioner av produktmarknader och geografiska
marknader som de anser vara relevanta, dven ange alla rimliga alternativa definitioner av
produktmarknader och geografiska marknader. Rimliga alternativa definitioner av produktmarknader
och geografiska marknader kan identifieras pa grundval av tidigare kommissionsbeslut och
avgoranden fran unionsdomstolarna och (sarskilt om det inte finns nagra prejudikat fran
kommissionen eller domstolen) med hanvisning till branschrapporter, marknadsundersokningar och
de anmalande parternas interna handlingar.

6.1.

6.2.

Diskutera alla rimliga relevanta marknadsdefinitioner dar den foreslagna koncentrationen
skulle kunna ge upphov till berérda marknader. Forklara hur de anmélande parterna anser att
de relevanta produktmarknaderna och geografiska marknaderna bor definieras.

Med beaktande av alla rimliga relevanta marknadsdefinitioner som diskuterats bor ni

identifiera varje berérd marknad?

och

lamna sammanfattande information om

koncentrationsparternas verksamhet pa varje rimlig relevant marknad. Lagg till s manga
rader i tabellerna som krévs for att tdcka alla rimliga marknader som ni anser:

Sammanfattning av berérda marknader
Horisontella éverlappningar:

Definition av Definition av den

produktmarknaden geografiska marknaden

Kombinerad marknadsandel
[Ange ar]
[Ange matt]

Sammanfattning av berérda marknader

Vertikala forbindelser

Marknad i féregaende led

Marknad i efterféljande led

Definition Kombinerad

Definition av | av den | marknadsande
produktmarknade | geografisk I

n

a [Ange ar]
marknaden | [Ange matt]

Definition

produktmarknade | geografisk I

n

Definition Kombinerad
av | av den | marknadsande

a [Ange ar]
marknaden | [Ange matt]

20

21

Se kommissionens tillkdnnagivande om definitionen av relevant marknad i gemenskapens konkurrenslagstiftning

(EGT C 372,9.12.1997, s. 5).

Under kontakterna fore anmélan ska anmalande parter ldmna ut information om alla potentiellt berérda marknader,
aven om de slutligen anser att dessa marknader inte paverkas och trots att de anméalande parterna kan komma att
inta en sérskild stindpunkt nar det géller fragan om marknadsdefinition.

14
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6.3.

Beskriv den produktmassiga och geografiska omfattningen med alla rimliga alternativa
definitioner av andra marknader (dar sadana marknader omfattar hela eller en del av EES) &n
de berérda marknader som anges i avsnitt 6.2 dar den anmalda koncentrationen kan ha en
betydande inverkan, t.ex. i féljande fall:

@ Nagon av parterna i koncentrationen har en marknadsandel pa mer &n 20 % och en
annan part i koncentrationen ar en potentiell konkurrent pa den marknaden. En part
kan i synnerhet betraktas som en potentiell konkurrent om den planerar att ga in pa en
marknad eller har utvecklat eller arbetat pa sadana planer under de senaste tre aren.

(b) Néagon av parterna i koncentrationen ar verksam pa en produktmarknad som &r en
angransande marknad som har nara anknytning till en produktmarknad dar nagon
annan part i koncentrationen &r verksam, och deras enskilda eller sammanlagda
marknadsandelar pa nagon av dessa marknader ar minst 30 %. Produktmarknader ar
angransande marknader med ndra anknytning till varandra om produkterna
kompletterar varandra?? eller om de hor till ett produktsortiment som i regel kops av
samma kundgrupp fér samma slutliga anvandningsiandamal?.

For att kommissionen redan fran borjan ska kunna bedéma den planerade koncentrationens
paverkan pa konkurrensen pd de marknader som anges i avsnitt 6, uppmanas de anméalande
parterna att 1amna in uppgifterna enligt avsnitt 7-10 i detta CO-formulér d&ven med avseende
pa de marknaderna.

22

23

Produkter (eller tjénster) kompletterar varandra t.ex. om anvéndningen (eller konsumtionen) av en produkt
vasentligen innebar anvandning (eller konsumtion) av den andra produkten, sdsom haftapparater och haftklamrar
eller printrar och tonerkassetter.

Exempel pa produkter som hor till ett sddant sortiment &r whisky och gin som séljs till barer och restauranger samt
olika material for forpackning av en viss kategori av varor som séljs till tillverkare av siddana varor.
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AVSNITT 7

INFORMATION OM MARKNADER SOM OMFATTAS AV PUNKT 8 | TILLKANNAGIVANDET
OM ETT FORENKLAT FORFARANDE

For marknader som omfattas av punkt 8 i tillkdnnagivandet om forenklat forfarande behdver i
princip endast avsnitt 7 fyllas i. Om nagon av de omstandigheter som anges i avsnitt I1.C i
tillkdnnagivandet om ett forenklat forfarande féreligger, kommer flexibilitetsklausulen i regel
inte att tillampas?*. | s& fall ska avsnitten 6, 8, 9 och 10 i detta formular fyllas i.

7.1. Kryssa for de relevanta rutorna nedan for varje marknad som omfattas av punkt 8 i
tillkannagivandet om forenklat forfarande.?

O Enligt alla rimliga marknadsdefinitioner &r i) parternas sammanlagda marknadsandel ar 20 %
eller hogre men understiger 25 % pa alla relevanta marknader dar parternas verksamheter
Overlappar varandra, och ii) ingen av de sérskilda omstandigheter som beskrivs i avsnitt I1.C i
tillkdnnagivandet om ett forenklat forfarande foreligger.

O Enligt alla rimliga marknadsdefinitioner ar parternas sammanlagda marknadsandel ar 20 % eller
hogre men understiger 25 % pa alla relevanta marknader dar parternas verksamheter dverlappar
varandra, och dven om en eller flera av de sérskilda omstandigheter som beskrivs i avsnitt I1.C i
tillkdnnagivandet om ett forenklat forfarande foreligger, orsakar &rendet inga konkurrensproblem
av de skal som forklaras i underavsnitt 7.4.

O Inga av de omstandigheter som beskrivs i1 avsnitt 11.C i tillkdnnagivandet om ett forenklat
forfarande foreligger och de enskilda och sammanlagda marknadsandelarna for alla parter i
koncentrationen som bedriver affarsverksamhet pa en marknad i ett féregaende eller efterféljande
marknadsled fran en marknad dar nagon annan part i koncentrationen &ar verksam (vertikala
forbindelser) uppfyller minst ett av foljande villkor:

e [Jar 30 % eller hogre men ligger kvar under 35 % i foregaende och efterféljande marknadsled,

e [ &r lagre an 50 % pa en marknad, medan de enskilda och sammanlagda marknadsandelarna
for alla parter i koncentrationen pa alla andra vertikalt relaterade marknader ar lagre an 10 %.

O En eller flera av de omstandigheter som beskrivs i avsnitt 11.C i tillkannagivandet om forenklat
forfarande ar uppfyllda, drendet ger inte upphov till ndgra konkurrensproblem av de skal som
anges i avsnitt 7.4 och de enskilda och sammanlagda marknadsandelarna for alla parter i
koncentrationen som &r involverade i vertikala forbindelser uppfyller minst ett av foljande villkor:

e [ &r 30 % eller hogre men ligger kvar under 35 % i foregaende och efterféljande marknadsled,

e [1 &r lagre an 50 % pa en marknad, medan de enskilda och sammanlagda marknadsandelarna
for alla parter i koncentrationen pa alla andra vertikalt relaterade marknader ar lagre an 10 %.

2 Tillkannagivandet om ett forenklat forfarande, punkt 11.
% Fyll i endast en tabell for alla marknader som omfattas av punkt 8 i tillkannagivandet om férenklat forfarande och
kryssa i (alla) relevanta rutor.
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7.2.

Fyll i tabellen nedan om koncentrationen leder till horisontella 6verlappningar som omfattas
av punkt 8 i tillkannagivandet om ett forenklat forfarande. Kopiera tabellen sd manga
ganger som kravs for att tacka alla rimliga marknader som ni har beaktat:

17 SV



Horisontella éverlappningar — Marknadsandelar

Prejudikat

(inkludera Rimlig Rimlig ArX.-2 Arx-1 Ar X

hén\?ir;ning produktmarknad mgi?(?};ﬂ'igm Leverantdr

till relevanta |  SOm beaktats beaktats Viarde Volym Varde Volym Varde Volym
punkter)

Berort foretag 1 % % % % % %
Berdrt foretag 2 % % % % % %
Berdrt foretag 3 % % % % % %
Sammanlagt % % % % % %
Konkurrent 1 % %
Konkurrent 2 % %
Konkurrent 3 % %
Ovriga % %
Totalt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Marknadsstorlek EUR EUR EUR

Beskriv parternas verksamhet p& denna marknad:

Lamna narmare uppgifter har (sarskilt om det inte finns ndgra prejudikat bér ni lamna parternas synpunkter pa definitionen av produktmarknaden/den geografiska marknaden)]:

Matt, kallor och metod som féljts for berakning av marknadsandelar. Om varde och volym inte ar de vanligaste matten for berédkning av marknadsandelar pa de relevanta marknaderna, bor
ni ange marknadsandelar baserade pa alternativa matt och forklara.

Ange kontaktuppgifter for konkurrent 1, konkurrent 2 och konkurrent 3 i foreskrivet format.

SV
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7.3.

Fyll i tabellen nedan om koncentrationen leder till vertikala forbindelser som omfattas av
punkt 8 i tillkannagivandet om ett férenklat forfarande. Kopiera tabellen s& manga ganger
som kravs for att tdcka alla rimliga marknader som ni har beaktat:?®

26

Om ni till exempel, ndr det galler den vertikala forbindelsen mellan marknaden U i foregdende led och
marknaden D i efterféljande led, ansdg att det var mojligt att definiera de rimliga marknaderna U1 och U2 i
foregéende led, bor ni inkludera tva tabeller: en med information om U1 och D och en med information om U2
och D.
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Vertikala forbindelser — Marknadsandelar
FOREGAENDE MARKNADSLED

Prejudikat (ta med en Rimli Rimlig geografisk
hénvjisning ti(II relevanta | produ ktmagrknad margkgadgsom Leverantér ArX-2 ArX-1 ArX
punkter) som beaktats beaktats Virde Volym Viérde Volym Virde Volym

Berort foretag 1 % % % % % %
Berort foretag 2 % % % % % %
Berort foretag 3 % % % % % %
Sammanlagt % % % % % %
Konkurrent 1 % %
Konkurrent 2 % %
Konkurrent 3 % %
Ovriga % %
Totalt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Marknadsstorlek EUR EUR EUR

Beskriv parternas verksamhet pa denna marknad:
Lamna narmare uppgifter har (sarskilt om det inte finns ndgra prejudikat bér ni lamna parternas synpunkter pé definitionen av produktmarknaden/den geografiska marknaden)]:
Matt, kallor och metod som foljts for berdkning av marknadsandelar. Om vérde och volym inte &r de vanligaste métten for beréakning av marknadsandelar pa de relevanta marknaderna, bor ni ange

marknadsandelar baserade pd alternativa matt och forklara.
Ange kontaktuppgifter for konkurrent 1, konkurrent 2 och konkurrent 3 i foreskrivet format.

NEDSTROMS
Prejudikat (ta med en Rimlig Rimlig geografisk ArXx-2 Arx-1 Ar X
hanvisning till relevanta | produktmarknad marknad som Leverantor
punkter) som beaktats beaktats Virde Volym Virde Volym Virde Volym
Berdrt foretag 1 % % % % % %
Berdrt foretag 2 % % % % % %
Berort foretag 3 % % % % % %
Sammanlagt % % % % % %
Konkurrent 1 % %
Konkurrent 2 % %
Konkurrent 3 % %
Ovriga % %
Totalt 100 % 100 %

EUR

EUR EUR

Marknadsstorlek

Beskriv parternas verksamhet pa denna marknad:
Lamna narmare uppgifter har (sarskilt om det inte finns nagra prejudikat bér ni lamna parternas synpunkter pa definitionen av produktmarknaden/den geografiska marknaden)]:

Matt, kallor och metod som féljts for berakning av marknadsandelar. Om vérde och volym inte dr de vanligaste matten for berédkning av marknadsandelar pa de relevanta marknaderna, bor ni ange

marknadsandelar baserade pd alternativa matt och forklara.
Ange kontaktuppgifter for konkurrent 1, konkurrent 2 och konkurrent 3 i féreskrivet format.
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7.4. Garantier och atgarder som inte omfattas av det forenklade forfarandet

Fyll i denna information om de marknader som anges i avsnitten 7.2 och 7.3’

Nagon av parterna i koncentrationen har betydande icke-kontrollerande aktieinnehav (dvs.
over 10 %) eller ledningsfunktioner i foretag som ar verksamma pa samma marknader som
nagon av de andra parterna eller pa vertikalt relaterade marknader (det forvarvande
foretaget har t.ex. ett minoritetsinnehav utan bestammande inflytande eller gemensamma
styrelseledamoter i ett foretag som ar verksamt pa samma marknad som malforetaget).

1Ja
O Nej

En eller flera konkurrenter till parterna innehar ett betydande icke-kontrollerande
aktieinnehav (dvs. dver 10 %) i nagot av de berdrda foretagen.

Om ja:
Ange aktieinnehavet%:
Ange de réattigheter som &r knutna till aktieinnehavet:

O Ja
O Nej

Parterna &ger eller kontrollerar viktiga tekniska, finansiella eller konkurrensmassigt
vardefulla tillgangar, sdsom ravaror, immateriella rattigheter, patent, data eller infrastruktur.

O Ja
0 Nej

Parterna ar verksamma pa narbeslaktade marknader och nagon av parterna har var for sig
en marknadsandel pd 30 % eller mer pa nagon av dessa marknader enligt en rimlig
marknadsdefinition.

O Ja
0 Nej

Parterna har en betydande anvandarbas och/eller kommersiellt vardefulla datalager.

O Ja
00 Nej

Koncentrationen kommer att géra det mojligt for den sammanslagna enheten att fa tillgang
till kommersiellt kanslig information om konkurrenternas verksamhet i féregaende eller
efterféljande marknadsled.

Ja
O Nej

Det finns fortfarande farre an tre konkurrenter med marknadsandelar pa 6ver 5 % pa nagon
av de marknader som ger upphov till horisontella Overlappningar eller vertikala
forbindelser enligt en rimlig marknadsdefinition.

OJa
1 Nej

De relevanta troskelvardena for marknadsandelar 6verskrids nér det galler kapacitet eller
produktion enligt en rimlig marknadsdefinition.

O Ja
0 Nej

O Ej
tillampl.

Parterna (eller en av dem) &r nya aktorer pa de dverlappande marknaderna (dvs. de har tratt
in pa marknaden under de senaste tre aren).

O Ja
] Nej

27 Fyll i endast en tabell for alla marknader som omfattas av punkt 8 i tillkannagivandet om férenklat forfarande for
vilka inga av skyddsatgérderna/undantagen géller (dvs. svaret péd alla frdgor i avsnitt 7.4 ar “nej”). For varje
marknad som omfattas av punkt 8 i tillkannagivandet om ett forenklat forfarande, dar svaret pd minst en fraga ar

”ja”, ska en separat tabell ldmnas.
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Parternas verksamheter Gverlappar varandra eller har en vertikalt forbindelse i fraga om | 7 Ja
mycket differentierade produkter. Ange om )
L] Nej
det ar viktigt att kanna igen varumarken pa alla 6verlappande marknader. O Ja
O Nej
Filialplatser eller forséljningsstallen &r viktiga pa alla 6verlappande marknader. a3
a
0 Nej
tekniska specifikationer, kvalitet eller servicenivd ar viktiga pa alla Overlappande
marknader. 0 Ja
O Nej
reklam &r viktigt pa alla 6verlappande marknader. O Ja
0 Nej
Parterna ar viktiga innovatorer pa de dverlappande marknaderna. O Ja
0 Nej
Parterna har fort ut en viktig planerad produkt pa marknaden under de senaste fem aren. L Ja
O Nej
Ett eller flera foretag inriktar sin huvudsakliga verksamhet pa FoU [ Ja
Utgifter nar det géller FoU: [6ppen text — ange i miljoner euro] [J Nej
Koncentrationen ger upphov till 6verlappningar mellan pipeline-to-pipeline-produkter eller | [ Ja
pipeline-to-marketed-produkter )
L1 Nej
En av parterna har planer pa att expandera till produktmarknader och/eller geografiska | (] Ja
marknader dar en annan part i koncentrationen &r verksam eller som har en vertikal _
forbindelse till marknader dar en annan part i koncentrationen &r verksam. L1 Nej
Forklara de produkter eller tjanster som berors av sadana planer och tidpunkten for dessa:
[fritext]
| produktionskedjor med mer an tva nivaer Overstiger parternas individuella eller | ] Ja
sammanlagda marknadsandelar 30 % i nagon av nivaerna i vardekedjan (i fraga om varde, ]
volym, produktion eller kapacitet). I Nej
Om ni svarade ja pa nagon av fragorna ovan, forklara varfor ni anser att den berérda
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marknaden inte ger upphov till konkurrensproblem och lamna alla relevanta uppgifter: [fritext]

AVSNITT 8

INFORMATION OM BERORDA MARKNADER OCH MARKNADER SOM OMFATTAR
PLANERADE PRODUKTER

8.1. For varje horisontellt berérd marknad, varje vertikalt berérd marknad och var och en av
de andra marknader d&r den anmalda transaktionen kan ha en betydande inverkan, lamna
foljande information for vart och ett av de senaste tre aren:

8.1.1. For var och en av parterna i koncentrationen: arten av foretagets verksamhet, de
viktigaste dotterbolagen verksamma pa dessa marknader och/eller marken,
produktnamn eller varumarken som anvénds pa var och en av dessa marknader.

8.1.2. En uppskattning av marknadens totala storlek i forséljningsvérde (i euro) och
volym (enheter)?®, Ni bor ange grunden och kallorna for berakningarna och lagga
fram handlingar om sadana finns tillgangliga till stod for dessa berékningar.

8.1.3. For var och en av parterna i koncentrationen, forsaljningsvardet och volymen samt
en uppskattning av marknadsandelarna.

8.1.4. En uppskattning av marknadsandelen i véarde (och i tillampliga fall volym) for alla
konkurrenter (inbegripet importorer) som har minst 5% av den relevanta
marknaden under behandling. Ni bor ange vilka kallor som anvénts for att berékna
dessa marknadsandelar och lagg fram handlingar, om sadana finns tillgangliga, till
stod for dessa berékningar.

8.1.5. En uppskattning av den totala kapaciteten pa de relevanta marknaderna. Ni bor
ange vilken proportion av denna kapacitet redovisas fér de senaste tre aren for var
och en av parterna i Kkoncentrationen och vad deras respektive
kapacitetsutnyttjande har varit i procent. Ange i tillampliga fall pa vilka orter var
och en av parterna har tillverkningsanlaggningar pa berérda marknader och hur
stor kapacitet dessa anlaggningar har.

8.1.6. Information om parternas och deras konkurrenters planerade produkter (inklusive
utvecklingsstadium, en uppskattning av den berdknade forséljningen och
marknadsandelarna for parterna i koncentrationen under de kommande tre till fem
aren).

Information om horisontella 6verlappningar och vertikala forbindelser som rér planerade
produkter

8.2. Om det finns en horisontell dverlappning eller en vertikal férbindelse som omfattar i) en
eller flera salufoérda produkter fran en eller flera av parterna i koncentrationen och en eller
flera produkter fran andra parter i koncentrationen eller ii) planerade produkter fran
parterna i koncentrationen?®, bor informationen i tabellerna nedan lamnas for varje rimlig
definition av produktmarknaden och den geografiska marknaden:

% Marknadsvardet och marknadsvolymen ska aterspeglas i produktionen minus export plus import for de berorda
geografiska omradena.

2 Detta avsnitt behdver inte fyllas i om ni har lamnat denna information i avsnitt 8.1.6 med avseende pd samma
planerade produkter.
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Horisontella 6verlappningar som omfattar planerade produkter

Beskriv parternas verksamhet pa denna marknad:

Z;e*gélzar: Rimli le“g Ar X -230 ArXx-1 Ar X
o g eografisk . Planerade produkter>!
hanvisning | produktmarknad gmarkna d Leverantor p
till rellivar)lta som beaktats som beaktats Varde Volym Virde Volym Varde Volym (Ange namn)
punkter
Berort foretag 1 % % % % % %
Berdrt foretag 2 % % % % % %
Berdrt foretag 3 % % % % % %
Sammanlagt % % % % % %
Konkurrent 1 % % % % % %
Konkurrent 2 % % % % % %
Konkurrent 3 % % % % % %
Ovriga % % % % % %
Totalt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Marknadsstorlek EUR EUR EUR

Lamna narmare uppgifter har (sarskilt om det inte finns nagra prejudikat bor ni lamna parternas synpunkter pa definitionen av produktmarknaden/den geografiska marknaden)]:

ange marknadsandelar baserade pé alternativa matt och forklara.

Matt, kallor och metod som féljts for berakning av marknadsandelar. Om varde och volym inte ar de vanligaste matten for berdkning av marknadsandelar pa de relevanta marknaderna, bor ni

koncentrationen under de kommande tre till fem aren).

information om parternas och deras konkurrenters planerade produkter (inklusive utvecklingsstadium, en uppskattning av den beraknade forséljningen och marknadsandelarna for parterna i

Ange kontaktuppgifter for konkurrent 1, konkurrent 2 och konkurrent 3 i foreskrivet format.

30 Ange marknadsandelar om en eller flera av parterna har salufort produkter.

8L Ange marknadsandelar for konkurrenter med saluférda produkter. Om det inte finns ndgra saluforda produkter, ange minst tre konkurrenter som utvecklar konkurrerande produkter.
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Vertikala férbindelser som involverar planerade produkter

FOREGAENDE MARKNADSLED

Prejudikat
(inkludera en Rimlig Rimlig geografisk Arx 2% Arx-1 Ar X Planerade
hanvisning till produktmarknad marknad som Leverantér produkter (ange
relevanta som beaktats beaktats Varde Volym Varde Volym Varde Volym namn)33
punkter)
Berdrt foretag 1 % % % % % %
Berdrt foretag 2 % % % % % %
Berdrt foretag 3 % % % % % %
Sammanlagt % % % % % %
Konkurrent 1 % % % % % %
Konkurrent 2 % % % % % %
Konkurrent 3 % % % % % %
Ovriga % % % % % %
Totalt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Marknadsstorlek EUR EUR EUR

Beskriv parternas verksamhet pa denna marknad:

Lamna narmare uppgifter har (sarskilt om det inte finns nagra prejudikat bér ni lamna parternas synpunkter pa definitionen av produktmarknaden/den geografiska marknaden)]:

Matt, kallor och metod som féljts for berakning av marknadsandelar. Om varde och volym inte ar de vanligaste matten for berdkning av marknadsandelar pa de relevanta marknaderna, bor ni
ange marknadsandelar baserade pa alternativa matt och forklara.

Lamna information om parternas och deras konkurrenters planerade produkter (inklusive utvecklingsstadium, en uppskattning av den beraknade forséljningen och marknadsandelarna fér
parterna i koncentrationen under de kommande tre till fem &ren).

Ange kontaktuppgifter for konkurrent 1, konkurrent 2 och konkurrent 3 i foreskrivet format.

NEDSTROMS
Prejudikat
(inkltdera en Rimlig Rimlig geografisk Arx 2% ArXx-1 ArX Planerade
hanvisning till produktmarknad marknad som Leverantsr produkter
relevanta som beaktats beaktats Virde Volym Vérde Volym Virde Volym | (Ange namn)®
punkter)
Berort foretag 1 % % % % % %
Berort foretag 2 % % % % % %
Berort foretag 3 % % % % % %
Sammanlagt % % % % % %
Konkurrent 1 % % % % % %

32 Ange marknadsandelar om en eller flera av parterna har salufort produkter.
3 Ange marknadsandelar for konkurrenter med saluférda produkter. Om det inte finns nagra saluférda produkter, ange minst tre konkurrenter som utvecklar konkurrerande produkter.
3 Ange marknadsandelar om en eller flera av parterna har salufort produkter.
%5 Ange marknadsandelar for konkurrenter med saluférda produkter. Om det inte finns nagra saluforda produkter, ange minst tre konkurrenter som utvecklar konkurrerande produkter.
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Konkurrent 2

%

%

%

%

%

%

Konkurrent 3

%

%

%

%

%

%

Ovriga % % % % % %
Totalt 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %
Marknadsstorlek EUR EUR EUR

Beskriv parternas verksamhet pa denna marknad:

Lamna narmare uppgifter har (sarskilt om det inte finns nagra prejudikat bor ni lamna parternas synpunkter pa definitionen av produktmarknaden/den geografiska marknaden)]:

Matt, kallor och metod som féljts for berdkning av marknadsandelar. Om varde och volym inte &r de vanligaste matten for berakning av marknadsandelar pé de relevanta marknaderna, bor ni
ange marknadsandelar baserade pé alternativa matt och forklara.

koncentrationen under de kommande tre till fem aren).

information om parternas och deras konkurrenters planerade produkter (inklusive utvecklingsstadium, en uppskattning av den berédknade forséljningen och marknadsandelarna for parterna i

Ange kontaktuppgifter for konkurrent 1, konkurrent 2 och konkurrent 3 i foreskrivet format.
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9.1.

9.2.

AVSNITT 9

LEVERANSSTRUKTUR PA DE BERORDA MARKNADERNA

Redogor i korthet for leveransstrukturen pa var och en av de berérda marknaderna.
Ange sarskilt foljande:

(@)
(b)

(©)

(d)

Hur dessa marknader fungerar.

Det satt pa vilket parterna i koncentrationen och deras storsta konkurrenter
producerar och saljer produkterna och/eller tjansterna (t.ex. om parterna i
koncentrationen och deras storsta konkurrenter tillverkar och séljer lokalt).

Det satt pa vilket parterna i koncentrationen prissétter varorna och/eller
tjansterna,

Arten och utstrackningen av den vertikala integreringen for varje part i
koncentrationen jamfért med deras stérsta konkurrenter.

Efterfragestruktur pa de berérda marknaderna

Redogor i korthet for efterfragestrukturen pa varje berérd marknad, och ange sarskilt

foljande:

(@) Marknadsfaserna till exempel i fraga om introduktion, tillvaxt, mognad och
tillbakagang samt en prognos over efterfragetillvéxten.

(b) Kundpreferensernas betydelse, till exempel i fraga om varumarkeslojalitet,
tillhandahallande av service fore och efter forséljningen, tillhandahallande av
ett fullstandigt sortiment av produkter, eller nateffekter.

(c) Betydelsen av kostnaderna (i tid och pengar) for kunder for att byta fran en
leverantor till en annan, for bada av féljande:

)] Befintliga produkter.
i) Nya produkter som ersétter befintliga produkter (inklusive den normala
tidsramen for kundavtal).

(d) Graden av koncentration eller spridning av kunderna.

() Hur kunderna koper varorna eller tjansterna i fraga, i synnerhet huruvida de

anvénder upphandlingsmetoder, bland annat framstéllningar om forslag och
budgivningsforfaranden.
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10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

AVSNITT 10

PRODUKTDIFFERENTIERING OCH KONKURRENSGRAD

Redogor i korthet for graden av produktdifferentiering pa varje berérd marknad, i
synnerhet:

(@) Produktdifferentieringens roll och betydelse nir det géller kvalitet (“vertikal
differentiering”) och 6vriga produktegenskaper (“horisontell” och “geografisk
differentiering”).

(b) Eventuell indelning av kunderna i olika grupper med en beskrivning av den
“typiske kunden” i varje grupp.

(c) For horisontella 6verlappningar, rivaliteten mellan parterna i koncentrationen i
allméanhet, samt den direkta utbytbarheten mellan produkter fran parterna i
koncentrationen, inklusive for varje kundgrupp och “typiska kunder” som
angetts i svaret pa fragan i punkt b.

Distributionssystem och servicenéat

Beskriv i korthet foljande:

(@) De mest utbredda distributionssystemen pa marknaden och deras betydelse,
och i vilken utstrackning distribution utférs av tredje parter och/eller foretag
som tillhdér samma foretagsgrupp som parterna, samt betydelsen av exklusiva
distributionsavtal och andra typer av langfristiga avtal.

(b) De mest uthredda servicenaten (till exempel underhall och reparationer) och
deras betydelse for dessa marknader. | vilken omfattning svarar tredje parter
och/eller foretag inom samma koncern som parterna for sadan service?

Intrade pa och uttrade fran marknaden

Ange om det skett nagot betydande intrade pa ndgon berérd marknad under de
senaste fem aren. Om sa ar fallet, ange vilka de nya aktorerna ar och ge en
uppskattning av den nuvarande marknadsandelen for varje sadan aktor.

Ange om ni anser att det finns foretag (dven sadana som for narvarande endast ar
verksamma utanfor EU eller EES) som sannolikt kommer att ga in pa en ber6rd
marknad. Om sa ar fallet, forklara varfor ett sadant intrade ar sannolikt och ge en
uppskattning av inom vilken tid ett sadant intrade troligen kommer att ske.

Redogor i korthet for de viktigaste faktorer som paverkar ett intrade pa var och en av
de beroérda marknaderna, bade ur geografisk och produktmaéssig synpunkt. Beakta vid
behov foljande:

(@) De totala kostnaderna for marknadsintrade (FoU, produktion, uppréttande av
distributionssystem, saljframjande atgarder, reklam, service osv.) i en
omfattning motsvarande en betydande konkurrenskraftig konkurrent och ange
en sadan konkurrents marknadsandel.

(b) Varje form av rattsliga eller andra regleringsméssiga hinder for
marknadsintrade, sasom myndighetstillstand eller standarder i ndgon form.
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10.6.

10.7.

10.8.

(c) Eventuella hinder for tillgang till kunder, tex. de som foljer av
produktcertifieringsforfaranden, eller vikten av anseende och dokumenterad
erfarenhet.

(d) Eventuella behov av och mojlighet till att fa tillgang till patent, know-how och
andra immateriella rattigheter pa dessa marknader.

(e) Den utstrackning i vilken var och en av parterna i koncentrationen ar
licenstagare eller licensgivare av patent, know-how och av andra rattigheter pa
de berérda marknaderna.

()  Betydelsen av stordriftsfordelar och rackvidd och av natverkseffekter for
produktionen eller distributionen av produkter och/eller tjanster pa de berdrda
marknaderna.

(g) Tillgangen till leveranser, bl.a. tillgdngen till ramaterial och n&dvandig
infrastruktur.

Forklara om nagon av parterna i koncentrationen eller nagon av konkurrenterna har
planerade produkter®® eller planerar att utdka sin produktions- eller
forsaljningskapacitet pa nagon av de berdrda marknaderna. Om sa ar fallet, ge en
uppskattning av koncentrationsparternas beraknade forsaljning och marknadsandelar
under de kommande tre till fem aren.

Ange om det har skett nagot uttrade fran nagon av de berérda marknaderna under de
senaste fem dren. Om sa ar fallet, ange vilket foretag som lamnat marknaden och gor
en uppskattning av dess marknadsandel under aret fore uttradet.

Forskning och utveckling

Redogor med avseende pa de berérda marknaderna for betydelsen av forskning och
utveckling for foretagens formaga att konkurrera pa lang sikt. Beskriv arten av den
forskning och utveckling som parterna i koncentrationen bedriver pa berérda
marknader. Beakta vid behov foljande:

(@) FoU-verksamhetens trender och intensitet pa dessa marknader samt for
parterna i koncentrationen. Forsknings- och utvecklingsintensiteten kan
askadliggoras med utgifter for forskning och utveckling, antal anstallda som
agnar sig at forskning och utveckling (uttryckt i heltidsekvivalenter),
forsknings- och utvecklingsanldggningarnas antal och betydelse, eller antal
patent for vilka ansokan lamnats in under de senaste tre aren.

(b) Den tekniska utvecklingen pa dessa marknader under en lamplig tidsperiod
(inklusive frekvensen for inférande av nya produkter och/eller tjanster,
utveckling av nya produkter och tjanster, produktionsmetoder,
distributionssystem osv.).

(c) Den forskningsplanering och de prioriteringar som parterna i koncentrationen
kommer att ha under de kommande tre aren.

36

Med hanvisning till ert svar pa avsnitten 8.1.6 och 8.2 ovan.
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10.9.

Kontaktuppgifter

Ange namn, adress, telefonnummer och e-postadress for chefen for juridiska
avdelningen (eller annan person med liknande uppgifter, eller om ingen sadan person
finns, till den verkstéllande direktoren) for®’

(@) de konkurrenter som anges i avsnitt 8.2,

(b) var och en av parternas tio storsta kunder pa var och en av de berdrda
marknaderna,

(c) de nya aktorer som anges i avsnitt 10.3,
(d) de potentiella aktérer som anges i avsnitt 10.4.

Kontaktuppgifter ska anges enligt kommissionens mall som finns tillganglig pa GD
Konkurrens webbplats.

37

Kommissionen far nar som helst, bl.a. for en fullstandig anmélan av en koncentration baserad pa detta CO-
formulér, begéra ett stérre antal kontaktuppgifter for varje kategori marknadsaktérer som anges i detta CO-
formulér och begéra kontaktuppgifter for andra kategorier av marknadsaktorer, t.ex. leverantorer.
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AVSNITT 11

EFFEKTIVITETSVINSTER

Om ni vill att kommissionen frén borjan3 sarskilt ska ta hansyn till om de effektivitetsvinster
koncentrationen ger upphov till sannolikt framjar den nya enhetens mojligheter och
incitament att agera pa ett konkurrensframjande sétt till nytta for konsumenterna, ge i sa fall
en beskrivning samt styrkande handlingar av varje effektivitetsvinst (inklusive
kostnadsbesparingar, lansering av nya produkter samt forbattringar av tjanster eller produkter)
som parterna vantar sig att den planerade koncentrationen ska leda till avseende nagon
relevant produkt3.

For varje pastadd effektivitetsvinst ska féljande uppgifter lamnas:

(@ En detaljerad beskrivning av hur den planerade koncentrationen skulle gora det
mojligt for den nya enheten att uppna effektivitetsvinsten. Ange vilka steg
parterna raknar med att ta for att uppna effektivitetsvinsten, vilka risker det ar
forknippat med att uppna effektivitetsvinsten och hur mycket tid och kostnader
som kravs for att uppna den.

(b) Om mojligt, kvantifiera effektivitetsvinsten och forklara i detalj hur
kvantifieringen berdknades. Om det &r relevant, ge en uppskattning av
betydelsen av effektivitetsvinster som galler lansering av nya produkter eller
kvalitetsforbattringar. For effektivitetsvinster som omfattar
kostnadsbesparingar, ange  separat fasta  kostnadsbesparingar av
engangskaraktar, aterkommande fasta kostnadsbesparingar och rorliga
kostnadsbesparingar (i EUR per enhet och EUR per ar).

(c) Ange i vilken utstrackning det &r troligt att konsumenterna kommer att gynnas
av effektivitetsvinsten och forklara hur denna slutsats har natts.

(d)  Ange varfor parten eller parterna inte skulle kunna uppna effektivitetsvinsten i
motsvarande omfattning pa nagot annat satt &n genom den planerade
koncentrationen, och pa ett sitt som inte &r trolig att orsaka
konkurrensproblem.

3 Att den information som begars inte laggs fram pd anmalningsstadiet utesluter inte att informationen
ldmnas senare. Ju tidigare informationen laggs fram desto béttre kan kommissionen emellertid kontrollera
om de pastadda effektivitetsvinsterna verkligen foreligger.

3 For ytterligare végledning om beddmningen av effektivitetsvinster, se kommissionens riktlinjer for
bedémning av horisontella koncentrationer enligt radets forordning om kontroll av foretagskoncentrationer
(EUT C 31, 5.2.2004, s. 5).
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AVSNITT 12

SAMARBETSEFFEKTER AV GEMENSAMMA FORETAG

friga. om gemensamma foretag, for tillampningen av artikel 2.4 i

koncentrationsforordningen, ska féljande fragor besvaras:

(@)

(b)

(©)

Behaller tva eller flera moderforetag en betydande verksamhet pa samma marknad
som det gemensamma foretaget eller pa en marknad i ett tidigare eller senare led i
forhallande till det gemensamma foretagets marknader eller pa en angransande
marknad som har nédra anknytning till denna marknad?

Om svaret dr ja, ange for var och en av dessa marknader:

i)  Varje moderforetags omséattning under foregaende rakenskapsar.

ii)  Den ekonomiska betydelsen av det gemensamma foretagets verksamhet i
forhallande till denna omsattning.

iii)  Varje moderforetags marknadsandel.

Om svaret pa fragan i punkt a ar ja och ni anser att bildandet av det gemensamma
foretaget inte leder till en sadan samordning mellan oberoende foretag som begransar
konkurrensen i den mening som avses i artikel 101.1 i EUF-fordraget och, i
tillampliga fall, i motsvarande bestimmelser i EES-avtalet*°, ange era skal for detta.

Utan att det paverkar svaren pa a och b, och for att sakerstalla att kommissionen kan
gora en fullstdndig bedémning av arendet, forklara varfor ni anser att villkoren i
artikel 101.3 i EUF-fOrdraget och, i tillampliga fall, i motsvarande bestammelser i
EES-avtalet*', &r tillampliga. Enligt artikel 101.3 i EUF-fordraget far
bestammelserna i artikel 101.1 i EUF-fordraget forklaras icke tillampliga for
transaktioner

1)  bidrar till att forbattra produktionen eller distributionen av varor eller till att
framja tekniskt eller ekonomiskt framatskridande,

i)  tillforsékrar konsumenterna en skélig andel av den vinst som darigenom
uppnas,

iii) inte alagger de berorda foretagen begransningar som inte ar nédvandiga for att
uppna dessa mal,

iv) inte ger dessa foretag mojlighet att satta konkurrensen ur spel for en vasentlig
del av varorna i fraga.

40
41

Se artikel 53.1 i EES-avtalet.
Se artikel 53.3 i EES-avtalet.
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AVSNITT 13

FORSAKRAN

Anmalan ska avslutas med foljande férsakran som ska undertecknas av de anmélande parterna
eller pa deras véagnar.

“Den anmdlande parten eller de anmdlande parterna forsdkrar pd heder och samvete att de
uppgifter som har lamnats i denna anmélan ar sanna, korrekta och fullstandiga, att kopiorna
av handlingar som kravs i CO-formul&ret 6verensstammer med originalet och &r fullstandiga,
att alla uppskattningar angivits som sadana och gjorts pa grundval av faktaunderlaget samt
att alla omddmen har lamnats i god tro. De har tagit del av bestdmmelserna i artikel 14.1 a i
koncentrationsférordningen.”

For digitalt signerade formular finns foljande félt endast i informationssyfte. De bér motsvara
metadata for motsvarande elektroniska signaturer.

Datum:

[undertecknare 1] [undertecknare 2 i tillampliga fall]
Namn: Namn:

Organisation: Organisation:

Befattning: Befattning:

Adress: Adress:

Tfn: Tfn:

E-post: E-post:

[e-signatur/underskrift] [e-signatur/underskrift]
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