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The economic impact of modern retail on choice and innovation in the EU food sector
Stellungnahme des Markenverbandes

Sehr geehrte Damen und Herren,

der Markenverband e.V. ist die unter Nr. 2157421414-31 des europaischen Transparenz-Registers re-
gistrierte Interessenvertretung der markenorientierten Wirtschaft in Deutschland. Zu seinen Mitglie-
dern zdhlen zahlreiche Unternehmen der markenorientierten Konsumguterindustrie, die ihre Pro-
dukte Gber den Lebensmitteleinzelhandel vertreiben.

Der Markenverband schlief3t sich vollumfanglich der gemeinsamen Stellungnahme von AIM und
FoodDrinkEurope zu der von der Generaldirektion Wettbewerb veréffentlichten Studie an und macht
sich die dortigen Ausfiihrungen zu eigen.

Der Markenverband bedauert auRerordentlich, dass die Studie zu zentralen Fragestellungen keinerlei
Aussagen for den deutschen Markt trifft. Nach unserem Versténdnis waren Marktforschungsinstitute,
etwa die Gesellschaft fir Konsumforschung in Nirnberg jedenfalls fir Deutschland, in der Lage gewe-
sen, bendtigtes Datenmaterial bereitzustellen. Die Tatsache, dass Deutschland und andere wichtige
Markte nicht erfasst wurden, die fehlenden Daten sich allerdings auch nicht gleichmaf3ig auf Markte
mit unterschiedlichem Konzentrationsniveau verteilen, beeintrachtigt die Aussage- und Verallgemei-
nerungsfahigkeit der Studienergebnisse erheblich.

Wir halten es auch deshalb fir essenziell, die Ergebnisse der Studie nicht als Endpunkt, sondern als
Beginn einer breit angelegten Diskussion Uber die Entwicklung des Lebensmitteleinzelhandels und
seine Auswirkungen zu betrachten. Die Diskussion darf dabei nicht nur in wettbewerblicher Hinsicht
gefiihrt werden, sondern muss darber hinaus Auswirkungen auf Verbraucher, Arbeitnehmer, Liefe-
ranten und die Gesellschaft insgesamt umfassen. In einer solchen breit angelegten Diskussion wird es
darum gehen, Chancen zu optimieren und Risiken so rechtzeitig zu begegnen, dass sie sich nicht reali-
sieren. Nationale Untersuchungen, wie etwa zuletzt die Sektoruntersuchung LEH des Bundeskartell-
amtes, sollten im Rahmen dieser Diskussion genutzt werden.
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